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بر اثر اهمال مسئولان در بازار پوشاک همدان رخ داده است؛

خودنمایی پارچه  های نازک به نام لباس اجتماعی بانوان همدانی
طاهــره   - ریحانه آفرینــش  گــروه  ســپهرغرب، 
ترابی مهوش: اگر سری به بازار لباس های اجتماعی 
زنان همدان در رینگ مرکزی همدان بزنید خواهید 
دید که آنچه عرضه می شــود بیشــتر به مثابه پرده 
توری اســت که به عنوان عبایی بر تن زنان همدانی 

خودنمایی می کند.
لبــاس اجتماعــی، مجموعــه لباس هایی اســت 
کــه فــرد در فضــای غیــر خصوصــی و خانوادگــی، 
در اجتماعــات انســانی اعــم از فضاهای رســمی و 
اداری، علمی و آموزشی، مذهبی، تفریحی، بازارها، 
مهمانی ها و فضاهای تردد در شــهرها و روستاها، 
مورد استفاده قرار می دهد. در انتخاب این لباس، 
ویژگی هــای مهمــی با توجــه به فرهنــگ و باورها و 
ســبک زندگی افــراد، نقــش تعیین کننــده دارد، در 
ســبک زندگی اســامی- ایرانــی که می تــوان آن را 
طــرز زندگی ایرانیــان بر محور دســتورات و فرهنگ 
اســامی و ایرانــی تعریف کــرد، ویژگی هــای مهمی 
برای لبــاس اجتماعی در زمینه تنــوع و کاربردهای 
آن توصیــف شــده اســت، ازجملــه آن می تــوان به 
تنــوع لباس بر پایه تنوع فضاهای مورد اســتفاده، 
تنوع کاربردها، مفهومی بودن و هویت مدار بودن 
لباس در فرهنگ اســامی، اشــاره کرد اما امروز اگر 
ســری به بازار همدان و رســته پوشــاک زنانه بزنید 
شــرایط بــه گونــه ی رقــم خــورده به نحوی که طی 
چند ســال اخیــر واحدهای صنفی فعــال در عرصه 
عرضه پوشــاک اجتماعی زنانه مملــو از لباس های 
نامتعارف اســت که با هیچ یک از ارکان عنوان شده 
در ســاختار جامعــه ایرانــی– اســامی همخوانــی 

ندارد.
در واقــع یکــی از معضاتــی کــه بــا هجمه های 
جدیــد فرهنگــی در بســتر فضــای مجــازی گریبان 
جامعــه را گرفته ترویج پوشــش های نامناســب در 

بین بانوان است.
پوشش هایی که در روزهای گرم فصل تابستان 
به بهانه گرمای هوا و در فصل ســرد بنابر تبلیغات 
افسارگســیخته بی مبالاتــی، شــکل خاصی به خود 
می گیرنــد و از یــک الگــوی خــاص پیــروی می کنند. 
درواقــع این روزها شــاهد فروش و عرضه پوشــاک 
در جامعه هســتیم که در مغایرت کامل با شــئون 
جامعه اسامی و حتی ایرانی هستند، به طوری که 
گاهی این البسه پشت ویترین مغازه ها به اندازه ای 
نامتعــارف و ناپســند اســت کــه توجه هــر عابری را 
جلــب می کنــد. جالب تــر اینکــه به نظر می رســد در 
طراحــی برخی لباس هــای اجتماعی همــه نکات از 

قبیــل جنــس، رنــگ، ضخامــت پارچه، مــدل لباس 
و غیــره جهــت بی حجاب بــودن لباس مــورد توجه 
قرار گرفتــه و این قبیل لباس هــا به راحتی و تعداد 
بیشــتری نســبت به لباس های متعــارف در بازار به 

فروش می رسند.
بر این اســاس با توجه به اهمیت موضوع برای 
آگاهی از سلیقه و خواست مردم به چند فروشگاه 
مانتو های زنانه در ســطح شــهر مراجعــه کردم و با 

فروشندگان و خریداران گفت وگویی انجام دادم.
آنچه در فروشــگاه های عرضه پوشاک اجتماعی 
زنانــه توجه را جلــب می کرد تعداد زیــاد مانتوهای 
بدون دکمــه و جلوباز با طرح های نامتعارف بود و 
جالب تر اینکــه این قبیل مانتوهــا در اکثر مغازه ها 
تــا  گرفتــه  بوعلــی  پیــاده راه  مانتوفروشــی های  از 
پاســاژ بهمنیــان، مهســتان تــا مغازه هایــی که این 
روزها نامشــان به برندی در عرصه پوشاک همدان 
زنانــه بــدل شــده در رنگ هــا و طرح هــای مختلــف 
وجود داشــت، به گونه ای که در گفت و گو با یکی از 
فروشــندگان مانتو در پیاده راه بوعلی از او ســؤال 
کردم بــا توجه به اینکــه اکثر مدل هــای مانتو های 
ارائه شــده در مغازه شــما جلوباز و با طراحی هایی 
همچون مانتو های بارداری هستند آیا مورد پسند 
مشتریان واقع می شوند؟ گفت: باور کنید اجناس 
بــا توجــه بــه تقاضــای مشــتریان تهیــه می شــود 
به طوری که طی چند ســال اخیــر مانتوهای جلوباز 
نســبت به دیگر مدل ها فروش بیشتری دارد و اکثر 
مشــتریان طالب جنس های خنک و مدل های بازتر 

هستند.
از او پرســیدم طراحی مانتوهای جلوباز توســط 
چه کســانی انجام می شود؟ شاید در نگاه نخست 
مشــتری گمــان کنــد ایــن مانتو هــا توســط طــراح 
خارجــی تولیــد شــده اســت امــا ایــن مانتو هــا در 
داخل شــهر همدان و یا اکثراً دیگر شــهرها دوخته 

می شود.
وی افزود: بــه نظر طراحی مانتوهــای جلوباز با 
نمونه برداری از ماهواره انجام می شــود و ســپس 
یک نمونه از این مانتو هــا در اختیار تولیدکنندگان 
قــرار می گیــرد بنابراین هــر یــک از تولیدکنندگان با 
کپی بــرداری از طــرح اولیــه آن را تولیــد و راهی بازار 

فروش می کنند.
این خانم فروشنده که با آرایشی غلیظ خود نیز 
یکــی از همیــن مانتوها را بر تــن دارد افزود: چیزی 
کــه در تجربــه چندین ســاله فــروش مانتــو به من 
ثابت شــده این است که متأســفانه اکثر خریداران 

بــه جنس مانتــو هیچ دقتــی نمی کنند و برایشــان 
اهمیتی ندارند.

در ادامه بــا نگاهی به تنــوع مانتو های موجود 
در مغــازه از وی پرســیدم چــرا تعــداد مانتوهــای 
پوشــیده و متعارف شــما به این میزان اندک است 
گفــت: هرکســی لبــاس تفکر خــود را بر تــن کرده و 
طبق اندیشــه خــود رفتار می کند، مطمئناً ســلیقه 
هر یک از مشتریان با دیگری بسیار متفاوت است و 
در این فروشگاه طبق درخواست و سایق مختلف 
مشــتریان لباس ها عرضه می شــود؛ بنابراین بنا به 
ذائقــه امروز مشــتری، اگر 10 مدل مانتــوی جلوباز 
در مغــازه ما وجــود دارد در کنارش دو مدل لباس 
دکمــه دار هــم هســت و مشــتری در انتخــاب آزاد 

است.

شــاد  رنگ هــای  نداشــتن  و  یکنواختــی    
مشکل لباس های با حجاب

در فروشــگاه دیگــری از یکــی از خریــداران کــه 
مانتویــی با جنس کرپ بســیار نازک را انتخاب کرده 
بود ســؤال کردم چه چیزی در این مدل شــما را به 

انتخاب آن جذب کرده است؟
بــه  مــن  گفــت:  همدانــی  جــوان  بانــوی  ایــن 
رنگ های روشــن عاقه زیادی دارم، این مانتو رنگ 

صورتی خاصی دارد و برایم بسیار جالب است.
تأمل برانگیزتــر اینکــه نکتــه ای که این شــهروند 
جوان به آن اشاره کرد همان چیزی است که از نظر 
طراحان داخلی پنهان مانده، بدین مفهوم بیشــتر 
مدل هــای ماهواره ای و باز دارای رنگ های روشــن 
و شاد هســتند درحالی که در تولید اکثر لباس های 
باحجــاب از رنگ هــای تیــره و ســنگین تر اســتفاده 
می شــود بنابراین این مهم شــاید اگر برای افرادی 
که طرفدار رنگ های شاد هستند مدل های متنوع 
و محجبه ارائه می شــد می توانستیم مسیر حرکت 
حجــاب در جامعــه را کمی بیشــتر به ســمت هدف 

تغییر دهیم.

  تنــوع بــالای مانتوهای جلوبــاز در مقابل 
تنوع کم لباس های پوشیده

مغــازه  در  حاضــر  خریــداران  از  دیگــر  یکــی  از 
پرســیدم نظر شــما در ارتبــاط با ویژگــی مانتو های 

جلوباز چیست؟
یک بانــوی همدانی که خود پوشــش معمولی 
داشــت گفــت: ایــن چندمین بــار اســت کــه بــرای 
خریــد یــک مانتو بــا پوششــی مناســب مغازه های 

مانتوفروشــی همــدان را زیــر و رو کــردم امــا دریغ 
از یــک مانتــو متعارف بــا جنس و رنگی مناســب با 
ســلیقه ام و قیمت مناســب، در حالی که در عرضه 
مانتوهــای جلوبــاز حــق انتخــاب و تنــوع بیشــتر و 
حتــی در اســتفاده از رنگ نیز در ایــن گونه مانتوها 
شاهد تنوع هستیم به طوری که برای هر سلیقه ای 

می توان یک مانتو جلوباز پیدا کرد.
وی بــا ابــراز گایــه از نبــود مانتوهایــی بــا طرح 
بیشــتر  کــرد:  اظهــار  و قیمــت مناســب  کیفیــت  و 
هســتند  جلوبــاز  بــازار  در  موجــود  مانتوهــای 
مانتوهــای  می شــود،  دیــده  کمتــر  دکمــه دار  و 
پوشــیده تر کــه در فروشــگاه ها عرضه می شــوند، 
زیبایی لازم را نداشــته و بیشتر بدون طرح و ساده 
اســت. بــرای دوخــت ایــن مانتو هــا از پارچه هــای 
بی کیفیت اســتفاده می کنند و تنها با زدن برچسب 
تولیــد مــزون، مانتو را بــرای فروش بــا قیمت های 
کذایــی و بــالای 500 تــا 600 هــزار تومــان بــه بازار 

می آورند.
وی نبود لباس با اندازه مناســب برای افراد لاغر 
یــا درشــت اندام را دیگــر چالش بانوان با پوشــش 
متعــارف عنوان کــرد و افزود: مانتو متعارف ســایز 
کوچــک یا بــزرگ در بازار کمتر دیده می شــود، برای 
مثال فردی با ســایز 36 بایــد زمان زیادی را در بین 
لباس هــای بی کیفیــت و بــدون طرح ســپری کند تا 
مانتویی مناســب ســایز خود را پیدا کنــد حال آنکه 
اغلــب مانتوهــای جلوباز حالت تک ســایز داشــته و 

به وفور در دسترس مخاطبان قرار دارد.
وی افزود: شــرایط به گونه ای اســت که به جای 
گشــتن میان لباس هــای یکنواخــت بی کیفیت اکثر 
لباس هایــم را بــه خیاط ســفارش می دهم و از نظر 
هزینــه گاهی اوقات آنچــه هزینه می کنم بیشــتر از 
لباس های بازار اســت و البته وقت بســیار بیشــتری 

هم صرف می کنم.
دیگر بانوی میان ســال مشتری مغازه نیز درباره 
لباس های موجود در بــازار گفت: برای خرید لباس 
باید مدت زمان زیادی صرف شــود تا مدل مناسب 
و دلخواه پیدا شــود؛ نسبت به ســال های گذشته 
بیشــتر طرح هــای نامناســب در بــازار رواج یافتــه و 
انتخــاب لبــاس مناســب را بــرای افــراد بــا دیــدگاه 
متعــارف ســخت تر کــرده و در نهایت ترجیــح بر این 
است که طرح دلخواه خود را به یک خیاط سفارش 

دهم.
زیبایــی مانتوهــای  وی در خصــوص نداشــتن 
اکثــر  کــرد:  خاطرنشــان  اداری  حتــی  و  اجتماعــی 

مانتوهــای موجود در بــازار به خصوص با توجه به 
جنس و نوع دوخت بــرای افرادی همچون من که 
رعایت برخی حرائم برایم مهم است مناسب نیست 
و یــا اینکه قیمــت آن با توان مالی مــن همخوانی 
نــدارد زیــرا اغلــب مانتوهــای این چنینــی در حــال 
حاضر بــه دلیل کمبود، قیمت های بالایی 600 هزار 
تومان دارند و تنها در برخی از مراکز خرید می توان 

آن ها را پیدا کرد.
این خانم ادامه داد: متأســفانه مشــکل تنها به 
مسئله کمبود مانتو ختم نمی شود بلکه این روزها 
شلوارهای قد مناسب در بازار به تازگی کمتر وجود 
دارد و در اکثر مغازه ها شلوارها با قدهای 80 و 90 
بیشــتر بوده هرچند تنوع مدل های شــلوار در بازار 
زیــاد اســت اما در ایــن زمینه نیز در برخــی موارد با 

مشکل مواجه می شویم.
دیگــر بانــوی جــوان نیــز با بیــان اینکه پوشــاک 
موجود در بســیاری از مغازه ها مناسب افرادی که 
تمایل به پوشــش ساده و اصطاحاً سنگین دارند 
نیست و شلوارهای کوتاه، جای لباس های مناسب 
را گرفتــه اســت گفــت: این روزها پوشــاک مناســب 
برای ســلیقه های کاسیک و اسپرت ســاده تنها در 
برخی مغازه های خاص شهر و با قیمت بالاتر یافت 

می شود.
وی افزود: عاوه بر طرح های یکنواخت و بدون 
زیبایــی موجــود در بــازار، کیفیت پارچه هــا پایین تر 
آمــده و قیمت آن هــا بالاتر رفته اســت به طوری که 
قیمــت یــک مانتــو با طــرح و دوخــت مناســب، اما 
بــا کیفیــت پایین یا متوســط نســبت به ســال های 
گذشــته چنــد برابــر شــده و هنگامی کــه به دنبــال 
کیفیت بهتر باشــیم باید هزینــه فوق العاده بالاتری 

پرداخت کنیم.
وی خاطرنشان کرد: ســلیقه افراد در پوشش و 
انتخاب لباس بســیار متفاوت است و باید به همه 
ســلیقه ها احترام گذاشــته شــود، اما بازار مانتوی 
همــدان امــروز تنهــا در دســت افــرادی اســت کــه 
سلیقه ای مطابق با مد جدید دارند و برخی اوقات 
مجبور به انتخاب این طرح ها هستیم درصورتی که 
نــه راحتــی دارند و نــه احســاس خوبی به انســان 

منتقل می کنند.
در تکمیل گفته این شهروند همدانی باید گفت 
تمــام عادت هــای پوششــی جامعه زنجیــروار بهم 
متصل اســت مشتری وقتی ببیند مدل ها متفاوت 
شــده و بــازار پوشــاک در جامعه به ســمت دیگری 
رفتــه اســت در هــر صــورت تمکیــن کــرده و تغییــر 

رویــه می دهد. برخی افــراد از روی اجبار لباس های 
موجــود در بازار را می خرند؛ به عنوان مثال فرزندی 
که همــراه والدین خود برای خرید مراجعه می کند 
از مــدی پیــروی می کنــد کــه والدیــن او بــا این مد 
مخالف هستند اما هنگامی که بازار و عاقه فرزند 
خــود را بــه ایــن مدل هــای نامناســب می بیننــد تا 
حدودی قانع می شــوند و برخاف میل خود خرید 

می کنند.
در گفت و گو با مردم مشــخص شــد بســیاری از 
افرادی که بــرای خرید مراجعــه می کنند می گویند 
قــادر به پیدا کردن لباس مناســب بــرای حضور در 
اجتماع برای خود نیســتند و بــرای تهیه لباس های 
اداری بــه تعــدادی مغــازه انگشت شــمار مراجعــه 
می کنند بنابراین به نظر می رســد طراحان لباس به 
جای تقلید از طراحان سایر کشورها باید طرح هایی 
درخور ســلیقه و شأن جامعه ایرانی خلق کنند این 
زمینه جای کار بســیاری دارد و فرهنگ ســازی در آن 

تابه حال بسیار کم بوده است.
مســئله این اســت کــه مانتوهــای جلوبــازی که 
در برخــی مواقــع کوتــاه و در برخی مــوارد بلند اما 
بدون آســتین هســتند حتی بــدون در نظر گرفتن 
دیــدگاه مذهبی نیز به هیچ وجه با سرشــت بانوان 
ایرانــی و متانــت آن ها ســازگار نیســت البته حجاب 
کامــل از نظــر هــر شــخص بســیار متفــاوت اســت 
مثــل اینکه فردی بگوید حجاب کامــل تنها با چادر 
امکان پذیــر اســت و دیگری نیــز بگوید بــا مانتو نیز 
می توان حجاب کامل داشت اما آنچه مسلم است 
اینکه این روزها آنچــه به عنوان لباس اجتماعی در 
مانتوفروشــی های همدان عرضه می شــود بیشتر 
به مثابه پرده توری است که به جای پوشش اندام 

بانوان به دنبال جلب توجه است.


