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عضو شورای عالی فضای مجازی؛

تکلیف وزارت ارتباطات برای تسریع روند پیاده‌سازی 
شبکه ملی اطلاعات

عضــو  کاردانــش:  گــروه  ســپهرغرب، 
شــورایعالی فضــای مجازی بــا بیــان اینکه در 
جلســه ایــن شــورا بــر لــزوم تســریع در رونــد 
پیاده‌ســازی شــبکه ملی اطلاعات تأکید شد، 
گفــت: در جلســه آینــده ایــن شــورا، گــزارش 

مفصلی از پیشرفت این پروژه ارائه می‌شود.
محمدحســن انتظاری در خصوص آخرین 
وضعیــت از میــزان پیاده‌ســازی شــبکه ملــی 
اطلاعات و رویکرد شورای عالی فضای مجازی 
برای این پروژه ملی اظهار کرد: موضوع شبکه 
ملی اطلاعات در جلســه روز ســه شنبه هفته 
گذشــته )24 خردادمــاه 1401( شــورای عالی 
فضای مجــازی، به طور مفصــل مورد بحث و 
اظهارنظر اعضای حقیقی و حقوقی این شورا 

قرار گرفت.
وی بــا بیــان اینکــه شــورای عالــی فضــای 
مجــازی بر ایــن موضوع تأکیــد دارد که وزارت 
ارتباطــات گزارش‌هــای پیشــرفت شــبکه ملی 
بــه شــورا  را به‌صــورت منظم‌تــری  اطلاعــات 
ارائــه دهد، ادامه داد: در این راســتا به وزارت 
ارتباطــات تکلیف شــده کــه روند پیاده‌ســازی 

شبکه ملی اطلاعات را تسریع کند.
عضــو شــورایعالی فضای مجازی با اشــاره 
بــه تأکیداتــی کــه بــر لــزوم بهبــود وضعیــت 
زیرساخت‌های ارتباطی و ترافیکی شبکه ملی 
اطلاعات از سوی شورای عالی فضای مجازی 
مطــرح شــد، گفــت: وزارت ارتباطــات در ایــن 
جلســه گزارشی از میزان پیشــرفت این شبکه 
آماده کرده بود اما با توجه به طولانی شــدن 
بحث و اظهارنظر اعضای شــورای عالی فضای 
مجــازی، زمان بــه ارائه این گزارش نرســید. بر 
ایــن اســاس این‌طور اســتنباط می‌شــود که 

در جلســه آینــده ایــن شــورا، وزارت ارتباطات 
گــزارش مفصلــی را در خصــوص شــبکه ملی 
اطلاعات ارائه دهد و مرکز ملی فضای مجازی 
نیــز ارزیابــی خــود را از وضعیت پیشــرفت این 

پروژه اعلام کند.
انتظــاری افــزود: سرعت‌بخشــی بــه رونــد 
پیاده‌ســازی شــبکه ملــی اطلاعــات ازجملــه 
مطالبات شورای عالی فضای مجازی از وزارت 
ارتباطــات به‌عنــوان مجــری ایــن پروژه اســت 
که اجــرای آن باعث می‌شــود مدیریت فضای 

مجازی در کشور، شکل ملی به خود بگیرد.
وی بــا تأکید بــر اینکه خوشــبختانه با روی 
کار آمدن دولت جدید، جلســات شورای عالی 
به‌صــورت فعــال برگــزار می‌شــود و شــخص 
بــر  رئیــس شــورا،  به‌عنــوان  رئیــس جمهــور 
اهمیت موضوع شــبکه ملــی اطلاعات واقف 
اســت، خاطرنشــان کــرد: رئیســی بــر ضرورت 
پیشــبرد هرچــه ســریع‌تر اهداف شــبکه ملی 
ارتباطــات  وزیــر  از  و  دارد  تأکیــد  اطلاعــات 
پیشــرفت  گــزارش  جلســه  هــر  در  خواســت 
اقدامات مربوط به شبکه ملی اطلاعات را به 

شورای عالی فضای مجازی ارائه کند.
عضو حقیقی شــورای عالی فضای مجازی 
فضــای  عالــی  شــورای  جلســات  در  گفــت: 
مجــازی موضوعــات به طور جدی‌تــری دنبال 
می‌شود و با توجه به اهمیت موضوع، رئیس 
شــورا منعی بــرای اظهارنظر تمامــی اعضا در 
خصــوص مباحث مطرح شــده نــدارد و زمان 
بیشــتری بــه موضوعــات اختصــاص می‌یابد. 
این مســئله نشــان می‌دهد که رئیس جمهور 
اهمیــت ویــژه‌ای بــرای موضوعــات مرتبــط با 

فضای مجازی قائل هستند.

کاردانش

نشانه‌گیری بازار هدف رمز بازاریابی موفق شرکت‌های دانش‌بنیان
طاهــره   - کاردانــش  گــروه  ســپهرغرب، 
ترابی‌مهوش: رئیس کمیســیون کارآفرینی، کســب 
و کارهــای نویــن و دانش‌بنیــان اتــاق ایــران، رمــز 
موفقیت بازاریابی برای شــرکت‌های دانش‌بنیان را 

هدف‌گیری بر اساس بازار هدف اعلام کرد.
بــا توجــه به ســند چشــم‌انداز کشــور به‌صورت 
ضمنــی می‌تــوان اســتنباط کرد کــه راهبــرد اصلی 
و  اســت  دانش‌بنیــان  توســعه  کشــور  توســعه 
ایــن  در  بازاریابــی  دانش‌بنیــان،  توســعه  راهــکار 
شــرکت‌ها به‌خصوص برای دستاورد‌ها و ایده‌های 
بــرای توســعه  و  راه  ایــن  در  اســت،  دانش‌بنیــان 
دانش‌بنیانــی،  اقتصــاد  رشــد  و  شــرکت‌ها  ایــن 
معافیت‌هایی مثل ســربازی، مالیاتی و تســهیلاتی 
مثل پرداخت وام‌ها و اســتفاده از تســهیلات مراکز 
رشــدی مثل پارک‌های علم و فناوری در نظر گرفته 

شد تا کشور به این سمت حرکت کند.
حــال آنکه اگــر بخواهیم بــه آمار اســتناد کنیم، 
رتبــه ایــران بر اســاس شــاخص جهانی نــوآوری در 
ســال 2014 معادل 120 بوده اما از آن سال به بعد 
به اســتثنای ســال 2020، توانســته جایــگاه خود را 
به طور مســتمر در میان کشــورهای مورد بررسی، 
بهبود ببخشــد؛ به طوری که رتبه‌اش در سال 2021 
بــه 60 ارتقا یافته و توانســته در ســطح جهانی 60 
پله صعود کند اما موردی که ما شاهد آن هستیم 
و توجــه ما را جلب می‌کند، رشــد کُند شــرکت‌های 
دانش‌بنیان و مســائل و موانع آن‌ها در بحث‌های 
مختلــف از ســاختار خــود ایــن شــرکت‌ها گرفتــه تا 
قوانیــن دولتــی اســت کــه دراین‌بیــن بازاریابــی و 
توســعه بازار یکی از مهم‌ترین بخش‌های تأثیرگذار 
و  دانش‌بنیــان  کارهــای  و  کســب  موفقیــت  در 
فناوری‌محور به‌شــمار می‌رود، این در حالی‌ اســت 
کــه معمولًا این موضــوع کمتر مورد توجه و تمرکز 
فنــاوران و صاحبان شــرکت‌های دانش‌بنیان بوده 
و عمومــا در ایــن بخــش دچــار چالــش و ضعــف 

هستند.
بنابرایــن بــا توجــه به ضــرورت توســعه بــازار و 
افزایش ســطح فروش محصــولات دانش‌بنیان در 
کشور برآن شدیم تا در خصوص چرایی و چگونگی 
این مهم با رئیس کمیســیون کارآفرینی و کســب و 
کارهای نوین و دانش‌بنیان اتاق ایران گفت‌و‌گویی 

را ترتیب دهیم که در ادامه می‌خوانید:
مارکتینــگ  اینکــه  بیــان  بــا  کلاهــی  افشــین 
شــرکت‌های دانش‌بنیــان موضــوع مفصلی اســت 
گفــت: یعنــی دسترســی بــه بازارهــای هــدف ایــن 
شــرکت‌ها تنهــا وابســته بــه دیجیتــال مارکتینــگ 
نیســت زیــرا عملکــرد ایــن شــرکت‌ها در بازارهــای 

مختلــف بــه شــکل‌های مختلــف و درعین‌حــال در 
حوزه‌های متفاوت فناوری انجام می‌شود.

وی بــا بیان اینکه برخی از این شــرکت‌ها کســب 
و کارشــان مدل کســب و کارهای »B to B« اســت 
گفــت: در ایــن نــوع کســب‌وکار فــروش به‌صــورت 

شرکت به شرکت انجام می‌شود.
وی بــا تأکیــد بر اینکــه برخی از کســب و کارهای 
دانش‌بنیــان نیز از مدل کســب وکار )B2G( تبعیت 
می‌کنند تشــریح کرد: بــدان مفهوم که در این نوع 
کسب و کار آنچه مشتری دریافت می‌کند محصول 
یــا  دولــت  دانش‌بنیــان  شــرکت  توســط  تولیــدی 

حکومت است.
رئیس کمیســیون کارآفرینی و کســب و کارهای 
نویــن و دانش‌بنیــان اتــاق ایران با اشــاره به اینکه 
برخی‌هــا نیز در حــوزه مــدل )B2C( فعالیت دارند 
ادامــه داد: در ایــن نــوع از کســب و کارها، شــرکت 
دانش‌بنیــان محصــول خود را به‌صورت مســتقیم 

به مشتری می‌فروشد.
کلاهــی بــا اشــاره بــه اینکه برخــی از شــرکت‌ها 
نیز دارای بازار ترکیبی هســتند تشــریح کــرد: بدان 
مفهــوم کــه ممکــن اســت برخــی از شــرکت‌ها در 
قالب سه روش عنوان‌شده به‌صورت توأمان ارائه 

محصول داشته باشند.
مدل‌هــای  از  یــک  هــر  در  اینکــه  بیــان  بــا  وی 
عنوان‌شــده روش یکســانی بــرای بازاریابــی وجود 
نــدارد ابــراز کــرد: موضــوع دیجیتــال مارکتینــگ و 
استفاده از ابرازهای آنلاین و بازاریابی از این طریق 

بیشتر در قالب شرکت‌های )B to C( کاربرد دارد.
وی بــا بیان اینکه خوشــبختانه اســتفاده از این 
قالــب فــروش در ایــن نــوع شــرکت‌ها )B to C( بــا 
توجه بــه نمونه‌های موجــود، موفقیت‌آمیز بوده 
است تصریح کرد: درواقع در این مدل شرکت‌هایی 
که از این ابزارها اســتفاده می‌کنند نســبت به دیگر 

شرکت‌ها در عرصه فروش موفق‌تر هستند.
رئیس کمیســیون کارآفرینی و کســب و کارهای 
نویــن و دانش‌بنیــان اتاق ایران با ابــراز اینکه طبق 

مدل‌های ارائه‌شده برای شرکت‌های دانش‌بنیان، 
ســه نوع بازار هــدف حاکمیــت، شــرکت‌ها و مردم 
را می‌تــوان احصــاء کرد، افــزود: برای شــرکت‌های 
دانش‌بنیانــی که محصول خاصی را تولید می‌کنند 
کــه تنها حاکمیت و یا دولت مشــتری آن اســت نیاز 
بــه بازاریابــی عمومــی نیســت امــا بایــد به‌صورت 
تخصصــی محصول خــود را در ســازمان تخصصی 
مشــتریِ محصول خود معرفــی و در مناقصات آن 

شرکت کنند.
کلاهــی با بیــان اینکه شــرکت‌های دانش‌بنیانی 
که مشــتری آن‌ها دیگر شــرکت‌ها هســتند نیز باید 
تلاش خود را به‌کار گیرند تا در جایگاه زنجیره ارزش 
این شــرکت‌ها ورود کنند افزود: موضوع از این قرار 
اســت که یــک بنــگاه اقتصادی بــرای تأمیــن مواد 
اولیــه و یا خدمات مورد نیاز خود نیازمند یکســری 

تأمین‌کننده است.
شــرکت‌های  دراین‌بیــن  داد:  ادامــه  وی 
در  گرفتــن  قــرار  بــرای  تأمین‌کننــده  دانش‌بنیــان 
زنجیــره ارزش و نیاز مــورد نظر بــرای بازاریابی باید 
متوســل بــه روش دایرکت مارکتینگ شــوند اظهار 
کــرد: ایــن روش بر پایــه تبلیغ و ارتباط مســتقیم با 

بازار هدف شکل می‌گیرد.
رئیس کمیســیون کارآفرینی و کســب و کارهای 
نویــن و دانش‌بنیــان اتــاق ایران با اشــاره به اینکه 
در واقــع نشــانه‌‌گیری آن‌ها باید بــر روی بازار هدف 
در عرصــه بازاریابــی باشــد خاطرنشــان کــرد: برای 
شــرکت‌های دانش‌بنیــان تولیدکننــده محصولات 
عــام نیــز پایــه بازاریابــی بایــد بــر اســاس تبلیغات 
عمومــی باشــد کــه ایــن امــر را می‌تــوان هــم بــر 

روش‌های سنتی و هم جدید استوار کرد.
کلاهــی با اشــاره به اینکــه اخیــراً ابرازهای نوین 
همچون بهره‌مندی از دیجیتال مارکتینگ در حوزه 
فــروش آن نــوع شــرکت‌ها تأثیرگذارتر بوده اســت 
اذعــان کــرد: این مهــم از آنجــا نشــأت می‌گیرد که 
ایــن روزهــا خرید آنلایــن به یک عــرف در بین مردم 
تبدیل شده و از این بستر باید به‌عنوان یک فرصت 

استفاده کرد.
حــوزه  ابــرازآلات  کــرد:  تصریــح  ادامــه  در  وی 
فــروش محصولات دانش‌بنیان بــا دیگر بنگاه‌های 
اقتصــادی در بحث دیجیتــال مارکتینگ هیچ فرقی 
بــا یکدیگــر ندارند بلکــه مهم نحــوه ارائه محصول 
است به طوری که این نوع شرکت‌ها باید به نحوی 
در عرصه دیجیتال فعال شــوند که در جســتجوی 
کاربــر ســایت شــرکت مذکــور جــزو نخســتین‌های 

صفحات موتور جستجو در صفحه نمایان شود.
رئیس کمیســیون کارآفرینی و کســب و کارهای 

نویــن و دانش‌بنیــان اتــاق ایــران بــا بیــان اینکــه 
ایــن شــرکت‌ها برای مشــتری بایــد به‌راحتــی قابل 
دســترس باشند اذعان کرد: اصل مهم در بازاریابی 

دیده شدن است.
کلاهی با اشــاره به اینکه البته روش‌های دیجیتال 
مارکتینــگ در بازاریابــی بعضاً روش پیچیده‌ای اســت 
تأکید کرد: در برخی موارد شاهد انجام SEO )سئو یکی 
از زیرمجموعه‌های دیجیتال مارکتینگ است که اگر در 
فضای آنلاین فعالیت داشــته یا به موضوعات مرتبط 
با آن علاقه‌مند باشــید، ناگزیر هســتید برای یادگیری 
آن‌وقت بگذارید(، طراحی ســایت و حضــور در فضای 

اجتماعی از سوی شرکت‌های دانش‌بنیان هستیم.
وی با تأکید بر اینکه شــرکت‌های دانش‌بنیان در 
عرصــه دیجیتال مارکتینگ با دیگر شــرکت‌ها و ابزار 
مــورد نیاز تفاوتــی ندارند اذعان کرد: آنچه مســلم 
اســت اینکــه بازاریابی یک علم بوده و شــرکت‌های 
دانش‌بنیــان بایــد در عرصــه رســیدن بــه اهــداف 
نهایــی بــه آن به‌عنوان ضرورت نــگاه کنند و بتواند 
تفــاوت محصــول خــود را در نحوه ارائــه محصول 

نشان دهد.
مع‌الوصف با توجه به آنچه گفته شد این روزها 
پاییــن بــودن خلاقیت، نوآوری و ضعــف فناوری در 
بنگاه‌هــای اقتصــادی موجــب افزایــش وابســتگی 
صنعــت و اقتصــاد کشــور بــه فناوری‌هــای خارجی 
شده است و این برای کشور ما که از منابع سرشار 
اقتصادی برخوردار اســت یک ضعف مهم به‌شــمار 

می‌رود.
حال آنکه شــرکت‌های دانش‌بنیان مؤسســات 
خصوصی یا تعاونی هســتند که به‌منظور افزایش 
علــم و ثــروت، توســعه اقتصــادی بر پایــه دانش و 
تحقــق اهــداف علمی و اقتصــادی برای گســترش 
اختراعــات، نوآوری و تجاری‌ســازی نتایــج تحقیق و 
توســعه شــامل طراحــی و تولیــد کالا و خدمات را 
در حــوزه فناوری‌های برتر و با ارزش افزوده فراوان 
انجــام می‌دهنــد؛ بنابراین توجــه بــه بازاریابی این 
شــرکت‌ها به‌عنــوان پاشــنه آشــیل مانایــی آن در 
عرصــه اقتصــادی بایــد مــورد توجــه مدیــران این 

شرکت‌ها قرار گیرد.
چنان‌که عنوان شــد برای رســیدن به این هدف 
ابــزار و روش‌هــای متفاوتــی وجــود دارد کــه بنا به 
ساختار و عملکرد متفاوت شرکت‌های دانش‌بنیان 
باید روش درست را در مسیر بازاریابی طی کنند اما 
آنچه مســلم اســت در ایــن زمینه ترغیب دســتگاه 
حاکمیتــی و نیز بخش خصوصی برای بهره‌مندی از 
محصول این شــرکت‌ها از اهمیــت بالایی برخوردار 

است.

برای پارک‌های علم و فناوری سند مالکیت اعیانی صادر می‌شود
ســپهرغرب، گروه کاردانش: رئیس دفتر توسعه 
فناوری ســامت وزارت بهداشت با اشاره به این‌که 
در گذشــته هیــچ‌گاه پارک‌هــای علم و فنــاوری حق 
واگــذاری زمیــن را نداشــتند و از روش اجاره‌هــای 
اقــدام  نهادهــای واســط  از طریــق  یــا  بلندمــدت 
می‌شــد، گفــت: بــه موجــب بنــد چ قانــون جهش 
تولیــد دانش‌بنیــان، ســازمان ثبت اســناد و املاک 
کشــور موظــف اســت بــرای ســاختمان‌هایی کــه 
توســط بخش خصوصی و تعاونــی در اراضی پارک 
علــم و فنــاوری احــداث می‌شــود، ســند مالکیــت 

اعیانی صادر کند.
دکتر محمدرضا منظــم با بیان این‌که در قانون 
جهــش تولیــد دانش‌بنیان، مــوارد مطلوبــی برای 
فعالیت شرکت‌های دانش‌بنیان و واحدهای فناور 
مســتقر در پارک‌هــای علــم و فناوری و مراکز رشــد 
حــوزه ســامت در نظــر گرفته شــده اســت، اظهار 
کــرد: بررســی هــر یــک از ایــن مــواد قانونــی مانند 
واگــذاری زمین، ملک و ســاختمان، اعتبار مالیاتی، 
تعییــن مرجع حــل اختلاف تخصصی، شــرایط ترک 
تشــریفات مناقصه، اعتباربخشــی بــه ضمانت‌نامه 
صندوق‌هــای پژوهــش و فناوری و غیــره می‌تواند 
گرهــی از مســائل فعــالان ایــن حــوزه را در جهــت 
و  دانش‌بنیــان  »تولیــد،  ســال  اهــداف  پیشــبرد 

اشتغال‌آفرین« رفع کند.
بیشــترین  کــه  قانونــی  مــواد  بررســی  بــه  وی 
تأثیرگذاری را بر فعالیت شــرکت‌های دانش‌بنیان و 
واحدهای فناور حوزه سلامت در پی دارد، پرداخت 
و با اشاره به بند چ این ماده که حق واگذاری زمین 
بــرای پارک‌های علــم و فناوری در نظر گرفته شــده 
است، گفت: به موجب این بند سازمان ثبت اسناد 
و املاک کشور موظف اســت برای ساختمان‌هایی 
که توســط بخــش خصوصــی و تعاونــی در اراضی 
پارک علم و فناوری احداث می‌شــود، سند مالکیت 
اعیانــی صــادر کند. از شــروط ایــن امر عــدم تغییر 
چارچــوب  در  اختصاصــی  بهره‌بــرداری  و  کاربــری 

ماموریت‌های پارک است.
وی افــزود: در گذشــته هیــچ‌گاه پارک‌هــای علم 
و فنــاوری حق واگذاری زمین را نداشــتند، بنابراین 
از روش اجاره‌هــای بلندمدت یــا از طریق نهادهای 

واسط اقدام می‌شد.
رئیــس دفتــر توســعه فنــاوری ســامت وزارت 
بهداشــت با اشــاره بــه امــکان جدیــدی در قانون 
جهش دانش‌بنیــان در خصوص ضمانت‌نامه‌های 
صادرشده توسط صندوق‌ها تصریح کرد: به‌منظور 
دانش‌بنیــان  مؤسســات  و  شــرکت‌ها  از  حمایــت 
دســتگاه‌های اجرایی مجــاز هســتند ضمانت‌نامه 
صنــدوق نــوآوری و شــکوفایی، صنــدوق ضمانــت 
صادرات و صنــدوق غیردولتی پژوهش و فناوری را 
با رعایت اعتبارسنجی و رتبه‌بندی اعتباری بپذیرند. 
پیــش از این، تنها ضمانت‌نامه بانکی و بیمه بانکی 

معتبر قابل قبول بود.
منظــم ادامــه داد: مطالبــات قطعی شــرکت‌ها 

فنــاور  واحدهــای  و  دانش‌بنیــان  مؤسســات  و 
مســتقر در مراکز رشد و پارک‌های علم و فناوری در 
قراردادهای مربوط به خود یا دستگاه‌های اجرایی 
دیگــر به‌عنــوان تضمیــن بــرای فرآینــد ارجــاع کار، 
انجام تعهــدات، پیش‌پرداخت و حســن انجام کار، 
قابل پذیرش اســت و به همان مقدار نیز مطالبات 

متقاضی تا زمان انجام تعهدات را مسدود کند.
بــه گفته وی، بند ج از مــاده 4 قانون به افزوده 
شــدن ســه هزار میلیــارد تومــان دیگر بــه بودجه 

صندوق نوآوری و شکوفایی می‌پردازد.
در ادامــه رئیس دفتر توســعه فناوری ســامت 
جهــش  قانــون   5 مــاده  بــه  بهداشــت  وزارت 
دانش‌بنیــان اشــاره کــرد و گفــت: بــه موجــب این 
مــاده تمامــی دســتگاه‌های اجرایی مجاز هســتند 
تمام یا بخشــی از دارایی‌های فکری، دستاوردهای 
پژوهشــی و حق بهره‌برداری از آن‌ها را حسب مورد 
و پــس از اخذ رضایت کتبــی از مؤلف، پدیدآوردنده 
ع آن به‌صــورت بلاعــوض بــه شــرکت‌های  و مختــر
دانش‌بنیــان و واحدهــای فنــاور مســتقر در مراکز 
رشــد در جهــت تجاری‌ســازی یافته‌هــای علمــی با 

کارآفرینان قرارداد مشارکت منعقد کنند.
منظم با ابراز امیدواری به ماده 6 قانون جهش 
تولیــد دانش‌بنیان، گفت: عبارت دفتر شــرکت‌های 
دانش‌بنیــان بــه قانون شــهرداری اضافــه خواهد 
شــد و به این ترتیب دفاتر شرکت‌های دانش‌بنیان 
می‌تواننــد در ملکی بــا کاربری غیرتجــاری هم دایر 
شــوند. همین‌طور دســتگاه‌های اجرایی که ملک، 
زمین یا ســاختمانی دارند می‌توانند برای اســتقرار 
شــرکت‌ها و مؤسسات دانش‌بنیان، پارک‌های علم 
و فناوری، سراهای نوآوری و واحدهای خلاق بدون 

واگذاری مالکیت در اختیار آن‌ها قرار دهند.
وی افــزود: وزارت بهداشــت بــه همــراه وزارت 
علــوم، مرجــع صــدور مجــوز ایجــاد مراکــز رشــد، 

پردیس‌ها و پارک‌های علم و فناوری هستند.
وی بــا اشــاره بــه امــکان عقــد قــرارداد بــا ترک 
تشــریفات مناقصه برای شــرکت‌های دانش‌بنیان، 
بــا  هســتند  مجــاز  اجرایــی  دســتگاه‌های  گفــت: 
شــرکت‌ها و مؤسســات دانش‌بنیــان و واحدهــای 

فنــاور مســتقر در مراکــز رشــد و پارک‌هــا بــا تــرک 
تشــریفات مناقصه قرارداد مرتبط با کالا و خدمات 
دانش بنیان از محل بودجه پژوهشــی آن دستگاه 

منعقد کنند.
بــه گفتــه رئیس دفتر توســعه فناوری ســامت 
وزارت بهداشــت، بــه موجــب مــاده هشــت عمــاً 
تمامی شــرکت‌های فناور عضو پارک علم و فناوری 
عضو پارک‌های فناوری، می‌توانند از مزایای قانون 

حمایت از شرکت‌های دانش‌بنیان استفاده کنند.
منظم به تشــکیل شــعبه تخصصی شــورای حل 
اختــاف در زمینه‌هــای علمی و فنــاوری اشــاره کرد و 
گفــت: قــوه قضاییه طبــق ایــن قانون مکلف شــده 
به‌منظور رســیدگی به اختلافــات در حوزه‌های علمی 
و فنــاوری با اســتفاده از اشــخاص حقیقی و حقوقی 
دانش‌بنیان، فناور و نخبگان شعبه یا شعب تخصصی 

شوراهای حل اختلاف و دادگاه تشکیل دهد.
وی بــا بیــان ایــن کــه امــکان جدیــدی کــه در 
ایــن قانــون افــزوده شــده، فعالیت‌هــای تحقیــق 
و توســعه را بــه عنــوان اعتبــار مالیاتی به‌حســاب 
مــی‌آورد، گفت: این بند یک قانون پیشــرو اســت و 
طبــق آن هزینه‌های انجام شــده برای فعالیت‌های 
تحقیق و توسعه به‌عنوان اعتبار مالیاتی با قابلیت 
انتقــال به ســنوات آتی به شــرکت‌ها و مؤسســات 
از  آن  معــادل  و  می‌شــود  محســوب  متقاضــی 
مالیات قطعی شــده شــرکت کسر می‌شود. ضمن 
این‌کــه کمک‌هــای بلاعوض دولتی به شــرکت‌های 
دانش‌بنیــان و واحدهــای فنــاور مســتقر در مراکز 
رشــد و پارک‌هــای علم و فنــاوری با هدف توســعه 

فناوری مشمول مالیات نیستند.
بنابــر اعلام روابــط عمومی معاونــت تحقیقات 
و فنــاوری وزارت بهداشــت، همچنیــن مقــرر شــد 
پیشــنهاداتی بــرای گنجانــدن در آیین‌نامــه مالــی 
از  بهره‌بــرداری  به‌منظــور  دانشــگاه‌ها  معاملاتــی 
ظرفیت‌های مصرح در این قانون در دانشگاه‌های 
ع وقت توسط کارگروه  علوم پزشــکی کشور در اسر
معیــن در دفتر توســعه فنــاوری ســامت آماده و 
جهــت طــرح در دســتور مشــترک هیئت امنــا ارائه 

شود.


