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کنید مرا اسکن 

است. صافى  آینه‌اى  اندیشه،  و  نو  به  نو  زیورهایى  آداب،  و  گرانمایه  است  میراثى  دانش،  فرمودند:  علیعلیه‌السلام  امام 

نمایندگی‌های سپهرغرب 
در استان‌ها

0918  943  4904 )ایلام(:  پـور  آزاد  عاطفـه 
0918  130  2729 )کرمانشـاه(:  منتـی  فـرزاد 
شـیرین مرادی)کردسـتان(: 6984 877 0918
0990  179  4909 یاحقی)مرکـزی(:  مبینـا 

ی ز چالش‌های حمل‌ونقل، گلوگاه صادرات کشاور
استفاده بیش از حد سموم دلیل رد محصولات کشاورزی در مرزها

ســپهرغرب، گروه کشــاورزی - عطیه صفی‌‌زاده: 
یک صادرکننده محصولات کشــاورزی با بیان اینکه 
برای تقویت صادرات لازم اســت که جهاد کشاورزی 
بســته‌بندی،  برندســازی،  درخصــوص  تســهیلات 
حمل‌ونقــل و غیره بدهد، اذعــان کرد: حمل‌ونقل 

به بزرگ‌ترین چالش صادرات تبدیل شده است.
به‌دلیل آب‌وهــوای چهارفصل و مطلوبی که در 
ایــران وجــود دارد، بســیار از محصولات کشــاورزی 
به‌خوبــی در ایــن منطقــه رشــد و نمــو می‌یابند و 
شــرایط را بــرای صــادرات مهیــا می‌کننــد؛ درواقــع 
صــادرات بخــش کشــاورزی ســهم قابــل توجهی از 
صــادرات غیر نفتــی را به خود اختصــاص داده و از 

جایگاه ارزآوری درخور توجهی برخوردار است.
کشــور ایــران به‌دلیــل شــرایط اقلیمــی و خــاک 
حاصلخیــز ظرفیــت بســیار خوبــی بــرای کشــت و 
و  دارد  کشــاورزی  متنــوع  محصــولات  برداشــت 
انــواع مختلــف  از  زیــادی  ســالانه مقادیــر بســیار 
محصولات کشاورزی مانند سیب، هندوانه، گوجه 
فرنگــی، پســته و غیــره را به کشــورهای دیگر صادر 
می‌کنــد، تا جایی که می‌تــوان صادرات محصولات 
کشــاورزی را به‌عنوان یکــی از مهم‌ترین زمینه‌های 
صادرات ایران به حســاب آورد؛ کیفیت بالا و قیمت 
مناســب، دو عامل اصلی تقاضای بالای کشورهای 

دیگر برای وادرات از ایران هستند.
یکی از چالش‌های اساســی در بخش کشاورزی 
این است که اساساً تولید محصولات کشاورزی در 
کشــور ما صادرات‌محور و براساس تکمیل زنجیره 
تولیــد نیســت. در شــرایطی کــه تولیــد محصولات 
کشــاورزی تجاری نبوده و همچنان معیشت‌محور 
باشــد، طبیعتاً کشــاورز ما بــه نیت صــادرات تولید 
نمی‌شــود.  رعایــت  نیــز  اســتانداردی  و  نمی‌کنــد 
بنابراین طبیعی اســت که صادرات این محصولات 
هــم بــا مشــکل مواجــه شــده و هدررفــت آن بــالا 
مــی‌رود و بــه دنبــال آن روزبــه‌روز از تعــداد اقــام 
صادراتــی کاســته می‌شــود. این درحالی اســت که 
صادرات محصولات کشاورزی )چه به‌عنوان کالای 
خــام و چــه به‌عنــوان کالای فرآوری‌شــده( یکــی از 
مهم‌ترین بخش‌هــای صادرات کالاهــای غیر نفتی 
اســت. صادرات کالاها و محصولات فرآوری‌نشــده 
بخش‌هــای  آســیب‌پذیرترین  و  حســاس‌ترین  از 

صادرات محصولات کشاورزی است.
در همیــن راســتا بــا دو صادرکننــده موفــق در 
حوزه کشــاورزی به گفت‌وگو نشسته‌ایم که نتیجه 

را باهم می‌خوانیم:

بیــان  بــا  کشــاورزی  محصــولات  صادرکننــده 
اینکــه بالغ‌بر 14 ســال اســت که در حــوزه صادرات 
فعالیــت  زمینــی  و  باغــی  کشــاورزی،  محصــولات 
می‌کنــم، عنــوان کــرد: محصــولات مــا بیشــتر بــه 
کشورهای سی‌آی‌اس و حاشیه خلیج فارس صادر 

می‌شود.
احســان لورچی‌ با بیان اینکه تمرکــز فعالیت ما 
بــر صیفی‌جــات و محصــولات باغی اســت، اذعان 
کــرد: با توجه به آب‌وهــوای چهارفصل ایران، تنوع 

محصولات کشاورزی بسیار زیاد است.
وی با بیان اینکه اکثر کشور‌های همسایه علاقه 
زیادی به مصرف محصولات کشاورزی ایران دارند، 
اذعان کرد: کشــور روســیه به‌دلیل جمعیت بسیار 
بالایــی کــه دارد، بازار هدفی مناســب برای ارســال 
محصولات کشــاورزی ایــران به حســاب می‌آید که 
لازم اســت بــرای بهره‌مندی بیشــتر از آن اســتفاده 

کنیم.
ایــن صادرکننــده محصــولات کشــاورزی با بیان 
اینکه کشــاورزان به‌دلیــل درآمد خوبی که از طریق 
عــراق  کشــور  بــه  کشــاورزی  محصــولات  فــروش 
به‌دســت می‌آورنــد تمایــل دارنــد کــه محصــولات 
خود را به این کشور صادر کنند، ابراز کرد: در جهت 
تقویــت برنــد در ابتدا باید بررســی کنیم که ماهیت 
محصــول چیســت و آیــا می‌تــوان آن را به‌راحتی و 

بدون آسیب صادر کرد یا خیر؟
لورچــی با بیــان اینکــه کیفیــت تأثیر بســزایی بر 
صــادرات دارد، عنوان کرد: اکثر کشــور‌ها به دنبال 
محصــولات بــا کیفیــت و خوشــمزه در کنــار هــم 
هســتند، امــا اولویت اصلــی آن‌ها کیفیــت بوده و 
لازم اســت کشــاورزان به‌طور جــد در این خصوص 

اهتمام ورزند.
وی بــا بیان اینکه درحال حاضر جهاد کشــاورزی 
درخصــوص ســموم و آنالیــز آن بــرای کشــور‌های 
بــرای  شــد:  یــادآور  می‌کنــد،  اقــدام  ســی‌آی‌اس 
رفــع ایــن چالــش باید ریشــه‌یابی داشــته باشــیم 
و پیشــنهاد می‌شــود کــه از دســتگاه‌های مکانیزه 

استفاده کنیم.
ایــن صادرکننــده محصــولات کشــاورزی با بیان 
اینکــه بــرای تقویــت صادرات لازم اســت کــه جهاد 
برندســازی،  درخصــوص  تســهیلات  کشــاورزی 
بســته‌بندی، حمل‌ونقل و غیره بدهد، اذعان کرد: 
حمل‌ونقــل به بزرگ‌تریــن چالش صــادرات تبدیل 

شده است.
مشــکلات  درخصــوص  ادامــه  در  لورچــی 

حمل‌ونقــل اضافه کــرد: در این راســتا می‌توان به 
چالش‌های صادرات با کشــتی، با لندی‌گراف که به 
کشــور‌های عربی ســفر می‌کنند و غیره اشاره کرد؛ 
درواقع تاکنون ســاختارحمل‌ونقل صادرات ایجاد 

و یا اصلاح نشده است.
لازم  زیرســاخت  به‌دلیــل  اینکــه  بیــان  بــا  وی 
بــه  قــادر  نمونــه  کشــاورزان  از  برخــی  نداشــتن 
صــادرات به‌صــورت قراردادی و مســتمر نیســتند، 
یــادآور شــد: متأســفانه به‌دلیــل اســتفاده زیــاد از 
ســموم کشــاورزی برخی کشــور‌هایی که خواســتار 
محصولات کشــاورزی ما هستند، بعد از بررسی آن 

را پس می‌فرستند.
ایــن صادرکننــده محصــولات کشــاورزی ضمن 
کشــاورزی،  ســموم  کنتــرل  و  مدیریــت  بــر  تأکیــد 
عنوان کرد: در این راســتا لازم است سازمان جهاد 
کشاورزی برنامه‌ای براساس استانداردهای جهانی 

استفاده از سموم به کشاورزان ارائه کند.
لورچی با بیان اینکه ارائه الگوی کشــت مختص 
هــر منطقــه می‌توانــد کمــک شــایانی بــه افزایش 
صــادرات کنــد، اذعــان کــرد: نبــود الگوی کشــت و 
کاشــت محصولات پُرآب‌بر همانند هندوانه، باعث 

تنش آبی در کشور خواهد شد.
دیگــر صادرکننده محصولات کشــاورزی با بیان 
اینکه چندین‌سال اســت که در حوزه خرید، تأمین 
و صادرات صیفی‌جات فعالیت می‌کنم، عنوان کرد: 

اکثر کشــورهای جهان طالب محصولات کشــاورزی 
ایران‌ هســتند، اما بنده بیشتر به دو کشور عراق و 

قزاقستان محصول صادر می‌کنم.
و  صیفی‌جــات  اکثــر  اینکــه  بیــان  بــا  نوروزیــان 
محصــولات باغــی و کشــاورزی ماننــد انــار، ســیر و 
غیره ایران در ســایر کشورها معروف است، عنوان 
کــرد: به‌دلیــل کیفیــت و طعم بی‌نظیــر محصولات 
آن‌هــا  اکثــر کشــور‌ها خواهــان  ایــران،  کشــاورزی 

هستند.
وی بــا بیان اینکه متأســفانه در حــوزه تبلیغات 
و برندســازی ضعیــف هســتیم، ابــراز کــرد: برخی از 
کشــور‌ها میوه‌هایــی کــه در ایــران رشــد می‌کننــد 
ماننــد لیمو شــیرین را نداشــته و اطلاعاتی هم در 

این خصوص ندارند.
ایــن صادرکننــده با بیــان اینکــه با نیازســنجی، 
برندسازی و تبلیغات می‌توان صادرات محصولات 
کشــاورزی را ارتقــا داد، تصریــح کرد: در این راســتا 
لازم اســت مســئولان، دغدغه‌مندان و فعالین در 
این حوزه بیشــتر از گذشته وارد شوند و اقداماتی 

در این خصوص انجام دهند.
بــا توجــه بــه آنچه گفتــه شــد، ارســال کالا یا به 
عبارت بهتر صادرات محصولات کشــاورزی، قوانین 
خودش را دارد؛ این‌قدر دقیق و مشخص که حتی 
اگــر کوچک‌تریــن بخش آن به فراموشــی ســپرده 
یــا نادیــده گرفته شــود، ممکــن اســت هزینه‌های 

هنگفــت و شــاید جبران‌ناپذیــری را بــه صادرکننده 
عقیــده  بــه  کنــد.  تحمیــل  تولیدکننــده  حتــی  و 
بســیاری از کارشناســان بخــش کشــاورزی موانع و 
علت‌های زیادی باعث شــده کــه در حوزه صادرات 
موفق نباشــیم، بــدون تکمیل زنجیره‌هــای تأمین 
محصــولات در کشــور نمی‌تــوان انتظــار صادراتی 
پایدار داشــت. در طــول زنجیره تأمیــن، مهم‌ترین 
تأمیــن  از  هســتند  عبــارت‌  چالشــی  حلقه‌هــای 
نهادهــای تولیــد، فرآوری و صنایــع تبدیلی‌ تکمیلی 
و بخش حمل‌ونقــل. در بخش تأمین نهاده مانند 
کود و ســموم مؤثر، ماشین‌آلات و فناوری نوین و 
تأمیــن تتراپک‌ها برای صنایــع غذایی، بدون تأمین 
به‌موقع نهــاده و بدون ایجاد زمینه برای توســعه 
فضای رقابتــی در این حلقه، نمی‌تــوان به تولید و 
صــادرات پایــدار امید داشــت. در بخش فــرآوری و 
صنایــع تبدیلــی‌ تکمیلی نیز توســعه کمــی و کیفی 
صنایــع اهمیــت دارد و در بخــش حمل‌ونقــل هم 
توجــه بــه تأمیــن وســایل اســتاندارد حمل‌ونقــل 
محصولات کشــاورزی و توســعه ناوگان به‌ویژه در 
بخــش کانتینرهــای یخچــال‌دار، ضــرورت خواهــد 

داشت.
شــامل  بخــش  ایــن  در  پیشــنهادی  راهــکار 
معرفــی نیازهای زنجیره تأمیــن در هر بخش جهت 
برنامه‌ریزی برای تکمیل زنجیره و ارائه مشوق‌های 
ســرمایه‌گذاری در راســتای حضور تشــکل‌های غیر 
دولتــی و بخــش خصوصــی و حمایــت از حضــور 
صنایــع  در  به‌ویــژه  دانش‌بنیــان  شــرکت‌های 

بسته‌بندی است.
از طرفــی دیگــر عــدم تــاش بــرای برندســازی 
محصــولات ایرانــی در بازارهــای جهانــی، چالشــی 
و  کشــاورزی  محصــولات  صــادرات  بــرای  تاریخــی 

غذایی کشور بوده است.
حضور نام و نشان بخش خصوصی در بازارهای 
جهانــی به معنــی برندســازی نیســت. درواقع گام 
اول برندســازی، توجه به مطلوبیت‌هــای بازارهای 
هــدف و انتقــال ایــن مطلوبیت‌ها به تولید اســت. 
تولیــد صادرات‌محور می‌تواند مقدمه برندســازی 
باشــد؛ یکی از مــواردی که می‌تواند به بازارســازی 
و توســعه برنــد محصــولات ایرانــی کمــک کند، آن 
اســت که تولیدکننده و صادرکننــده ایرانی بتوانند 
در نمایشگاه‌های بین‌المللی حضوری مؤثر داشته 
باشــند. همچنین رقابــت کاذب بین صادرکنندگان 
ایرانــی در بازارهــای هــدف مشــترک، بــه چالشــی 

اساسی در این بازارها تبدیل شده است.

در ایــن مورد بیش از آنکه سیاســت‌گذار بتواند 
مؤثر باشــد، بخش خصوصی و تشکل‌های صنفی 
می‌توانند هم‌گرایی در عملکرد داشــته باشــند. به 
این معنی که در بخش برندسازی، جهت حضور در 
نمایشگاه‌های بین‌المللی، این تشکل‌ها می‌توانند 
نمایشــگاه‌های  در  فنــی،  و  مالــی  مشــارکت  بــا 
بزرگ حضور داشــته باشــند و نیاز بــازار هدف را به 
بخش‌هــای تولیــدی منتقــل کنند یا پس از کشــف 
نیاز بازارهای هدف، در قالب کشاورزی قراردادی به 

تولید صادرات‌محور کمک کنند.
در مواردی نیز دولت می‌تواند به صادرکنندگانی 
کــه موفــق بــوده یــا در قالــب سیاســت‌های کلان 
تســهیلات  هســتند،  فعالیــت  درحــال  وزارتخانــه 
از  و  کــرده  اعطــا  را  نمایشــگاه‌ها  ایــن  در  حضــور 
محــل صــادرات محصولات کشــاورزی توســط این 
صادرکننــدگان، این تســهیلات به دولــت بازگردد و 
برای صادرکنندگان دیگر نیز بتواند به همین طریق 
هزینه شــود. اما مهم‌تــر از این نــکات، جلوگیری از 

رقابت کاذب بین صادرکنندگان ایرانی است.
باقی‌مانده سموم محصولات کشاورزی و عدم 
تطابــق تولید بــا اســتانداردهای جهانــی ابرچالش 

دیگری است که باید به آن توجه کرد.
ایــن چالــش کــه همــواره مانعــی جــدی جهت 
حضور پایدار ایــران در بازارهای جهانی بوده، کمتر 
مــورد توجه بخــش خصوصی و سیاســت‌گذار قرار 
گرفته اســت. محصولاتی مانند کشــمش، پســته، 
زعفــران و غیــره در برهه‌هــای مختلــف، به‌دلیــل 
بازارهــای  در  تزلــزل  دچــار  ســموم،  باقی‌مانــده 
صادراتــی شــده‌اند. ماننــد ســم آفلاتوکســین در 
پســته که در گذشــته به تحریــم ایــران در بازارهای 
بــرای مثــال کشــمش در  یــا  اروپایــی منجــر شــد 

سال‌های اخیر یا محصولات دیگر.
توسعه کشــاورزی قراردادی جهت دستیابی به 
هدف صــادرات‌ تولیدات داخلــی، مهم‌ترین راهکار 
پیشــنهادی اســت. البته در این خصوص حمایت از 
توسعه شــرکت‌های دانش‌بنیان جهت اندازه‌گیری 
باقی‌مانــده ســموم در محصــولات و اندازه‌گیــری 
ع و در مراحــل  مســتمر ایــن باقی‌مانــده در مــزار

مختلف کشت، می‌تواند راهگشا باشد.
موضــوع مهمــی کــه در ایــن گزارش هــم به آن 
کــه  اســت  اشــاره شــد، چالش‌هــای حمل‌ونقــل 
متأســفانه تاکنون زیرســاختی برای فراهم نشــده 
و همچنان صادرکنندگان و کشــاورزان با مشکلات 

آن دست‌وپنجه نرم می‌کنند.

کشور شد ج از  نیمی از پسته زرندیه مسافر خار
سپهرغرب، گروه کشــاورزی: رئیس هیئت‌مدیره 
مرکــزی  اســتان  پســته  تولیدکننــدگان  تعاونــی 
پســته در شهرســتان  برداشــت  ابتــدای  از  گفــت: 
زرندیــه تاکنــون، بیش از نیمی از پســته تولیدی به 

کشورهای خارجی صادر شده است.
محمــود بارانی افــزود: محموله‌هــای صادراتی 
پســته زرندیه از پایانه پســته این شهرستان با برند 

هامون ســبز به کشورهای اوراســیا، ترکیه، حاشیه 
خلیج فارس، روســیه و برخی کشــورهای همسایه 

صادر شده است.
فــت قابــل ملاحظــه تولیــد 

ُ
وی بــا اشــاره بــه ا

پســته در کشــور، گفت: حجم بالای تولید پسته در 
شهرســتان زرندیه، کاهش تولیــد این محصول در 

سایر نقاط پسته‌خیز کشور را جبران کرده است.

ایــن مقام مســئول همچنین با اشــاره به اینکه 
امســال حــدود 12 هــزار تُــن پســته از هشــت هزار 
هکتار باغات پسته شهرستان زرندیه برداشت شد، 
اظهــار کرد: میزان برداشــت این محصول در ســال 
جاری نســبت به ســال گذشــته 20 درصــد افزایش 

داشته است.
رئیــس نظام صنفی کشــاورزی زرندیه با اشــاره 

بــه اینکــه نزدیــک بــه 80 درصــد از باغــات پســته 
اســتان مرکــزی در زرندیــه قــرار دارنــد، افــزود: از 
مجمــوع حدود 12 هــزار هکتار باغ پســته موجود 
آن در  10 هــزار هکتــار  بالغ‌بــر  در اســتان مرکــزی 
شهرســتان زرندیــه قــرار دارد و از ایــن میــزان نیــز 
هشــت هزار هکتــار در منطقه ســلطان احمدلو و 
دو هــزار هکتــار در منطقــه خشــکرود زرندیه قرار 

گرفتــه و دو هــزار هکتار از مجموع باغات اســتان 
نیز در شهرســتان ســاوه قرار دارد. پســته‌کاری در 
زرندیه توانســته اســت بــرای نزدیک بــه چهار هزار 
نفــر در منطقــه ســلطان احمدلــو فرصت شــغلی 

مستقیم ایجاد کند.
وی بــا اشــاره به اینکــه بخش اعظمی از پســته 
زرندیه به مشــتریان خارجی عرضه می‌شود، اظهار 

کــرد: اعمــال تحریم‌هــا، مشــکلات ترابــری، بیمــه 
نکــردن محموله‌هــای صادراتــی و برخــی موانــع 
دیگر موجب شــده اســت تا میزان صادرات پســته 
بــه اتحادیه اروپا کاهش یابد و بیشــترین صادرات 
به اوراســیا و کشــورهایی نظیر چین، روسیه، هند، 
عــراق، افغانســتان، امارات و حاشــیه خلیج‌ فارس 

صورت می‌گیرد.


