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گردشگری

شهر خلاق غذا، در حد ثبت
ســپهرغرب، گروه گردشگری - عطیه صفی  زاده: 
یک فعال گردشگری با بیان اینکه استان کرمانشاه 
به  عنوان شــهر خلاق غذا و خوراک از ســال گذشته 
تاکنــون فقــط در حد ثبــت این عنوان در یونســکو 
پیش رفت، اذعان کرد: انتظار ما فعالان گردشگری 
اقداماتــی همچون ارائه غذاهــای محلی در تعداد 
بیشــتری رســتوران بــود امــا متأســفانه در حــال 
حاضــر فقط یک کافه و یک رســتوران غذای محلی 

کرمانشاه را به مخاطبان عرضه می کنند.
گــردش در دنیای غذاها، نان ها و شــیرینی های 
لذیذ کرمانشــاهی، آنقدر لذت بخش است که کمتر 
گردشگری پیدا می شود که در کنار بازدید از صدها 
اثــر تاریخی اســتان، از سرک کشــیدن در این دنیای 

خوشمزه بی نصیب مانده باشد.
تنــوع غذایــی و چاشــنی های منحصــر بــه فــرد 
غذاهــای محلی، به توســعه گردشــگری خوراک در 
اســتان کرمانشــاه جاذبه ای دوچندان بخشــیده، 
کرمانشــاه اســتانی عشــایری بــا طوایــف متعــدد، 
طبیعتــی چهار فصــل و منحصــر به فرد اســت، آب 
و هــوای گــرم و خشــک قصرشــیرین، اقلیــم ســرد 
یــا ســرد و مرطــوب  و خشــک ســنقر و کلیایــی و 
اورامانــات، آب و هوای گــرم و مرطوب گیلانغرب و 
یا اقلیم معتدل هرســین و صحنه گوشــه ای از این 

تنوع است.
هر کدام از این شهرها دارای آداب و سنن، تنوع 
غذایی و شــیوه  های خاص پخــت و پز خوراکی  های 
منحصربه فرد هســتند که ناشــی از نــوع آب و هوا 
و تنوع زیســتی و جانــوری و وجود انــواع خاصی از 
گیاهان خوراکــی مانند پیچک، کنگر، ریواس در آن 

منطقه است.
از جملــه غذاهــای مشــهور کرمانشــاه می  توان 
بــه نوعــی از کبــاب  کرمانشــاهی، خورشــت خــلال 
کرمانشــاهی، آش عباســعلی، آب دوغ خیار، روغن 
کرمانشاهی، دســت پیچ، کوفته ریزه، نان برنجی و 
کاک کرمانشاهی، بژی و برخی خوراکی  های سنتی، 
بعضــی از مــواد خوراکــی ماننــد گیاهــان ســنتی 
خشــک شــده و غذاهایی ماننــد ترخینه کــه دارای 
ارزش غذایــی، دارویــی و حتــی فرهنگــی هســتند، 

اشاره کرد.

نصــر؛  احمــدی  احســان  بــا  راســتا  همیــن  در 
رئیس اداره گردشــگری شــهرداری کرمانشــاه، امیر 
رضایی؛ یک فعال گردشــگری و فلوریا مروتی؛ مدیر 
اقامتــگاه بومگــردی میلکان به گفت وگو نشســته 

که نتیجه را باهم می خوانیم:
کرمانشــاه  شــهرداری  گردشــگری  اداره  رئیــس 
بــا بیــان اینکــه این اســتان بــا داشــتن جاذبه  های 
فرهنگی و تاریخی، جزو استان  های شاخص کشور 
در ایــن حوزه ها محســوب می  شــود، عنــوان کرد: 
به نوعی شــهر بیســتون پایتخت موزه ایران اســت 
که نگاه ادوار مختلــف تاریخ را به خود جذب کرده 
و ایــن موضــوع می توانــد به  یکی از شــاخصه های 

گردشگری تبدیل شود.
احســان احمدی نصر بــا بیان اینکــه در کنار این 
مــوارد وجود بزرگ ترین نقش برجســته ساســانی 
دنیــا یعنــی طــاق بســتان، معبــد آناهیتــا، پایلوت 
تکایــا در غرب کشــور و ســایر آثــار تاریخــی موجب 
شــده تا این اســتان متمایز و شناخته شده باشد؛ 
اذعــان کرد: اما مهم تر و با اهمیت  تر از آثار تاریخی، 
از  کــه  اســت  اســتان  ایــن  جغرافیایــی  موقعیــت 
کرمانشــاه و بیســتون می  تــوان به عنــوان دروازه 
آســیا یــاد کــرد، بــه نوعی ایــن موقعیت خــاص در 
طــول تاریخ همــواره به نوعــی جایگاه بــا اهمیتی 
داشــته و بــه کرمانشــاه جایــگاه و شــرایط خاصی 

داده است.
وی بــا بیــان اینکه این پیشــینه و ریشــه تاریخی 
در کنار ســایر داشــته  ها مانند آب و هوای بی بدیل 
و چهار فصل، خاک بسیار حاصلخیز، وجود آب  های 
فراوان، تنوع گونه  های گیاهی و جانوری، کشاورزی 
و دامداری، موجباتی را فراهم آورده تا این اســتان 
شــاخصه  های اولیــه و ضــروری در تنــوع غذایــی را 
داشــته باشــد، اذعان کرد: همچنین قرارگیری این 
اســتان بر ســر راه موجب شــده تــا مردم ایــن دیار 
غذاهــا و خوراک  های کم حجم اما بــا ماندگاری بالا 
و پرانرژی تهیه و تولید کرده تا توشــه مناسبی برای 
افرادی که در این راه و مسیر گام بر می  دارند باشد.
خــلاق  جهانگــرد  پــروژه  پوینــت  فــوکال  مدیــر 
خــوراک عنــوان کرد: بــا در کنار هم قــرار دادن این 
مــوارد بــه ایــن نتیجــه می رســیم کــه تنــوع غذایی 

نیــز ماننــد ســایر جاذبه  هــای تاریخی، گردشــگری، 
فرهنگی، اجتماعــی، طبیعت بکر، آب و هوای چهار 
فصــل و مهمان  نوازی مردمان ایــن دیار، به عنوان 
یکی از شــاخصه  های درخشــان اســتان کرمانشاه 

خودنمایی می  کند.
احمدی نصــر خاطرنشــان کــرد: در کرمانشــاه از 
تنوع نان نیز می توان ســخن گفت؛ به عنوان مثال 
نــان ســاجی در منطقــه هرســین تولید می شــود و 
ضخیم اســت امــا همین نان در منطقــه اورامانات 
با عنوان »تپ تپی« پخت می  شــود که بســیار نازک 
اســت. در فاصلــه حدود 80 یــا 90 کیلومتر به دلیل 
تنوع اقلیمی و زیست محیطی انواع مختلف نان و 

غذاها وجود دارد.
بــه  بایــد  غذاهــا  بــر  عــلاوه  کــرد:  ابــراز  وی 
شــیرینی های کرمانشــاهی مانند »بژی« نیز اشاره 
کرد که بســیار مقوی، ســبک و کم حجم اســت و با 
ماندگاری بالایی دارد و در بعضی مناطق کرمانشاه 
نام  های متفاوتی دارد. به عنوان مثال در هرســین 
با نام »برساق« تهیه و استفاده می  شود و حتی در 
حال حاضر خانواده  ها در منزل آن را تهیه می کنند.
این مقام مسئول با بیان اینکه مطالعات نشان 
می  دهند که غــذا به تنهایی نمی  تواند عامل ایجاد 
انگیــزه گردشــگری باشــد، اما مؤلفه مهمی اســت 
گفت: زمانی که افراد به قصد تفریح سفر می کنند 
موضوع تمایلات غذایی و خوراک برایشان اهمیت 
پیدا خواهد کرد و علاقه مند به اســتفاده از غذاها، 
خوراک هــا و ســوغاتی  های ســنتی آن منطقه می-

 شوند.
احمدی نصــر تصریــح کــرد: بنابراین گردشــگری 
غــذا و خــوراک موضوعــی اســت کــه در کنار ســایر 
جنبه  های گردشــگری ظاهر می  شود، هر منطقه -

ای غــذا و خــوراک مخصــوص بــه خــود را دارد و 
کرمانشــاه هــم از ایــن موضوع مســتثنا نیســت و 
در حوزه مربوط به غذا در کشــور، شــناخته شــده 

است.
میــلادی،   2010 ســال  از  اینکــه  بیــان  بــا  وی 
سازمان یونســکو ساختار شهرداری خلاق را به کل 
کشــور های جهان ابلاغ کرد، گفت: شــهرهای خلاق 
در هفــت حــوزه صنایــع  دســتی و هنرهــای بومی، 

هنرهای رســانه ای، فیلم، طراحی، خوراک شناسی، 
ادبیات و موسیقی فعالیت می کنند.

بــرای  عاملــی  شــبکه  ایــن  اینکــه  ابــراز  بــا  وی 
آشــنایی بــا فرهنگ هــای متنــوع جهــان و آگاهی از 
ویژگــی منحصربه  فــرد هر شــهر اســت کــه با جذب 
ســرمایه گذاران خارجی و گردشــگران، عامل رونق 
شــهر در حوزه هــای فرهنگی و اقتصادی می شــود 
مطرح کرد: شهرها بر اســاس توانمندی های خود 

می توانند عنوان شهر خلاق را کسب کنند.
ایــن مقام مســئول با بیــان اینکه در ســال های 
گذشــته 37 شــهر در جهان در فهرســت شهرهای 
خــلاق قــرار گرفتند کــه کرمانشــاه بــه نمایندگی از 
ایران به این فهرســت افزوده شد، خاطرنشان کرد: 
برای معرفی شهر و استان کرمانشاه به عنوان برند 
غذایی کشور، برنامه ثبت بیش از 100 غذای محلی 

کرمانشاهی در دستور کار قرار دارد.
احمدی نصر بــا بیان اینکه برای نخســتین بار در 
ایران، رشــت به عنوان شــهر خلاق غذا به یونسکو 
معرفی شد، ابراز کرد: از دیگر شهر های ایران که در 
این زمینه فعال هســتند می توان به بندرعباس و 
اصفهان در حوزه صنایع دســتی، سنندج در حوزه 

موسیقی و کرمانشاه در زمینه غذا اشاره کرد.
روزنامــه  خبرنــگار  پرســش  بــه  پاســخ  در  وی 
سپهرغرب مبنی بر اینکه چرا فقط تعداد محدودی 
فهرســت  کرمانشــاه،  هتل هــای  و  رســتوران ها  از 
غذا هــای محلی را به گردشــگران و مخاطبان ارائه 
می دهنــد، یــادآور شــد: متأســفانه گردشــگری در 
ایران به شکل بازی مارپله بر اثر اتفاقات به حاشیه 

رانده می شود.
کــه  مطالبــه ای  نخســتین  اینکــه  بیــان  بــا  وی 
گردشــگران از فعالان و دغدغه مندان گردشــگری 
دارنــد، آرامــش و امنیت اســت، عنوان کــرد: ایران 
جــزو ارزان تریــن کشــورها در حــوزه گردشــگری و 
سفر به حســاب می آید اما به دلیل برخی چالش ها 
تاکنــون نتوانســتیم گام مهمــی در حــوزه جــذب 

توریست برداریم.
رئیس اداره گردشــگری شــهرداری کرمانشــاه با 
بیــان اینکــه گردشــگران هــدف ارائه غــذای محلی 
هســتند، یادآور شــد: در حال حاضــر برخی مناطق 

اقامتــی و بومگــردی غــذای محلی به گردشــگران 
ارائــه می دهنــد و در خــود شــهر کرمانشــاه نیز دو 
رستوران غذاهای محلی را به فهرست خود اضافه 

کرده اند.
احمدی نصــر ضمــن تأکیــد بــر ایجاد بســتر بازار 
مخاطب برای گردشــگری غذا، عنوان کرد: غذاهای 
محلــی در بینئخانواده هــا رواج دارد و بــه همیــن 
دلیــل افراد تمایلی به خوردن ایــن نوع خوراکی ها 

در رستوران از خود نشان نمی دهند.
وی در خاتمــه گفــت: گردشــگرانی کــه علاقــه 
بــه مصــرف غذا هــای محلــی در کرمانشــاه دارنــد 
یــا  و  بوگــردی  اقامتگاه هــای  بــه  می تواننــد 
رســتوران هایی که غذاها را ارائه می دهند مراجعه 

کنند.
در ادامــه یــک فعــال گردشــگری با بیــان اینکه 
استان کرمانشاه به  عنوان شهر خلاق غذا و خوراک 
از ســال گذشــته تاکنــون فقــط در حــد ثبــت ایــن 
عنوان در یونســکو پیش رفت، اذعــان کرد: انتظار 
مــا فعــالان گردشــگری اقداماتــی همچــون ارائــه 
غذاهــای محلــی در تعداد بیشــتری رســتوران بود 
امــا متأســفانه در حال حاضر فقط یــک کافه و یک 
رســتوران غذای محلی کرمانشــاه را بــه مخاطبان 

عرضه می کنند.
امیر رضایی با بیان اینکه فقط تعداد محدودی 
از غذاهای محلی در این کافه و رستوران ذکرشده، 
بــه مردم عرضه می شــود، ابراز کرد: متأســفانه آن 
طور که باید و شاید از ظرفیت غذاهای محلی برای 

جذب گردشگر تاکنون استفاده نشده است.
وی با بیان اینکه تبلیغات تأثیر بســزایی بر جذب 
گردشگر در تمام حوزه های گردشگری دارد، یادآور 
شد: از طریق تبلیغات در رسانه ها و فضای مجازی 
می تــوان غذاهــای محلــی کرمانشــاه را بــه ســایر 
مناطــق ایران معرفی و گردشــگران زیادی را جذب 

کرد.
ایــن فعال گردشــگری با بیان اینکــه خرم آباد در 
این حوزه سرآمد است و غذای محلی خود را حتی 
به صورت رایگان در اختیار مخاطبان و گردشــگران 
قرار می دهــد، اذعان کرد: این امر تأثیر بســیاری بر 

رونق کار محلی ها و ترغیب گردشگران دارد.

بیــان  بــا  میلــکان  بومگــردی  اقامتــگاه  مدیــر 
اینکــه غذاهــای محلــی کرمانشــاه فعــلًا فقــط در 
اقامتگاه های بومگردی ارائه می شود، عنوان کرد: 
رستوران ها تمایلی به ارائه غذاهای محلی به دلیل 
اینکه ممکن اســت بــه فروش نرود از خود نشــان 

نداده اند.
فلوریــا مروتــی بــا بیــان اینکــه نبود آشــپز ماهر 
کــه بتوانــد غــذای محلی را طبــخ کند باعث شــده 
بیشــتر رســتوران ها آن را از فهرســت غذایــی خــود 
حــذف کنند، تصریح کرد: متأســفانه ذائقه افراد از 
غذاهــای محلی به ســمت فســت فو ها و غذاهای 
کبابــی تغییــر کــرده بــه همین دلیــل رســتوران ها 
خطــر ضــرر و زیــان ســرمایه گذاری در این حــوزه را 

نمی پذیرند.
ســال های  در  گردشــگری  اینکــه  بیــان  بــا  وی 
گذشته به دلیل شیوع بیماری ها و برخی چالش ها 
دچــار آســیب شــد، اذعان کــرد: گردشــگرانی که با 
هدف خوردن غذاهای محلی به استانی سفر کرده 

به اقامتگاه های بوگردی مراجعه می کنند.
مدیــر اقامتگاه بومگردی میلــکان با بیان اینکه 
متأســفانه تاکنون خبری از حمایت های تأثیرگذار از 
ارگان های مربوطه از فعالان گردشــگری، اقامتگاه 
بومگــردی و غیــره وجــود نــدارد، اذعــان کــرد: در 
واقــع بــرای ارائه غذاهــای محلــی در رســتوران ها 
حمایــت،  بــه  نیــاز  گردشــگری  اقامتگاه هــای  و 

سرمایه گذاری، تبلیغات و برند سازی داریم.
حال با توجه به آنچه گفته شد استان کرمانشاه 
به دلیل داشتن ظرفیت در حوزه غذا، سال گذشته 
به عنوان شهر خلاق در حوزه غذا و خوراک معرفی 
شــد اما متأســفانه گویــا به دلایلی همچــون عدم 
در  لازم  زیرســاخت  نبــود  مخاطبــان،  اســتقبال 
رســتوران ها، خطــر ســرمایه گذاری، عــدم حمایــت 
متولیــان و فعــالان و غیــره باعــث شــد کــه در حد 
ثبــت باقــی بماند و آن طور که باید و شــاید نتواند 
از این ظرفیت اســتفاده کند این در حالی اســت که 
ســایر شــهر ها که هنــوز اقدامی در خصــوص ثبت 
انجــام نداده انــد موفق تر عمــل کرده انــد بنابراین 
لازم اســت که برای بهره گیری بیشــتر از این ظرفیت 

اقدامات و برنامه ریزی های جدی تری انجام شود.

نمایش ضعیف »صنعت گردشگری و صنایع دستی ایران« در فرصت طلایی جام جهانی قطر
ســپهرغرب، گــروه گردشــگری: برخــلاف تمهیــد 
مکانــی مناســب از ســوی قطــر در یکــی از بهترین 
اماکن گردشگری شــهر دوحه برای تبلیغ و معرفی 
ایــران امــا عرضــه و نمایــش ظرفیت  های ایــران در 
حــوزه گردشــگری و صنایع دســتی در رویداد بزرگ 

جام جهانی بسیار ضعیف و ناامیدکننده بود.
بــه  حالــی  در  قطــر  در  جام جهانــی  مســابقات 
واپســین روزهــای خــود نزدیــک می شــود که طبق 
تقویــم مســابقات حالا فقط 6 بازی تا پایان ســوت 
بازی فینال این دوره از رقابت ها باقی مانده است.

آبــان در  از تاریــخ 30  ایــن رقابت هــا در حالــی 
کشــور قطر شــروع شــد و به پایان کار خود نزدیک 
می شــود که از همان آغازین روزهــای انتخاب این 
کشــور به عنوان نخســتین کشــور مســلمان واقع 
در غرب آســیا که توانســت نامزد نهایی این رویداد 
مهم بین المللی را دریافت کند، در رســانه ها شاهد 

گمانه زنی ها و اظهارنظرهای متخلفی بود.
در ایــن میــان امــا آنچــه به عنوان یــک حقیقت 
مهــم مــورد اجمــاع و اذعــان تمامی کارشناســان 
بــود، ضعــف زیرســاخت های ایــن کشــور بــود که 
برخــلاف هزینــه هنگفت و چنــد میلیــاردی قطر به 
میزان 200 میلیارد دلار بازهم نمی توانست مانع از 
جذب گردشــگران به کشورهای حوزه خلیج فارس 

و همسایه قطر شود.
در حقیقت از مدت ها قبل از برگزاری مســابقات 
با توجه به شــرایط خاص اقلیمی و جغرافیای قطر 
و ضعف این کشــور از لحاظ جاذبه های گردشگری 
کشــورهای همســایه ایــن کشــور بســیار زودتــر از 
سوت نخســتین بازی این رقابت ها وارد یک رقابت 
ســنگین و ماراتن حســاس برای جذب تماشاگران 

جام جهانی به کشورهای خود شدند.
حــالا و در فاصلــه انــدک بــه پایــان مســابقات 
نحــوه  و  کارنامــه  از  جامع تــری  تحلیــل  می تــوان 
عملکرد کشــورهای مختلف داشت و بنابر شواهد 
و آمــار و ارقــام رســمی موجــود بــه نظــر می رســد 
امــارات و حتــی  کشــورهای همچــون عربســتان، 
غ از نتیجه مسابقات در داخل مستطیل  عمان فار
سبز فوتبال، در میدان رقابت در صنعت گردشگری 

به توفیقات خوبی دست پیدا کنند.
عملکــرد کشــورمان ایــران امــا بــه نظــر چنگی 
بــه دل نمی زنــد و علــت آن را نیز بایــد در ضعف در 

برنامه ریزی های لازم جست وجو کرد.
در حالی که کارشناســان و صاحب نظران عرصه 
گردشــگری به صورت مکرر از ماه ها قبل از برگزاری 
این مسابقات وجود ظرفیت لازم در ایران از هر دو 
بعد گردشــگری و صنایع دســتی جهت بهره برداری 
مطلــوب از ایــن فرصت که به تعبیــر آن ها »فرصت 
بکــر و طلایــی« نامگــذاری شــده بــود را بــه ویژه با 
توجــه به اشــتراکات متعــدد فرهنگی و مناســبات 
خوب بیــن ایران و قطر را گوشــزد می کردند اما به 
نظــر می رســد در عیــن تمامــی تلاش هــای صورت 
گرفتــه، بایــد گفــت ایــران نتوانســت آنچنــان کــه 

شایسته بود از این فرصت بهره ببرد.
در حالــی کــه کشــورهای همســایه قطــر بــرای 
جذب ده ها هزار نفر از هواداران جام جهانی تلاش 
می کنند، عدم رزرو حتی یک تخت در هتل ها و مراکز 
اقامتی از ســوی تماشــاگران جام جهانی و برقراری 
صرفــا دو پرواز از مقاصد ایران به قطر از مجموع 6 
پرواز در نظر گرفته شــده را گواهی بر اثبات و تأیید 

فرصت سوزی ایران در این رویداد دانست.

غ از عدم توفیق ایران به عنوان کشور نمونه  فار
گردشگری در منطقه برای جذب حتی یک تماشاگر 
جام جهانــی از مجمــوع 1.2 میلیون نفــری که وارد 
قطر شــدند، عملکــرد ضعیف ایران نیز در راســتای 

تبلیغ و شناســاندن ایران واقعــی در خلال برگزاری 
این رویداد بســیار هویدا بود؛ این موضوع تا جایی 
بود که باوجود تصویب ردیف بودجه ای مخصوص 
برای جام جهانی، حتی بیلبورد یا تبلیغاتی در سطح 
شــهرها و مســیرهای منتهی به ورزشــگاه های قطر 

یافت نمی شد که دارای مضمون و محتوایی مبنی 
بر معرفی ایران و جاذبه های گردشگری اش باشد.

امــا عملکــرد و نمایــش ایــران در حــوزه صنایع 
دستی نیز افزون بر حوزه گردشگری دارای نواقص، 

کاستی ها و ضعف های متعددی بود.
با توجه به رکود و کســادی ناشــی از همه گیری 
کرونــا بســیاری از فعــالان حــوزه صنایع دســتی به 
امــکان بازاریابی عرضه و فروش محصولات صنایع 
دستی و هنرهای سنتی در خلال برگزاری مسابقات 

جام جهانی امید بســته بودند که به دلیل عملکرد 
نامطلوب، این امیدها، محقق نشد.

معــاون صنایــع دســتی وزارت میــراث فرهنگی 
نمایشــگاه  در  ایــران  فعالیــت  نحــوه  پیشــتر  نیــز 
مذکــور را بــه دو صورت فیزیکی و برخــط با اکران و 
نمایش فیلم هایی از جاذبه های توریستی و صنایع 
دســتی ایران توصیــف کرد و گفت: عــلاوه بر انجام 
اقدامات توضیح داده شده و انجام اقدامات ناظر 
بــر بازاریابــی، مکان هایــی تحت عنــوان »اتاق های 
گفت وگو« بــا هدف انجام مذاکــرات ویژه با حضور 
مقامات رســمی کشــورهای مختلف در نظر گرفته 
و تعبیه شــده اســت که این امر می توانــد زمینه و 
تمهیدات لازم به منظور تحقق ســرمایه گذاری های 
از ســوی کشــور قطــر و ســایر  بلندمــدت  و  کلان 
کشــورهای شــرکت کننده در ایــن رویــداد را فراهم 

آورد.
وی همچنیــن گفتــه بود با این وجــود و تمامی 
مشــکلات موجــود بــا پیگیری هــای لازم هم اکنون 
10 نفــر از هنرمنــدان برجســته و شــاخص صنایــع 
دســتی و همچنین دو تن از تورگردانان مســلط به 
زبان خارجی جهت توصیــف روایی از از توانایی ها و 
ظرفیت های گســترده ایران در دو حوزه گردشگری 
و صنایع دستی در این رویداد بزرگ حاضر هستند.

صحبت های این مقام مســئول در حالی اســت 
کــه نحــوه نمایــش و معرفــی محصــولات صنایــع 
دســتی به هیچ عنوان شایســته قدمــت و فرهنگ 
ایرانی نبود و متناســب بــا ظرفیت های این صنعت 

مهم ظهور و نمود نداشت.
و  معرفــی  نحــوه  در  کــم کاری  و  بدســلیقگی 
نمایــش آثار صنایع دســتی ایرانی تــا جایی بود که 

به اعتقاد برخی از مســافران و کارشناســان، غرفه 
تخصیص داده شــده به کشــورمان هیچ ســنخیت 
و تطابقــی بــا اســتانداردهای بین المللــی و جهانی 
و ســطح برگزاری این رویداد نداشــت و به نوعی از 
نظــر نحــوه چیدمان و طراحی مشــابه بــا بازارهای 
محلــی یا حتی ضعیف تــر از آن و هم ردیف برخی از 

بازارهای دستفروشان بود.
باوجــود تمهیــد فضا و مکانی بســیار مناســب 
از ســوی دولــت قطــر در یکــی از بهتریــن اماکــن 
گردشــگری شهر دوحه واقع در »دهکده فرهنگی 
کتــارا«، مطابق تصاویر و فیلم های منتشــر شــده 
معرفــی  راســتای  در  صرفــا  مجــازی  فضــای  در 
محصــولات ســترگ صنایــع دســتی ایران بــه قرار 
دادن چند تابلو فرش و چند بســته گز و ســوهان 
و نمایــش چنــد کلیــپ مختصــر از چنــد گردشــگر 
اروپایی که به تعریف و تمجید از ایران می پردازند، 

بسنده شده است.
در هرحــال و به عنــوان جمع بنــدی بایــد گفــت 
جام جهانــی قطــر با همه تلاش های صــورت گرفته 
در داخل کشــورمان و از سوی هر دو بخش دولتی 
و خصوصــی برای بهره بــرداری لازم از این فرصت تا 
چند روز دیگر به پایان می رسد، اما قطعا این پایان 
بــه معنای بســته شــدن و پایــان پرونــده بازاریابی 
گردشگری و صنایع دستی ایران در وسعت جهانی 

و در سطح رویدادهای مهم بین المللی نیست.
اما آنچه که بســیار حائز اهمیت و در خور توجه 
مسئولان و فعالان این صنعت است، درس گرفتن 
از کاستی ها، نواقص و تلاش برای رفع این نواقص 
از طریــق کار و تــلاش همه جانبــه و کمــک و یــاری 

متقابل برای رویدادهای آتی و پیش روست.

یخ 1401/09/15 گهی مناقصه عمومی یک مرحله ای نوبت دوم  به تار آ
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مجید فرجی-  شهردار ملایر
تاریخ چاپ 1401/09/22 

ی ملایــر  در نظر دارد تهیه مصالح و اجرای نمای المان گلزار شــهدا  شهــــردار
بــر اســاس نقشــه و جزئیات بارگذاری شــده در ســامانه تــدارکات دولــت  را طی 
مجــوز شــماره 504/ش/6/م مورخــه 1401/04/20  شــورای اســلامی شــهر از 
طریــق مناقصــه عمومــی و صرفا از طریــق ســامانه تــدارکات الکترونیکی دولت 
به اشــخاص حقیقی و شــرکت های عمرانی و ســاختمانی واجد صلاحیت واگذار 
نمایــد) مهلت دانلود اســناد تا مورخ ســه شــنبه 1401/09/22 ســاعت 14 ( لذا 
متقاضیان  می توانند پیشــنهاد خود را حداکثر تا پایان وقت اداری )ســاعت 14( 
روز شــنبه1401/10/03 همراه مبلغ 830.000.000ریال وجه نقد )حســاب جاری 
شــماره 0105598672002  نزد بانك ملی شــعبه شــهداء ملایر به نام شهرداری 
ملایر  ( یا اســناد خزانه یا ضمانت نامه بانکی به جهت سپرده شرکت در مناقصه  
به همراه ســایر مدارک شــامل اساســنامه آخرین تغیرات  و مهر و امضا شــرایط 
عمومــی و قرارداد نقشــه هــای اجرایی از طریق ســامانه تدارکات  به شــهرداری 
ارســال نماینــد ضمنــا پاکــت الف تضمیــن می بایســت الزامــا تحویــل دبیرخانه 
شــهرداری گردد و تضمین بهمراه ســایر مدارک )پاکت ب و ج( از طریق  ســامانه 
ارسال شود. همچنین جهت کسب اطلاعات بیشتر می توانند با شماره مستقیم 
32226061-081  داخلی 176 تماس حاصل نماید و یا می توانند اطلاعات مورد 
نیاز جهت شــرکت در مزایده را از ســامانه تــدارکات الکترونیکی دولت به نشــانی 

setadiran.ir و سایت شهرداری ملایر به نشانی malayer.ir دریافت دارند. 
آخرین مهلت دانلود اسناد 1401/09/22  روز سه شنبه میباشد.

ســــایر شــــرایط
1 - تهیه مصالح و اجرای نمای المان گلزار شــهدا واقع در شــهر ملایر، شمس 
آبــاد برابــر نقشــه هــا و جزئیــات پیوســت و دســتورالعملهای ابلاغــی و تکمیلی 

بارگزاری شده در سامانه تدارکات دولت . 

2- مــدت قــرارداد طبــق نظــر سرپرســت اداره کنتــرل و نظارت بــر پروژه های 
عمرانــی برابــر با 6 ماه شمســی می باشــد و درصــورت صلاحدیــد کارفرما قابل 

تمدید می باشد.
3- پرداخت کلیه کسورات قانونی به عهده پیمانکار می باشد.

4- مهلت دانلود اســناد تا مورخ سه شنبه 1401/09/22 ساعت 14 و مهلت 
تحویل اسناد تا مورخ شنبه1401/10/03 ساعت 14 می باشد.

5- هزینــه نشــر آگهی مناقصه به عهده برنده می باشــدو شــهرداری در رد یا 
قبول هریک از پیشنهادات مختار است.

6- چنانچــه برنــده مناقصه از انعقاد قرارداد ظرف مــدت 7 روز از تاریخ ابلاغ 
خودداری نماید سپرده وی به نفع شهرداری ضبط و به نفر دوم واگذار می شود 

و به همین ترتیب تا نفر ســوم ادامه خواهد داشت.
7- مدت اعتبار پیشنهادات 3 ماه از تاریخ بازگشائی میباشد.

8-پــس از مشــخص شــدن برنده ســپرده نفرات بعــدی به آنها مســترد می 
گردد.

9-به پیشــنهادات مخدوش- مشروط و فاقد ســپرده و ضمانت نامه ترتیب 
اثر داده نخواهد شد.

10-تاریــخ بازگشــائی پاکتهــای واصلــه در مــورخ یکشــنبه 1401/10/04 راس 
ساعت 10صبح در دفتر کار شهردار می باشد. 

11-شــرکت کننــدگان موظف اند قانون منع مداخلــه کارکنان دولت را رعایت 
نمایند.

12-قرارداد مشمول تعدیل نمی شود.
13- پرداخت وجه از طریق منابع داخلی شهرداری می باشد .

یخ 1401/09/15 گهی مناقصه عمومی یک مرحله ای تجدید  نوبت سوم به تار آ
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مجید فرجی-  شهردار ملایر
تاریخ چاپ 1401/09/22 

ی ملایر  در نظر دارد  احداث ساختمان پروژه سرای محله مرصاد به  شهــردار
متراژ  995   بر اساس نقشه و جزئیات بارگذاری شده در سامانه تدارکات دولت  
را طی مجوز شماره 238/ش/6/م مورخه 1401/03/03  شورای اسلامی شهر 
از طریــق مناقصــه عمومی و صرفا از طریق ســامانه تــدارکات الکترونیکی دولت 
بــه شــرکت های عمرانی و ســاختمانی واجــد صلاحیــت )دارای گواهی صلاحیت 
پیمانکاری و رتبه  5 رشــته ســاختمان از ســازمان برنامه  و بودجه کشور( واگذار 
نمایــد) مهلت دانلود اســناد تا مورخ ســه شــنبه 1401/09/22 ســاعت 14 ( لذا 
متقاضیان  می توانند پیشــنهاد خود را حداکثر تا پایان وقت اداری )ســاعت 14( 
روز شنبه1401/10/03 همراه مبلغ 2.300.000.000ریال وجه نقد )حساب جاری 
شــماره 0105598672002  نزد بانك ملی شــعبه شــهداء ملایر به نام شهرداری 
ملایر  ( یا اســناد خزانه یا ضمانت نامه بانکی به جهت سپرده شرکت در مناقصه  
به همراه ســایر مدارک شــامل اساســنامه آخرین تغیرات  و مهر و امضا شــرایط 
عمومــی و قرارداد نقشــه هــای اجرایی از طریق ســامانه تدارکات  به شــهرداری 
ارســال نماینــد ضمنــا پاکــت الف تضمیــن می بایســت الزامــا تحویــل دبیرخانه 
شــهرداری گردد و تضمین بهمراه ســایر مدارک )پاکت ب و ج( از طریق  ســامانه 
ارسال شود. همچنین جهت کسب اطلاعات بیشتر می توانند با شماره مستقیم 
32226061-081  داخلی 176 تماس حاصل نماید و یا می توانند اطلاعات مورد 
نیاز جهت شــرکت در مزایده را از ســامانه تــدارکات الکترونیکی دولت به نشــانی 

setadiran.ir و سایت شهرداری ملایر به نشانی malayer.ir دریافت دارند. 
آخرین مهلت دانلود اسناد 1401/09/22  روز سه شنبه میباشد.

سایر شرایط
1 احداث ساختمان پروژه سرای محله مرصاد به متراژ  995   بر اساس نقشه 

و جزئیات بارگذاری شده در سامانه تدارکات دولت 
2- مــدت قــرارداد طبــق نظــر سرپرســت اداره کنتــرل و نظارت بــر پروژه های 

عمرانــی برابر با 14 ماه شمســی می باشــد و درصــورت صلاحدیــد کارفرما قابل 
تمدید می باشد.

3- پرداخت کلیه کسورات قانونی به عهده پیمانکار می باشد.
4- مهلت دانلود اســناد تا مورخ سه شنبه 1401/09/22 ساعت 14 و مهلت 

تحویل اسناد تا مورخ شنبه1401/10/03 ساعت 14 می باشد.
5- هزینــه نشــر آگهی مناقصه به عهده برنده می باشــدو شــهرداری در رد یا 

قبول هریک از پیشنهادات مختار است.
6- چنانچــه برنــده مناقصه از انعقاد قرارداد ظرف مــدت 7 روز از تاریخ ابلاغ 
خودداری نماید سپرده وی به نفع شهرداری ضبط و به نفر دوم واگذار می شود 

و به همین ترتیب تا نفر ســوم ادامه خواهد داشت.
7- مدت اعتبار پیشنهادات 3 ماه از تاریخ بازگشائی میباشد.

8-پس از مشخص شدن برنده سپرده نفرات بعدی به آنها مسترد می گردد.
9-به پیشــنهادات مخدوش- مشروط و فاقد ســپرده و ضمانت نامه ترتیب 

اثر داده نخواهد شد.
10-تاریــخ بازگشــائی پاکتهــای واصلــه در مــورخ یکشــنبه 1401/10/04 راس 

ساعت 10صبح در دفتر کار شهردار می باشد. 
11-شرکت کنندگان موظف اند قانون منع مداخله کارکنان دولت را رعایت نمایند.

12-قرارداد مشمول تعدیل نمی شود.
13- پرداخت وجه از طریق منابع داخلی شــهرداری می باشــد نحوه پرداخت 
بــه صورت 20درصد نقدی )در طــول اجرای پروژه( و 80درصــد از طریق واگذاری 
امــلاک بــا رعایــت کامل قوانیــن و مقررات موضوعه مــن جمله آییــن نامه مالی 

شهرداریها.


