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گردشگری

رنگ گرانی سفرهای تابستانی
تسهیلات سفر به کجا رسید؟

ســفرهای  گردشــگری:  گــروه  ســپهرغرب، 
تابســتانی امســال اگرچــه رنــگ کرونــا نــدارد اما 
گرانــی و نبــود بلیــت موجــب شــده تا در ســبک 
ســفرها تغییــرات زیادی بــه وجود بیایــد و مردم 
به جای ســفرهای طولانی و گروهی به سفرهای 

کوتاه و ارزان بروند.
امــا  اســت  گذشــته  تابســتان  اول  از  روز   62
ســفرهای تابســتانی از حداقــل یــک مــاه قبل تر 
شــروع شــد. یعنی وقتی مدارس زودتر، تعطیل 
شــدند و فصــل امتحانات هم به پایان رســید. از 
نیمه های خرداد تقریباً ســفرهای تابســتانی آغاز 
شــده بود و تاکنون نیــز ادامــه دارد. اما وضعی 

این سفرها چگونه است؟
اکنون دو سالی اســت که سفرهای تابستانی 
نســبت بــه دوره کرونــا بیشــتر شــده اســت امــا 
براســاس گفته مدیران دفاتر خدمات مسافرتی؛ 
هنــوز ایــن آمــار ســفرها بــه دوران قبــل از کرونا 

یعنی به تابستان 98 و قبل تر برنگشته است.

  گرانی و نبود بلیت
رســول واحــدی از آژانســدارانی اســت کــه در 
حوزه تورهای داخلی فعالیت می کند. وی با بیان 
اینکه فرهنگ سفر مردم بعد از کرونا در تابستان 
امســال تغییر کرده است گفت: امسال سفرهای 
تابســتانی تحــت تأثیر نــرخ بلیت قــرار دارد. بلیت 
هواپیما بســیار گران اســت. نرخ بلیت اتوبوس و 
قطــار نیز افزایش قیمت زیادی داشــته اســت. از 
طرفی حتی اگر مردم قــدرت خرید بلیت هواپیما 
را داشــته باشــند پیدا نمی کنند. بلیــت قطار هم 
همیــن مشــکل را دارد. پــس بایــد بــا اتوبــوس 

بروند.
وی افــزود: بلیــت قطــار ســهمیه بندی شــده 
و هــر زمــان که بــرای دو هفتــه بازه خریــد اعلام 
می کننــد در مــدت چنــد دقیقه خیلــی از بلیت ها 
فروخته می شود و مسافر نمی تواند مانند قبل، 
بلیتــی بــرای هــر زمانــی که خواســت، بخــرد مگر 
اینکه هزینه بیشــتری بــه آژانــس داده و از دفاتر 
به قیمت بیشــتری بلیت بگیرد. این تنها مشــکل 
مردم نیســت خیلی از آژانســداران هم بلیت پیدا 

نمی کنند. با این وجود چطور تور برگزار کنند؟
وی بــه عامل گرانی اقلام اشــاره کــرد و گفت: 
ســبد خانوار گران شــده اســت. طبیعتاً ســفر که 
جزو آخرین گزینه های مردم است تحت تأثیر قرار 
می گیرد. مردم تلاش می کنند اگر هم به ســفری 
می رونــد، کــم هزینه باشــد بنابراین از ســفرهای 
طبیعتگردی و کمپ و کوتاه مدت استقبال کرده 

اند.

*رجوع از هتل به کمپ
یکــی از مدیران فنی یک آژانس مســافرتی نیز 
معتقــد اســت: در طــول دو مــاه اخیــر می توان 
گفت ســفرهای شــخصی بیشــتر شــده است. ما 
آژانــس داران از قبــال ســفرهای داخلی ســودی 
نکــرده ایــم بنابرایــن نمی توانیــم بگوییــم مردم 
بــه ســفر نرفتنــد. شــاید بــا تــور نمی رونــد چون 

احساس می کنند سفر با تور گران تر است.
تاکنــون  خــرداد  از  داد:  ادامــه  رازدار  عطیــه 
شــاهد ســفرهای کوتاه مدت هســتیم. چون اگر 
مــردم با تور هم به ســفر بروند، دنبال ســفرهای 
کوتاه هســتند که هزینه کمتری دارد. من درباره 
گروه هــای متوســط رو به پاییــن صحبت می کنم 
وگرنه بخش کمی از جامعه که پولدار محســوب 
می شوند همیشــه به سفر می روند و تغییری در 
ســبک زندگی شــان ایجاد نمی شــود. ولی مردم 

عادی از هتل به کمپ رجوع کرده اند.

  وام سفر راهکاری بود که اجرا نشد
برگــزاری  پیشکســوتان  از  معینــی  داوود 
تورهــای فرهنگی اســت کــه معتقد اســت: مبدا 
بسیاری از ســفرها در کشور تهران است. ما برای 
شــهروندان تهرانی هم تســهیلات سفر نگذاشته 
ایم که حداقل این بخش از مسافران را از دست 
ندهیم. بارها درباره تســهیلات ســفر وعده هایی 
از کارت ســفر، وام  بــاری حــرف  انــد چنــد  داده 
ســفر و تســهیلات شــد اما در عمل می بینیم که 
هیــچ کــدام اجرایــی نشــده اســت. در حالــی که 
می توانســت کمکی برای ســفرهای مــردم طبقه 
متوســط باشد و به رونق سفر بعد از کرونا کمک 

کند.
عضــو هیئــت مدیــره انجمــن صنفــی دفاتــر 
خدمات مسافرت هوایی و جهانگردی ایران بیان 
کرد: نســبت به قبل از کرونا که مســافران زیادی 
داشــتیم الان این آمار بســیار کمتر شــده اســت 
امــا نســبت به بعــد از کرونــا یعنی در ســال های 
99 و 1400 که بیماری کرونا اجازه ســفر نمی داد، 
می توان گفت که مســافران بیشتری در تابستان 

1402 به سفر می روند.
ســیامک عزیز افزود: ســفرهای خارج از کشور 
کمتر از گذشــته شده است. چون مردم تورهایی 
کــه می توانســتند تــا ده میلیــون تومــان بخرند 
را بایــد الآن 100 میلیــون تومــان هزینــه کنند. در 
ســفرهای داخلــی هــم مــردم ترجیــح می دهنــد 
ســفر شخصی بروند. یا چادر بزنند. بنابراین سفر 
رســمی که از طریق دفاتر مسافرتی انجام شود، 

رو به نزول بوده است.

مهماننوازی گردشگرپذیریمقولهایمنفکاز
تأمین منافع  جامعه محلی  کلید گردشگری پذیری مقاصد

طاهــره   - گردشــگری  گــروه  ســپهرغرب، 
ترابی مهــوش: دانش آموخته مدیریت گردشــگری 
بــا بیــان اینکــه گردشــگرپذیری متأســفانه یکــی از 
موضوعــات گمنامی اســت کــه به خاطــر ادعاهای 
کاذب و بینــش غیرحرفــه ای در عرصــه این صنعت 
در برخــی مناطق رقم می خورد، گفت: این در حالی 
اســت که مــا ایرانی هــا در عرصــه بین الملل مدعی 
بوده ایم که افراد مهمان نوازی هســتیم حال آنکه 

این امر هیچ ربطی به گردشگرپذیری ندارد.
گردشــگرپذیری یکی از مســائل مهم در صنعت 
گردشــگری اســت، بــه طــوری کــه در دنیــای امروز 
رضایت مشــتری در همــه مقاصد گردشــگری یکی 
از مهم ترین فاکتورها در توســعه صنایع محسوب 
می شــود حال آنکه در حوزه گردشــگری این امر در 
حوزه برخورد نیروی انسانی در حیطه های مختلف 

با گردشگر اتفاق می افتد.
حال آنکه متأسفانه صنعت گردشگری نیز مانند 
صنایــع دیگر در حــوزه رضایت مشــتری در همدان 
ضعیف اســت و چون ایــن صنعت برای اســتان ما 
بســیار اهمیــت دارد و می تواند درآمــد بالایی برای 
مــا ایجاد کنــد، باید مورد توجه قرار گیــرد. به دیگر 
ســخن ارتقای مهــارت نیروی انســانی در برخورد با 
گردشگران می تواند سبب شود گردشگران تمایل 
بیشــتری برای ســفرهای بعدی به این شهر داشته 
باشــند و رضایت آن ها می تواند گردشگران دیگر را 
نیز متمایل به ســفر به همدان کند اما متأســفانه 
ما در بدیهی ترین برخوردها با گردشــگران یعنی از 
دادن آدرس تــا گرفتــن مبلغ بیشــتر کرایه خدمات 
حمل و نقل عمومی و نیز افزایش قیمت ســوغات 

و کالا ها مشکل داریم.
امــا آنچه مشــخص اســت تمــام ســازمان های 
مرتبــط و مســئول در حوزه گردشــگری لازم اســت 
سیاســت های مناســبی در جهــت ارتقــای فرهنــگ 
گردشــگرپذیری چه در ســطح شــهروندان و چه در 
حوزه خدمات گردشگری در پیش بگیرند تا این امر 
در کنــار فراهم آمدن زیرســاخت ها باعث توســعه 

صنعت گردشگری شود.
هرچنــد شــهر مــا بــا همــه ظرفیت هــای لازم در 
صنعــت گردشــگری همچنــان در این حوزه بســیار 
ضعیــف اســت اما تــلاش در همــه حوزه هــای این 
صنعــت می تواند دیر یــا زود ظرفیت هــا را به فعل 
دربیــاورد و همــدان را بــه لحاظ اقتصــادی منتفع 

کند؛ نیازی که نباید از آن غفلت کرد.
بر این اســاس با توجه به اینکه محوطه تاریخی 
هگمتانــه در آســتانه ثبت جهانی قــرار دارد و یقیناً 
ایــن اتفاق خــود دروازه نوینی به حوزه گردشــگری 
در  کیفیــت  ارتقــای  بنابرایــن  اســت  بین المللــی 

گردشگرپذیری مردم اهمیت بسیاری دارد.
بنابراین با توجه به اهمیت موضوع برآن شدیم 
تا در این باره گفت وگویی با فعال و دانش آموخته 
دکتری مدیریت گردشگری، کارشناس ارشد ارزیابی 
کشــور،  گردشــگری  تأسیســات  خدمــات  کیفیــت 
مدرس صنعت هتلداری و گردشــگری ترتیب دهیم 

که در ادامه می خوانید:
اینکــه  بیــان  بــا  میرشــاهزاده  فــرخ  ســید 
موضوعــات  از  یکــی  متأســفانه  گردشــگرپذیری 
گمنامی اســت که به خاطر ادعاهای کاذب و بینش 
غیرحرفــه ای در عرصه این صنعت در برخی مناطق 
رقــم می خــورد، گفــت: ایــن در حالــی اســت که ما 
ایرانی هــا در عرصــه بین الملل مدعــی بوده ایم که 
افراد مهمان نوازی هستیم حال آنکه این امر هیچ 

ربطی به گردشگرپذیری ندارد.
وی بــا تأکیــد بر اینکــه نوع نــگاه ما بــه اقتصاد 
غیــر  و  غیرحرفــه ای  کامــلًا  کشــور  در  گردشــگری 
تخصصــی اســت، افــزود: مفهــوم گردشــگرپذیری 
جایــی بیشــتر برجســته می شــود کــه مــا راجــع به 

توسعه پایدار گردشگری صحبت می کنیم.
وی اضافه کرد: مقاصد گردشــگری ماهیتاً چهار 
بخــش را پشــت ســر می گذارند کــه اگر آن هــا را به 
درستی طی کنند شرایط شان پایا و مستمر خواهد 

بود اما متأســفانه ما در بخش هــای مختلف دچار 
بحران های پیچیده ای می شویم.

این کارشــناس حوزه گردشــگری با اشاره به فاز 
نخست طی شده در مقاصد گردشگری، اظهار کرد: 
بخش نخســت یــک منطقــه و مقصد گردشــگری، 
گردشــگرپذیری است؛ درواقع شــرایطی در منطقه 
به وجود می آید که به لحاظ وجود جاذبه )طبیعی، 
انسان ســاز و مصنوعــی( ایــن مقصــد تبدیــل بــه 
یک هاب گردشــگری شــده و گردشــگر را به سمت 

خودش جذب می کند.
میرشــاهزاده، ادامه داد: درواقــع جاذبه باعث 
می شــود که گردشــگر بــه مقصد گردشــگری بیاید 
امــا بــه مــرور زمــان ورود بیــش از حد گردشــگر به 
این مقصــد باعث ایجاد یکســری از معضلات برای 

جامعه ساکن در مقصد خواهد شد.
وی با بیان اینکه در این بخش جامعه ساکن در 
مقصد، فاز نخســت گردشگرپذیری را سپری کرده و 
افــراد محلی به جایی می رســند کــه در ذهن خود 
به ایــن موضوع می پردازند که چه خوب اســت که 
شــاهد حضور بی شمار گردشــگران هستیم و بعد 
از ســپری کردن ایــن مرحلــه وارد فاز بعــدی یعنی 
بی تفاوتی می شــوند، ابراز کرد: در این بخش برای 
جامعه محلی مهم نیست  گردشگری بیاید یا نیاید؛ 

یعنی بود و نبود گردشــگر برای او بی اثر است پس 
توجهی نمی کند.

ایــن فعــال حــوزه گردشــگری، افزود: ســاکنان 
مقاصــد گردشــگری بعــد از مدتــی وارد فاز ســوم 
یعنــی ممانعــت از ورود گردشــگر می شــوند و بــا 
ایجــاد مانــع به دنبــال آن هســتند کــه مســافر به 
مقصــد گردشــگری وارد نشــود. مرحلــه بعــد فــاز 
مقاصــد  در  بخــش  بحرانی تریــن  یعنــی  چهــارم 
گردشگری است، یعنی در مواجهه با گردشگر دچار 

اقدام پرخاشگری و افعال قهرآمیز می شوند.
میرشاهزاده با تأکید بر اینکه متأسفانه در کشور 
مــا هنوز فــاز نخســت یعنــی گردشــگرپذیری را طی 
نکــرده، بــه فاز چهارم رســیده ایم، خاطرنشــان کرد: 
عملًا شــاهد آن هســتیم که افراد ساکن در مقاصد 
گردشــگری به دنبــال انجــام کارهایــی هســتند کــه 
گردشــگر وارد آن شهر و یا مقصد گردشگری نشود. 
برای نمونه می توان به قطع درخت آرزوها در شــهر 
شــیراز که اخیراً شــاهد این اتفاق بودیم اشــاره کرد 
زیرا تا ســالیان ســال ایــن جاذبه کــه روبــه روی بازار 
وکیل بود به عنوان یک المان شــاخص، گردشگران 
بســیاری را به ســمت خود می کشــاند و بســیاری از 
گردشــگران در کنار آن به عنــوان یک جاذبه قدیمی 
عکــس گرفتــه و از این طریق نســبت بــه تبلیغ این 

مقصد گردشگری اقدام می کردند.
وی بــا ابــراز اینکــه قبــل از این اتفاق نیز شــاهد 
قطــع تک درخــت نخــل معــروف ســواحل کویــری 
روســتای »درک« به عنوان نماد گردشــگری جنوب 
اســتان سیســتان و بلوچســتان بودیــم ابــراز کرد: 
ایــن اقدامات نشــان دهنده آن اســت کــه برخورد 
مــا بــا جاذبه ها، حرفه ای نیســت حال آنکــه چرایی 
این موضــوع را باید در درک نکردن توســعه پایدار 

گردشگری جستجو کرد.
ایــن دانش آموخته مدیریت گردشــگری با بیان 
اینکــه منظــور از توســعه پایــدار گردشــگری ایــن 
اســت که یک مقصد گردشگر بتواند منافع جامعه 
محلــی را تأمیــن کنــد، اذعان کــرد: بر این اســاس 
اگــر همدان بخواهــد تبدیل به مقصد گردشــگری 
شــود اما مقصد مورد نظر پاســخگوی نیاز جامعه 
محلی نباشــد به گونه ای که که اشتغالی به همراه 
نداشــته و نقدینگــی را بــرای مــردم محــل ایجــاد 
نکــرده و در عیــن حــال درآمــد آن ها بالا نــرود و در 
آخر، ســطح رفاه را بالاتر نبرده و آسایش اجتماعی 
ایجــاد نکنــد؛ مســلماً جامعــه محلــی بــه ســمت 
گردشــگرپذیری حرکــت نخواهنــد کــرد و حتــی در 
موارد بســیاری ممکن اســت مانع ازورود گردشــگر 

به مقصد شوند.

قصــد  اگــر  درواقــع  داد:  ادامــه  میرشــاهزاده 
داریــم یــک مقصــد گردشــگرپذیر باشــیم در درجه 
نخســت بایــد برای توســعه پایــدار جامعــه محلی 
برنامه ریزی اصولی داشــته باشــیم به این معنا که 
منافــع جامعه محلــی را در همه ابعاد تأمین کنیم 
چراکــه به قــول معروف هیــچ گربه ای بــرای رضای 
خــدا مــوش نمی گیــرد پس اگر قــرار باشــد حضور 
گردشــگری در مقصد منفعتی بــرای جامعه محلی 
نداشــته و ســود آن به جیب دیگری برود و درعین 
حــال ســاکن مقصــد گردشــگری بیــکار و اقتصــاد 
آن معیــوب باشــد، مســلماً ایــن منطقــه مقصــد 
گردشــگرپذیر نخواهد بود و آمادگــی این امر را نیز 

ندارد.
وی تأکیــد کــرد: چنــان کــه پیشــتر عنــوان شــد 
مهمان نــوازی تنهــا یکی از افعال مســتتر در بســتر 
گردشــگرپذیری اســت یعنی وقتی ما یک منطقه را 
به عنوان یــک مقصد گردشــگری انتخاب می کنیم 
زمانی شــاهد مهمانپذیر بودن آن خواهیم بود که 
منافعی را برای جامعه محلی در پی داشته باشد.

این کارشــناس ارزیابی کیفیت حوزه گردشگری، 
افــزود: در حــال حاضــر نمونه بــازر این اتفــاق را در 
پیاده روی اربعین شــاهد هســتیم به طوری که اگر 
بخواهیــم پاســخی به این ســؤال دهیم کــه چرا از 
زائــران بدیــن نحوه در مســیر و مقصد گردشــگری 
استقبال می شــود؟ باید گفت بخش مهمی از این 
موضــوع به عایدی اســت کــه از محل حضــور این 
زائــران به جامعه محلی می رســد چراکــه زائران در 
رونق بخشــی و متحول کردن اقتصــاد این مقاصد 

مؤثر هستند.
میرشــاهزاده ادامه داد: بنابراین اگر در همدان 
نیز ما به فکر این نباشــیم که منافع جامعه محلی 
را به صورت اصولی از طریــق برنامه ریزی نظام مند 
با طراحــی اقتصادی حرفه ای در عرصه گردشــگری 
از طریق سیاستگذاری و هدف گذاری معین تأمین 
کنیم، بــه هیچ وجه نمی توان به دلیل داشــتن یک 
جاذبه آن را به یک مقصد گردشگرپذیر بدل کنیم.

وی بــا اشــاره بــه اینکــه امیدواریم روزی برســد 
که در ایــران ما، متولیــان حوزه گردشــگری بدانند 
و  یــک صنعــت حرفــه ای  کــه صنعــت گردشــگری 
تخصصــی و یــک پایــه رونق اقتصــادی اســت، ابراز 
کــرد: برای اینکه بتوانیم در ایــن علم و صنعت پویا 
و فعــال باشــیم نیازمند تفکر خــلاق، نگاه حرفه ای 
و تخصصــی و اقــدام اثربخــش هســتیم؛ بنابرایــن 
تبدیــل کــردن یــک منطقه به یــک مقصــد، هنر به 
حســاب نمی آیــد زیــرا آن مقصــد زمانی ارزشــمند 
خواهد بــود که گردشــگرپذیر باشــد یعنی جامعه 

محلی در آن مقصد پذیرای آن گردشگر باشند.

افق میراث فرهنگی ایران؛ ضعف ها و راهبردها
ســپهرغرب، گــروه گردشــگری: میــراث فرهنگی 
ایران شــامل میراث ملموس و ناملموس طبیعی 
و فرهنگــی دچــار ضعف هــا وتهدیدهــا، فرصت هــا 
و نقــاط قوت زیادی اســت. وزارت میــراث فرهنگی 
بــا بررســی این نقــاط، ده راهبرد را بــرای آن در نظر 

گرفته است.
میــراث فرهنگــی ایــران طبــق طبقه بندی هــای 
رســمی ملــی و بین المللــی بــه دو بخــش میــراث 
فرهنگــی و میــراث طبیعــی تقســیم می شــود کــه 
میراث فرهنگی آن نیز شــامل میــراث ناملموس و 

ملموس است.
ایــران تاکنون در حوزه میراث فرهنگی ملموس 
کــه شــامل ابنیــه و بافت هــا و اشــیای تاریخــی و 
فرهنگی می شــود، بیش از 34 هــزار اثر دارد که از 
ایــن تعداد 14 هزار بنــای تاریخی، 19 هزار محوطه، 
116 بافت و 192 محدوده تاریخی بافت های شــهری 

است.
اما در حوزه میراث منقول نیز 2425 شیء ثبت 

شده دارد و 78 هزار شیء تاریخی و فرهنگی.
بیشــترین آثــار غیرمنقول ثبت ملی شــده ایران 
در اســتان فــارس قرار گرفتــه و اســتان های البرز و 
هرمــزگان هــم کمترین آثــار ثبت شــده را دارند. در 
اســتان فــارس بیــش از 1600 بنــا و در اســتان البرز 

کمتر از 200 بنا به ثبت ملی رسیده است.
امــا هرکدام از این میراث ثبت ملی شــده دارای 
عرصه هــا و حرایمهایــی هســتند که بــرای هر کدام 
ضوابطی در نظر گرفته شــده است. عرصه این آثار 
شــامل محدوده ای تاریخی و فرهنگی می شود که 
به عنــوان میراث فرهنگی غیر منقول در فهرســت 
میــراث ملــی به ثبت می رســد و مبنــای عمل همه 

اقدامات حفاظتی و معرفی اثر است.
امــا حریم هم محــدوده ای پیرامــون و بلافصل 
اثــر اســت کــه بــه منظــور حفاظــت و یکپارچگی و 
موجودیــت اثر رســمیت یافته و مشــمول ضوابط 
عمومــی و اختصاصــی تعیین شــده می شــود. در 
واقع ضوابط حریــم مبنای عمل اقدامات عمرانی، 

زیربنایی و محیطی در محدوده اثر است.
*بیش از هزار میراث طبیعی ثبت شده در ایران

از آنجــا کــه بخشــی از میراث فرهنگی کشــور به 
میــراث طبیعــی اختصــاص دارد بایــد گفــت که در 
ایــن حــوزه نیز تاکنون یــک هزار و 154 اثــر از جمله 
مناظر طبیعــی، درختان کهن ســال، بقایای دیرین 
شــناختی جانــوری و گیاهــی و عــوارض بی نظیــر و 
کم نظیــر جغرافیایی و نمونه های ارزشــمند گیاهی 

و رویشگاه های آن ثبت شده اند.
در حــوزه میــراث فرهنگــی ناملموس نیــز ایران 

دارای بیــش از ســه هــزار عنصــر اســت که شــامل 
ســنت ها و نمودهــای شــفاهی، هنرهــای اجرایــی 
و  دانــش  اجتماعــی،  رســوم  و  آداب  نمایشــی،  و 
رفتارهــای مربوط به طبیعت و کیهــان و مهارت در 

هنرهای دستی سنتی می شود.
امــا غیــر از این دو گــروه، در کل مســاحت ایران 
میراث صنعتــی، معاصر، دیجیتال، میــراث زیر آب، 
مــدرن و فرهنگــی نیــز وجــود دارد. بنابرایــن طبق 
ایــن دســته بندی می تــوان حتــی نشــانه هایی که 
جوامــع امروزی از فرهنگ خــود به جای می گذارند 
تــا آیندگان دور را از ویژگی هــای فرهنگی خود آگاه 

کنند؛ شامل میراث معاصر است.
در ایــن بخــش میــراث مدرن نیــز شــامل بناها 
و مجموعه هایــی خواهــد شــد کــه عمــاری مدرن 
دارای ارزش فنــاوری، ارزش اجتماعــی و هنــری و 

زیبایی شناسی دارد.
  26 عنصر جهانی ایران

میراث ایران فراتر از کشور است. برخی از این آثار 
در فهرســت های جهانی ثبت شــده اند. چون ایران 
با اعلام پیوســتن به کنوانســیون 1972 یونسکو تا 
کنون توانســته 24 اثر فرهنگــی و دو اثر طبیعی را 
به ثبت جهانی برســاند و این بدان معنی اســت که 
این میراث نه تنها متعلق به همه مردم ایران بلکه 
غ از نژاد، مذهب،  متعلــق به همه مردم جهان فــار
ملیت خاص است و حتی همه دولت ها موظف به 

حفظ و نگهداری از آن هستند.
درست مانند میراث ناملموس جهانی که ایران 
بــا الحاق به کنوانســیون 2033 یونســکو تا کنون 
21 عنصر را به ثبت رســانده اســت. ثبت این تعداد 
عنصــر در فهرســت میــراث جهانی موجب شــده تا 
جایــگاه ایــران در میــان کشــورهای دارای میــراث 
جهانــی ملموس بــا 26 عنصــر فرهنگــی و طبیعی 

امسال به جایگاه دهم برسد.
  میراث ناملموس جهانی

در حوزه میراث ناملموس نیز ایران پرونده های 
ملــی زیــادی دارد کــه آن را به یونســکو بــه عنوان 
میــراث کشــورمان ارائــه کرده اســت ماننــد ردیف 

موســیقی ایرانی که در ســال 88 ثبت جهانی شد. 
در ســال 89 مهــارت ســنتی بافــت فرش کاشــان، 
مهــارت ســنتی بافــت فــرش فــارس، هنــر آیینــی 
نمایشــی تعزیه، آئین های پهلوانــی و زورخانه ای و 

موسیقی بخشی های خراسان جهانی شد.
ســنتی  مهارت هــای  پرونــده   90 ســال  در 
دریانوردی با لنج ایرانی و نقالی به عنوان هنر قصه 
خوانی ایرانی نظر کارشناســان را به خود جلب کرد 
و در ســال 91 نیز آیین قالی شــویان مشهد اردهال 

عنوان جهانی، گرفت.
چوگان بازی ســوار بر اســب همراه با موســیقی 
و روایتگــری در ســال 96 و مهارت ســنتی ســاختن 
و نواختــن دو تــار در ســال 98 و برنامــه ملی برای 
پاســداری از هنر خوشنویســی ســنتی نیز در سال 

1400 جهانی شدند.
ســال ها،  از  پــس  آنکــه  بــرای  میــان  ایــن  در 
یونســکو محدودیت هایــی بــرای ثبت هــای جهانی 
و پرونده هــای ملــی اعمــال کــرد، پرونده های ملی 
بــا ســهمیه اندکــی مواجــه شــدند امــا همچنــان 

استقبال از پرونده های چند ملیتی زیاد بود.
ایران هم از این فرصت اســتفاده کرده و به ثبت 
این نوع پرونده ها پرداخت به عنوان مثال در ســال 
گذشــته ســاختن و نواختن عود، با همکاری ایران 
و سوریه، یلدا با همکاری افغانستان، سوزن دوزی 
ترکمن با همکاری ترکمنستان، پرورش کرم ابریشم 
و تولید ســنتی ابریشــم برای بافندگی بــا همکاری 
ترکمنســتان،  تاجیکســتان،  افغانســتان،  ایــران، 

ازبکستان، ترکیه و آذربایجان ثبت جهانی شدند.
در ســال 99 مراســم زیــارت تادئــوس مقدس، 
در همکاری مشــترک میان ایران و ارمنستان و هنر 
نگارگــری با همــکاری ترکیه، جمهــوری آذربایجان و 

ازبکستان در صدر نشست.
هنر ساخت و نوازندگی با کمانچه به عنوان یک 
ساز زهی آرشــه ای با همکاری ایران و آذربایجان در 
سال 96 نظر ارزیابان را به خود جلب کرد و در سال 
95 هم پخت نان نازک و فرهنگ مشترک؛ لواش با 
همکاری آذربایجان، ترکیه، قزاقستان و قرقیزستان 
جهانی شــد. در ســال 89 نیــز نوروز بــا همکاری 12 

کشور جهانی شد منتها با مدیریت ایران.
بــه واقع می تــوان گفت که طی ســال های اخیر 
تــلاش بــرای نشــان دادن وجــه جهانــی ایــران بــا 
میراثی که در اختیار دارد، بیشــتر شده است. حتی 
گاهــی ایــن تلاش ها برای بــالا بردن جایــگاه آماری 
آثار جهانی، موجب برخی انتقادها نیز شــده اســت 
و آن هــم متوجــه بخش حفاظت اســت. منتقدان 
می گوینــد آیا همانقدر که تلاش بــرای ثبت جهانی 

است؛ از این آثار هم محافظت خواهد شد؟
  ضعف ها و تهدیدها

اینهــا بخشــی از ســؤالاتی اســت کــه منتقــدان 
دارنــد امــا وزارت میــراث فرهنگــی در یــک تحلیــل 
وضعیتــی از حــوزه میــراث فرهنگــی نقــاط قوت و 
ضعفی را بررسی کرده و برای آن ها ده راهکار داده 

است. نقاط ضعف شامل این موارد است:
ناکارآمــدی و عدم تناســب ســاختار تشــکیلاتی 
رســمی با تکالیــف حوزه معاونت میــراث فرهنگی، 
بــرای  حقوقــی  پشــتیبانی  و  حفاظــت  در  ضعــف 
پیگیــری مخاطــرات و تخریــب آثــار تاریخــی، ضعف 
هماهنگی بین بخشــی در درون وزارتخانه، کمبود 
نیــروی انســانی متخصــص و ســاختارمند نبــودن 
توانمندسازی نیروی انسانی موجود، عدم تناسب 
ضوابــط مالی، بودجه ای بــا نیازهای حــوزه میراث 

فرهنگی.
عوامل تهدید نیز شــامل این موارد بوده است 

که میراث فرهنگی ملی و جهانی را دربرمی گیرد:
میــراث  حــوزه  مرجعیــت  پذیــرش  در  ضعــف 
فرهنگــی و انجــام وظایف قانونی حفاظت توســط 
تصاعــدی  افزایــش  اجرایــی،  دســتگاه های  ســایر 
جرایــم و تبلیغــات غیر مجــاز علیه میــراث فرهنگی 
در فضــای مجــازی ارجحیت توســعه بــر حفاظت از 
میــراث فرهنگــی در سیاســت های اجرایــی کشــور 
و وجــود تعــارض منافــع گروهــی، کمبــود ســطح 
ســواد میراثــی، شــناخت و بــاور و اجمــاع عمومی 
نســبت به میــراث فرهنگی به عنوان رکن توســعه 
پایــدار فرهنگــی و اقتصــادی، عــدم به روز رســانی 
قوانین با توجه به تغییرات سیاست های عمرانی و 
توسعه ای کشور، وجود مقررات مانع جذب نیروی 
انســانی برای موزه های تازه تأسیس و نامشخص 

بودن وضعیت حرائم.
  راهبردهای میراث فرهنگی

10 راهــکار وزارت میــراث فرهنگی شــامل موارد 
زیر است:

تحقــق حکمرانــی و جایــگاه فرابخشــی نهادی، 
افزایش ســواد میراثــی جامعه، مرجعیت بخشــی 
ارتقــای  و  استانداردســازی  فرهنگــی،  میــراث  بــه 
ایجــاد  گردشــگری،  و  حفاظــت  زیرســاخت های 
صنعــت معرفی میــراث فرهنگی و گســترش تولید 
محتــوای چند رســانه ای، ارتقــای جایــگاه ایران در 
مناســبات فرهنگــی جهــان، بهره گیــری از ظرفیــت 
تشــکل های غیــر دولتــی، توســعه ســرمایه گذاری 
بخــش خصوصی، ایجاد نهضــت خوانش، تبیین و 
روایتگری و بازدید از موزه ها و بناها به مثابه کالای 

فرهنگی اولویت دار در نزد مردم.


