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کنید مرا اسکن 

است. صافى  آینه‌اى  اندیشه،  و  نو  به  نو  زیورهایى  آداب،  و  گرانمایه  است  میراثى  دانش،  فرمودند:  علیعلیه‌السلام  امام 

نمایندگی‌های سپهرغرب 
در استان‌ها

0918  943  4904 )ایلام(:  پـور  آزاد  عاطفـه 
0918  130  2729 )کرمانشـاه(:  منتـی  فـرزاد 
شـیرین مرادی)کردسـتان(: 6984 877 0918
0990  179  4909 یاحقی)مرکـزی(:  مبینـا 

وهان  پژ وهان، هنر پوشاک ایرانی- اسلامی، نیازمند توجه فرهنگ‌پژ تولید 
یزان فرهنگی و برنامه‌ر

گمــار:  ســمیرا   - فرهنگــی  گــروه  ســپهرغرب، 
صنعــت پوشــاک ایرانــی بــا برخــورداری از ممیزات 
فرهنگــی ســبک پوشــش بومــی، به‌مثابــه یکــی از 
ضرورت‌هــای دوام حیــات فرهنگی ایــران در جهان 
غ از کارکــرد اقتصادی آن، با دقت بســیار  امــروز فار
مد نظر فرهنگ‌پژوهان، هنرپژوهان و برنامه‌ریزان 
فرهنگی قــرار گیرد تا بتوان در این مســیر گام‌های 

مؤثر و البته پاسخگوی نیاز جامعه برداشت.
از قدرت‌مندتریــن  لبــاس، گرچــه  صنعــت مــد 
صنایــع اقتصادی جهان اســت، اما امــروزه جایگاه 
فرهنگی ویژه‌ای دارد و پدیده‌ای تأثیرگذار و زاییده 
نگرشــی جدید به انســان در اندیشــه مدرن است. 
سبک پوشش و لباس‌های متنوع در فرهنگ اقوام 
گوناگــون جهــان نیز به شــماری از نیازهــای فطری 
انســان پاســخ می‌دهد؛ زیرا انســان بنا بر کشــش 
ذاتــی خــود، دوســت‌دار تمایــز اســت، تمایــزی که 
ازجمله در لباس متفاوت، جلوه می‌کند، به همین 
دلیــل، تمایزطلبــی یکی از دلایل اصلی و بسترســاز 

صنعت فرهنگی مد لباس خوانده می‌شود.
چندســالی اســت کــه فعالیــت‌ پیرامــون ایجاد 
صنعتِ فعــالِ مد در ایران، با اســتانداردهای ملی 
و مذهبی، شــکل گرفته اســت؛ اما به نظر می‌رسد 
کمــاکان راه‌ درازی در پیــش دارد. سیاســت‌گذاران 
فرهنگــی کشــور به‌ تحقق ســبک پوشــش ایرانی- 
اســامی، به‌مثابــه صنعتــی خــاق نظــر دارنــد که 
مبتنــی بــر ویژگی‌هــای ملــی و دینــی باشــد، امــا 
مصادیــق گویــای آن اســت کــه سیاســت‌گذاری‌ها 
چنــان بــوده کــه از یک‌ســو بــه اقتضائــات صنعت 
و  خلاقیــت  بــر  مبتنــی  کــه  ایرانــی  پوشــاک  ملــی 
تولیــد اســت، توجه کافی نشــده و از ســوی دیگر، 
برخــی واقعیت‌هــای فرهنگــی- اجتماعــی جریان 
جهانــی مد، نادیــده گرفته می‌شــود؛ درنتیجه این 
به‌نــام »مــدِ  سیاســت‌گذاری‌ها، مقولــه جدیــدی 
ایرانــی- اســامی« پدید آمده که با تکیه بر ســبک 
پوشــش ایرانــی، اساســا دارای اصالــت فرهنگــی، 
اجتماعــی و دینــی اســت و هویتــی پویــا و ماندگار 

دارد، اما آن‌هم با چالش‌هایی مواجه است.
غ از بخش راهبردی و سیاســت‌گذاری که در  فار
این گفت‌وگــو به آن نمی‌پردازیم، امروزه با جوانان 
دغدغه‌مندی مواجه هســتیم که توانسته‌اند زود 
در عرصه پوشــاک ایرانی- اســامی‌ جایگاه خود را 
پیدا کنند و با قدرت درحال ادامه مســیری هستند 
کــه بــه زعم خودشــان بتواند خــأ بازار ایــران را در 

زمینه لباس‌های ایرانی پُر کند.
فاطمه ســرمدی که 20 ســاله اســت و در رشته 
تحصیــل  تهــران  )س(  الزهــرا  دانشــگاه  الهیــات 
و  طراحــی  حرفــه‌ای  فنــی  مــدرک  دارای  می‌کنــد، 
نقاشــی بوده و در گروهی به‌نام »ایلماه« فعالیت 
دارد کــه متشــکل از 10 نفــر اســت؛ ایــن گــروه در 
طراحــی و تولیــد لبــاس و ملزومات حجــاب فعال 
هســتند. ســرمدی کــه حــدود دو ســال اســت کار 

خود را به‌صــورت حرفه‌ای آغاز کرده، از فرصت‌ها و 
چالش‌های این کار می‌گوید:

* توجه به زیبایی و پوشانندگی در طراحی
ایــن طراح لباس ایرانی- اســامی با بیان اینکه 
در طراحــی و تولیــد پوشــاک حجــاب مؤلفه‌هــا و 
عوامــل متعــددی بایــد درنظــر گرفتــه شــوند تــا 
علاوه‌بــر رعایــت اصــول، نیازهای زیبایی‌شــناختی، 
کاربــردی و فرهنگــی مخاطــب نیــز برآورده شــود، 
گفت: رعایت اصول حجاب، پوشــانندگی مناســب، 
عــدم بدن‌نمایی، آزاد بودن، ســبک زندگی روزمره، 
مدل‌های متنوع، هماهنگی با مد روز، طراحی‌های 
جذاب، کیفیــت پارچه و دوخــت، دوام و ماندگاری 
بــالا و قیمــت مقرون‌به‌صرفه، ازجملــه این عومل 

بوده و در بازار عرضه و تقاضا نقش بسزایی دارد.
فاطمــه ســرمدی در ادامــه خاطرنشــان کــرد: 
تقاضــا بــرای پوشــش اســامی در بین دختــران و 
زنــان به عوامل متعددی بســتگی دارد و می‌تواند 
در مناطــق مختلــف و در بیــن گروه‌هــای ســنی و 
فرهنگی، متفاوت باشد، اما درمجموع تقاضا برای 
پوشــش اســامی درحال افزایش بوده و این روند 
به‌دلیــل ترکیبــی از عوامــل فرهنگــی، اجتماعــی و 

اقتصادی، ادامه دارد.
وی ســپس با اشاره به‌ دلیل استقبال کم برخی 
از جوانان از پوشــش‌های موجود در بازار، تصریح 
حجــاب  بــرای  مشــخص  چارچــوب  فقــدان  کــرد: 
اســامی، کیفیــت نامناســب و درعین‌حــال قیمت 
بســیار زیاد ملزومــات حجاب، از دلایــل عدم اقبال 
بــه لباس‌هــای مناســب بــوده و این یــک واقعیت 

انکارناپذیر است.
ســرمدی اظهار کــرد: صنعت مد توانســته تأثیر 
قابل‌ توجهی بر پوشــاک اســامی بگــذارد و با ارائه 
طرح‌هــای زیباتــر و کاربردی‌تــر، فعالیــت در تولیــد 
ایــن نوع پوشــش را از یــک »وظیفــه مذهبی«، به 
یک »انتخاب شــیک و مــدرن« تبدیل کند. هرچقدر 
صنعت مد بتواند بیشــتر با نیازهــای دین، فرهنگ 
و ســلیقه نســل جــوان هماهنــگ شــود، احتمال 
افزایــش تقاضــا بــرای پوشــاک اســامی نیــز بالاتر 

خواهد رفت.
وی در ادامــه بــه چالش‌هــای حــوزه کاری خود 
پرداخــت و توضیــح داد: کمــک نکــردن نهادهــای 
دولتــی بــه مــا و نداشــتن بودجه کافی برای رشــد 
بیشــتر، یکــی از مهم‌تریــن و اصلی‌تریــن مســائلی 
اســت که بــا آن مواجه هســتیم؛ ما تمام ســرمایه 
خــود را پــای کار آورده‌ایــم، امــا جوابگــو نیســت، 
درحالــی که اگر نهادهــا و ارگان‌های مســئول از ما 
و امثــال ما حمایــت کنند، به‌طور قطــع می‌توانیم 
بــا برند‌هــای خارجــی رقابــت کنیــم و حتی بــه فکر 

صادرات محصولاتمان باشیم.
ابــراز کــرد:  ایــن فعــال عرصــه مــد و پوشــاک 
و  اســامی  ایرانــی-  لبــاس  طراحــان  از  حمایــت 
باعــث  محــور،  ایــن  بــا  نمایشــگاه‌هایی  برگــزاری 

رشــد اقتصاد ملی می‌شــود؛ چراکه اشــتغال‌زایی، 
کاهــش وابســتگی بــه واردات، اســتفاده از مــواد 
اولیه مرغوب‌تر، ترویج پوشــش ایرانی-اســامی و 

حمایت از زنان و دختران کارآفرین را در پی دارد.
سرمدی با این بیان که اگر به ما وام و تسهیلات 
کافــی تعلــق بگیــرد می‌توانیــم در راســتای بهبــود 
و ارتقــای تولیــد و افزایــش اشــتغال‌زایی ‌گام‌های 

مؤثرتری برداریم، سخنان خود را به پایان برد.
* دوخت عبای فاخر نیازمند حمایت است

عرصــه  فعــال  دیگــر  طیبی‌منصــور،  ســمیه 
پوشــاک ایرانــی- اســامی اســت؛ او کــه در بخش 
دوخــت مانتــوی عبایــی جواهردوزی‌شــده و فاخر 
در مدل‌هــای مختلــف و ملزومات حجــاب فعالیت 
می‌کند، ســه ســال اســت کــه کار دوخت را شــروع 
کرده اســت. طیبی‌منصــور پیش از این یــک کارگاه 
تولیــدی داشــته، امــا به‌دلیــل مبلغ زیــاد اجاره‌ها، 
کارگاه خــود را جمــع کــرده و اکنــون تولیداتــش را 
به فروشــگاه عرضه محصــولات حجاب در همدان 

می‌دهد.
آنچه می‌خوانیــد، گفت‌وگو با وی در این بخش 

است:
این طراح لبــاس فاخر ایرانی تصریح کرد: هدف 
ما ترویج حجاب اســت و ســعی می‌کنیــم عباهایی 
بدوزیــم کــه پوشــش کافــی را داشــته باشــند تــا 
خانم‌هایــی که به حجــاب خود اهمیــت می‌دهند، 
بتوانند به‌راحتی خرید کنند. علاوه‌بر این، تولیدات 
ازنظــر رنــگ و مــدل هــم بایــد متنــوع باشــند کــه 

جذابیت لازم را برای مشتری داشته باشند.
طیبی‌منصــور ابــراز کرد: مــا در کشــوری زندگی 
می‌کنیم کــه حجاب اســامی جزء قوانین رســمی 
کشــور اســت، اما بنــا به دلایلــی اعتقاد بــه حجاب 

و  شــده  کم‌رنــگ  جوانــان  و  نوجوانــان  بیــن  در 
شــرایط جامعه به‌گونه‌ای بوده کــه جذب دختران 
به ســمت حجاب، ضعیف اســت؛ اما در چند ســال 
اخیــر کــه فرشــگاه‌های عفــاف و حجاب زیــادی در 
ســطح شــهرها فعالیت می‌کنند، این امــکان برای 
خانم‌هــای علاقه‌منــد بــه حجــاب فراهــم شــده تا 
راحت‌تر به چیزی که می‌خواهند دسترســی داشته 

باشند.
وی یکــی از چالش‌های کاری خود را گران بودن 
قیمــت پارچــه خوانــد و توضیــح داد: در پوششــی 
مثــل مانتــوی عبایی، مــا از پارچه زیادی اســتفاده 
می‌کنیــم؛ یعنــی ایــن کارها معمولاً به حدود ســه 
متــر پارچه نیاز دارند، طبیعتاً همین مســئله باعث 
می‌شــود قیمــت لباس بالاتــر برود و خریــد را برای 

جوانان دشوار کند.
این طراح پوشــاک ایرانی- اســامی با اشاره به 
اینکــه صنعت مــد تأثیر زیادی روی ســلیقه جامعه 
دارد و باعــث می‌شــود بیــن تولیدکننده‌هــا رقابت 
شــکل بگیــرد، افــزود: ایــن رقابت‌هــا ســبب تولید 
مدل‌های متنوع و جذاب‌تری می‌شوند تا نیازهای 

اجتماعی و مذهبی جامعه را برطرف کنند.
مهم‌تریــن  و  نخســتین  ســپس  طیبی‌منصــور 
چالشــی کــه تولیدکننــده خُــرد با آن مواجه اســت 
را کمبــود ســرمایه دانســت و گفت: ما بــرای اینکه 
بتوانیــم طبق تقاضــا در جامعه پیــش برویم، باید 
مدل‌هــا را متنــوع و در کارهــا از تزئینات اســتفاده 
کنیم، اما تزئیناتی که در بازار هستند، قیمت زیادی 
دارنــد و مــا بــرای اینکه بتوانیــم از آن‌ها اســتفاده 
کنیــم، باید قیمت تولیدات را بالا ببریم که درنتیجه 

استقبال از آن‌ها کم می‌شود.
وی ادامــه داد: بــرای اینکه مــا تولیدکننده‌های 

معــرض  در  را  خــود  تولیــدات  بتوانیــم  کوچــک 
نمایــش بگذاریــم و نیــاز جامعــه را بســنجیم و بــا 
توجه بــه آن کالای خــود را تولید کنیم، لازم اســت 
در نمایشــگاه‌های معتبــر شــرکت کنیــم؛ بنابرایــن 
علاقه‌مندیم حمایت شــویم یا دســت کم نهادها و 
ارگان‌هــای فرهنگی متولی غرفــه‌ای را در اختیار ما 

بگذارند.
ایــن طــراح و تولیدکننــده با این بیــان که بنده 
عرضــه  مختلــف  نمایشــگاه‌های  در  ســال  چنــد 
پوشــاک ایرانی- اسلامی شــرکت کرده‌ام و همین 
امــر باعــث تبلیغ کارم شــده اســت، یــادآوری کرد: 
تمام تلاش ما برای فعالیت در این عرصه با توجه 
به مشــکلاتی که وجود دارد، آن اســت که مهارت 
خــود را ارتقــا دهیــم؛ چــون روزبــه‌روز مدل‌هــای 
متنوعی به بازار می‌آید و مشــتری درخواســت آن 
را دارد و مــا باید از عهده کار بربیاییم. بنابراین اگر 
همان‌طــور که ما درصدد ارتقــای مهارت و کیفیت 
کار خــود هســتیم، مســئولان امــر نیــز در بخــش 
اعطای تســهیلات و حمایت گام بردارند، مدل‌ها و 
تولیدات را بیشــتر کرده و کیفیت کارها را هم بالاتر 

می‌بریم.
   با وجود مشکلات، دو شعبه در همدان دایر 

کردیم
زهــرا بلــوری، متولــد 1374 اســت که در رشــته 
حقــوق درس می‌خوانــد؛ او نیــز یکــی از مدیــران 
مجموعه مشــکات اســت که با 6 عضــو فعال این 
مجموعه در زمینه طراحی، برش، دوخت و فروش 
ملزومــات حجــاب، به‌صــورت تخصصــی در عرصه 
تولید عبا در همــدان فعالیت می‌کند. او خیاطی و 
طراحــی را در آموزشــگاه‌های آزاد خیاطی با مدرک 
فنی و حرفه‌ای یاد گرفته و کارش را دو ســال است 
کــه آغــاز کرده؛ متــن گفت‌وگو بــا وی نیــز در ادامه 

می‌آید:
ایــن طــراح لبــاس ایرانی- اســامی در ابتــدا با 
ایــن بیان کــه در طراحــی لباس‌ها تــاش‌ ما توجه 
به شــأن یک بانوی ایرانی مســلمان اســت، عنوان 
کرد: ســعی ما این اســت که لباس‌هایــی را طراحی 
کنیم که مناسب سلیقه نسل جوان باشد و زیبایی 

حجاب را به نسل امروز ارائه دهد.
زهــرا بلــوری ســپس یکــی از دلایــل اقبــال کــم 
نســبت بــه تولید ایــن نوع پوشــاک را هزینــه آن‌ها 
دانســت و افزود: تولید یک لباس مناســب نســبت 
به ســایر لباس‌ها، متریال بیشــتری احتیاج دارد که 
همین باعث افزایش هزینه نسبت به پوشاک دیگر 

می‌شود.
وی ادامــه داد: عــدم حمایــت از تولیــد داخلــی 
و رقابــت ســخت تولید داخــل با پوشــاک وارداتی، 
اگرچه تــا جایی با مقاومت همراه اســت، اما اغلب 
شکســت می‌خورد؛ کمــا اینکه تمام ســعی ما این 
بــوده کــه بهتریــن کار را بــا قیمت مناســب عرضه 

کنیم.

ایــن طــراح و تولیدکننــده همدانی اظهــار کرد: 
نخســتین چالشــی که مــا در کارمان بــا آن مواجه 
هستیم، تهیه مواد اولیه است؛ برای اینکه بتوانیم 
بــا برندهــای خارجی رقابت داشــته باشــیم، باید از 
بهتریــن متریال موجود در بازار اســتفاده کنیم که 
تهیــه آن هــرروز ســخت‌تر می‌شــود؛ مســئله دیگر 
کمبود نیروی کار ماهر و مشــکلات زیادی است که 

پیرو آن به‌وجود می‌آید.
بلــوری بــا این بیان که ما به لطــف خدا با وجود 
مشــکلات بســیار زیاد توانســته‌ایم ایــن کار را جلو 
ببریــم و موفــق بــه ایجاد شــغل بــرای چهــار نفر و 
افتتاح دو شعبه در همدان شده‌ایم، تصریح کرد: 
گــروه ما همه تلاش خــود را خواهد کــرد تا بتواند 
زیباتریــن پوشــش‌ها را بــا کیفیت عالــی و کمترین 

هزینه ممکن، در اختیار مردم قرار بدهد.
پوشــاک  تولیــد  بــازار  اگرچــه  اســت؛  گفتنــی 
ایرانــی- اســامی نیازمنــد ســامان‌دهی جــدی در 
بخــش »آمــوزش و توســعه« اســت تــا بتوانــد به 
چالش‌های هویتی که از سطح فرهنگی فراتر رفته 
و شــاخصه‌های زندگی اجتماعی افراد را تحت ‌تأثیر 
قــرار داده پاســخ بگویــد، )چراکــه انــواع گوناگون 
ســبک پوشــش، می‌توانند هویت اصیل جوامع را 
تحت ‌تأثیر قرار داده، قوت بخشــیده یا به مخاطره 
اندازنــد،( اما بر همین اســاس باید چارچوب‌هایی 
نیــز تعریــف شــود تــا بتــوان حرفــی بــرای گفتــن 
داشــت، زیــرا تأکید بر ترکیب ارزش‌هــای فرهنگی و 
ســبک‌های مدرن، نیازمنــد همه‌جانبه‌نگری و البته 

حمایت جدی است.
اکنــون صنعــتِ مــدِ لبــاس، یکــی از مهم‌تریــن 
صنایــع فرهنگــی در جهــان به‌شــمار مــی‌رود کــه 
ایجادکننــده بخشــی از هویت فردی و ملی اســت؛ 
در عصر پُرتلاطم جهانی‌ شــدن، تنهــا فرهنگ‌هایی 
بــه حیــات خود ادامــه می‌دهنــد کــه دارای قدرت 
مبادله و تعامل بوده و در ســاختن حیات انسانی، 
مشــارکت کنند. بله، تا پیش از عصر جهانی‌ شــدن، 
ســبک پوشــش در جوامــع گوناگون، برخاســته از 
نظام باورها و اعتقادات و فرهنگ و هنر هر جامعه 
بود، اما اکنون که مخاطره جدی اســتیلای فرهنگ 
مرکــز بــر پیرامــون و به‌عبارتی غــرب بر دیگــر نقاط 
جهــان، در کانــون توجــه گفتمان انقلاب اســامی 
قرار دارد، از ضروریات تحقق آن، ژرف‌نگری به پدیده 
مد در نســبت با سبک پوششی بومی اما متناسب 
با اقتضائات ایران و ایرانیان معاصر اســت. ازاین‌رو 
نیاز اســت صنعــت پوشــاک ایرانی با برخــورداری از 
ممیــزات فرهنگی ســبک پوشــش بومــی، به‌مثابه 
یکــی از ضرورت‌هــای دوام حیــات فرهنگــی ایــران 
غ از کارکــرد اقتصــادی آن، بــا  در جهــان امــروز فــار
دقت بســیار مد نظــر فرهنگ‌پژوهــان، هنرپژوهان 
و برنامه‌ریــزان فرهنگــی قرار گیرد تا بتــوان در این 
مســیر گام‌های مؤثر و البته پاسخگوی نیاز جامعه 

برداشت.


