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جذبمشتریانجهانیصنایعدستیبااستفادهازعناصرفرهنگیوداستانسرایی
ســپهرغرب، گــروه گردشــگری - شــهره کرمــی: 
رئیس کمیســیون فرش، هنر و صنایع دســتی اتاق 
بازرگانــی ایران گفت: اســتفاده از عناصر فرهنگی و 
داستان سرایی می تواند در جذب مشتریان جهانی 

صنایع دستی تأثیر بسزایی داشته باشد.
صنایــع دســتی نمــادی از فرهنگ و هنــر ایرانی 
است که در کنار معرفی داشته ها و هنر هر منطقه 
می توانــد اشــتغال زایی و ارزش افــزوده اقتصادی 
هر کشــور را نیز در پی داشــته باشــد؛ داشــته های 
کشور ما در حوزه صنایع دستی بسیار غنی است و 
ســابقه دیرینه آن موجب شده تا دیگر رقبا نتوانند 

گوی رقابت را از آن بربایند.
از طرفــی امــکان فعالیــت در ایــن حــوزه نیاز به 
ســرمایه اندکــی نســبت بــه ســایر صنایــع دارد و 
می تواند برای زنان خانه دار نیز در فضای منزلشان 
نیز اشــتغال زایی داشته باشــد، این وجه تمایز این 
فعالیت است که باعث می شود تا مورد توجه قرار 

گیرد.
ایــن صنعت در گذشــته رونق بیشــتری داشــته 
و مــا شــاهد فعالیــت بخــش زیــادی از مــردم در 
شــهرهای مختلف و رشــته های مختلف بوده ایم و 
برخی محصــولات مانند فرش ایرانی در دنیا زبانزد 
بــوده و همواره مورد توجه مردم ســایر کشــورها 
بــوده و مــا صــادرات قابــل توجهــی بــه مقاصــد 

مختلف داشته ایم.
امروزه با توجه به تغییراتی که در ســلیقه مردم 
و صادرات برای کشور ما رخ داده باعث شده تا این 

نقش کمرنگ تر از گذشته باشد.
بنابرایــن بــا توجه به این موضوع بــرای اطلاع از 
چالش هــا و فرصت هــای پیش روی صنایع دســتی 
کشــور برای جهانی شدن، برآن شدیم تا با مرتضی 
میری، رئیس کمیسیون فرش، هنر و صنایع دستی 
اتــاق بازرگانــی ایــران گفت وگویی ترتیــب دهیم که 

نتیجه را در ادامه می خوانید:

در  ایــران  دســتی  صنایــع  کنونــی  جایــگاه    
بازارهای جهانی چگونه است؟

ایــران رتبــه ســی و یکــم را در بیــن کشــورهای 
صادرکننده صنایع دستی جهان به خود اختصاص 
داده، از طرفی با توجه به خلق انواع صنایع دستی 

در کشــور از گذشــته تــا امــروز از نظر تنــوع صنایع 
دســتی در کنــار کشــورهای چیــن و هند، جزو ســه 
کشــور برتر دنیــا قرار داریم در حالی کــه با توجه به 

ظرفیت آن کیفیت محصولات باید ارتقا یابد.

  به نظر شما، چه محصولاتی از صنایع دستی 
ایران ظرفیت بیشتری برای صادرات دارند؟ چرا؟

با توجــه به امتیــازی که در تنوع صنایع دســتی 
داریــم، می توانیــم بــرای هــر محصــول خــود بــازار 
مناســب پیــدا کنیم؛ به عنــوان مثال صنایــع فلزی، 
صنایــع دســتی تولیدی بــا پارچه ها و فــرش ما، هر 
یــک بازارهــای خــاص خــود را در جهــان دارند پس 
مــا می توانیــم بازاهــای بســیاری را بــرای فــروش 
محصولات خود داشته باشیم؛ البته ما در گذشته 
در ایــن حــوزه موفــق بوده ایــم ولی متأســفانه در 
ســال های اخیر نتوانستیم این بازار را حفظ کنیم و 

به این وضعیت دچار شدیم.
طی پنج الی 6 سال گذشته آمار رسمی صادرات 
صنایع دستی ما تقریباً ثابت و حدود 300 میلیون 
دلار بــوده و تغییرات آن کاهش یــا افزایش حدود 

10 تا 20 میلیون دلاری را تجربه کرده است.
این در حالی اســت که در ســایر کشورها شاهد 
افزایش صادرات در این حوزه هســتیم؛ بنابراین ما 
باید در زمینه حفظ بازارها و بازارسازی در فضاهای 
جدید با توجه به تنوع صنایع دســتی خود فعالیت 

داشته باشیم.

  مهم تریــن موانــع پیــش روی تولیدکنندگان 
صنایع دســتی برای ورود بــه بازارهــای بین المللی 

چیست؟
شــرایط کلی تجارت مــا و نواقصی کــه در تولید 
داریــم،  آن  عرضــه  و  دســتی  صنایــع  محصــولات 
باعث شــده تا در حال حاضــر وضعیت قابل قبولی 
نداشــته باشــیم. تجار ایرانی با مشکلاتی همچون 
تحریم ها، FATF، تحریم های بانکی، پیمان ســپاری 
ارزی و قوانیــن و مقرراتی که مخــل تجارت خارجی 

است دست و پنجه نرم می کنند.
برخی مشــکلاتی که در تولیــد وجود دارد مانند 
مســئله طراحــی و انطبــاق آثــار صنایــع دســتی ما 
بــر اســاس نیازهــای روز نیز مســئله جدی اســت و 

نداشتن تفکر ویژندسازی، بسته بندی و نحوه ارائه 
آن به بازارهای جهانی ازجمله مشــکلات این حوزه 
اســت؛ البته نبود شــرکت های مدیریت صــادرات را 
نیــز می توان از دیگر مشــکلات این حوزه دانســت. 
این شــرکت ها اطلاعــات و خواســته های بازارهای 
هدف را به تولیدکننده منتقل می کنند و همچنین 
می تواننــد وظیفــه عرضه در بازارهــای جهانی را به 
عهــده گیرند، این موارد ازجملــه نقص های صنایع 
دســتی ما در بخش خصوصی است که در کنار رفع 
موانع قانونی صادرات، باید مورد توجه قرار گیرد.

البتــه بایــد توجه داشــت کــه اگــر مــا به عنوان 
بخــش خصوصــی نقایــص خــود را رفــع کنیــم، در 
صورت عدم رفع مســائل قانونــی موفق به ارتقای 
این رتبه نخواهیم شــد از طرفی صنایع دستی جزو 
کالاهــای ضــروری نیســت کــه مــردم دنیا ناچــار به 
خریدن آن باشند بنابراین باید جذابیت ایجاد کنیم 
تا بتوانیم در بازارهای جهانی حضور پررنگ داشــته 

باشیم.

  چگونه می توان طراحی و بسته بندی صنایع 
دســتی ایــران را بــا اســتانداردهای جهانــی تطبیق 

داد؟
باید بسترهایی فراهم کنیم تا فعالان این حوزه 
نیــاز بــه طراحــی و بســته بندی را احســاس کنند تا 
افــرادی که تمایل به اســتفاده از بســته بندی های 

جدید دارند از این محصول بهره ببرند.
توفیــق  دســتی  صنایــع  فعــالان  ســایر  وقتــی 
اقتصــادی که این افراد با اســتفاده از این بســترها 
داشــته اند را حــس کــرده و نحــوه ارائــه در بازارها 
مطابق پسند جامعه هدف باشد، سایر هنرمندان 
نیز به این ســمت خواهند آمد، باید توجه داشــت 
کــه ایــن بخــش ارتباطی به دولــت نــدارد و باید در 

بخش خصوصی پیگیری شود.

  نقــش آمــوزش تولیدکننــدگان در افزایــش 
کیفیت محصولات صادراتی چقدر مهم است؟

آموزش و توانمندســازی تولیدکنندگان از منظر 
آنچــه که تولیــد می کننــد و نقش طراحــان  در این 
زمینه با اهمیت اســت؛ چراکــه طراحان آنچه که در 
بازارهــای جهانــی خواهــان دارد را طراحــی کرده و 

اگر اســتادکاران ما این مــوارد را تولید کنند، موفق 
خواهند بود. حتی اگر طراحان در زمینه فرآیندهای 
از تولیــد ماننــد ویژندســازی، بســته بندی و  بعــد 
نحوه ارائه، آموزش دیده باشــند و توانمندســازی 
زنجیــره ای که در حوزه صنایع دســتی فعال اســت 

از طریق آموزش باشد، شاهد رشد خواهیم بود.

  چــه اقداماتــی باید بــرای تبلیغــات مؤثرتر و 
معرفی صنایع دستی ایران به جهان انجام شود؟

نحــوه ارائــه در بازارهای جهانــی نیازمند رعایت 
برخی حداقل هایی اســت که متأســفانه ما کمتر از 
این حداقل ها هســتیم که باید آن را به سطح لازم 
برســانیم و به عنوان محصولی کــه وجوه فرهنگی 
قــوی دارد، بــرای بازاریابــی و تبلیغــات آن از عناصر 
فرهنگــی بهره بــرده و فرهنــگ اســتفاده از صنایع 
دســتی را ترویــج کنیــم و نظــام تبلیغاتی مــا بر این 
اساس باشد. داســتان فرهنگی یک صنایع دستی 
می توانــد در ارائه و تبلیغ آن تأثیر بســزایی داشــته 

باشد.

  آیــا بازارهــای خاصــی وجــود دارنــد کــه برای 
صنایع دســتی ایران جذاب تر باشــند؟ اگر بله، چه 

بازارهایی و چرا؟
فــرش ایــران در بــازار کشــورهایی مثــل ژاپــن، 
بیشــتری  طرفــداران  امــارات  و  انگلیــس  آلمــان، 
دارد و صنایــع دســتی نفیس ما ماننــد قلم زنی ها 
و خاتم کاری هــا در بــازار کشــورهای عربــی مــورد 

استقبال قرار دارد.
همانگونــه کــه پیشــتر نیز اشــاره شــد بــا توجه 
بــه تنوعــی کــه محصــولات صنایــع دســتی دارد 
می توانــد بازارهــای مختلفی را در ســطح جهان به 
خــود اختصاص دهــد. کیفیــت و بازارســازی که در 
گذشته اتفاق افتاده باعث معرفی این محصولات 
شده  و آن ها جای خود را در بازارهای فرامرزی پیدا 

کرده اند و این مسیر ادامه پیدا کرده است.

و  الکترونیــک  تجــارت  از  می تــوان  چگونــه    
فروش آنلاین برای افزایش صادرات صنایع دستی 

بهره برد؟
تجــارت الکترونیک بــا توجه به اینکــه یک روش 

مرســوم در تجــارت امــروز اســت می توانــد کمــک 
خوبــی بــرای مــا باشــد امــا بــا توجــه بــه تحریم ها 
امکان اســتفاده از این سیستم را نداریم و یا بسیار 
پرداخــت در سیســتم های  هیزنه بــر اســت. درگاه 
فــروش الکترونیکــی بســیار مهم اســت و بــا توجه 
بــه اینکه مــا تحریم بانکی هســتیم باعــث افزایش 
هزینه برای ما خواهد شــد؛ از طرفی قانون تجارت 
الکترونیک در همه جای دنیا فضایی را برای مرجوع 
کــردن کالا به عنوان حق مشــتری در نظــر می گیرد 
امــا اجــرای آن برای ما بســیار ســخت اســت و تنها 
در صورتــی کــه ما محصولات را به یک کشــور دیگر 
ببریم خواهیم توانســت این قانون را اجرا کنیم که 
این امر نیز هزینه ما را افزایش خواهد داد و بر ســر 

راه این ظرفیت مهم مانع ایجاد خواهد کرد.

بــرای  فعلــی  دولتــی  حمایت هــای  آیــا    
دســتی  صنایــع  صادرکننــدگان  و  تولیدکننــدگان 
پیشــنهاد  اقداماتــی  چــه  نــه،  اگــر  اســت؟  کافــی 

می کنید؟
حمایــت خاصــی از حــوزه صنایع دســتی وجود 
نــدارد و حمایت هــا بــه شــرکت رایــگان هنرمندان 
در نمایشــگاه صنایع دســتی تهران محدود شــده 
اســت. قوانین و مقررات برای حمایــت وجود دارد 
اما خردادماه ســال جــاری هیئت وزیــران تصویب 
کردند که تعهد ارزی صنایع دســتی به اندازه ارزش 
مواد اولیه کاهش یابد ولی هنوز اجرا نشده است.

از طرفــی بیمه فعالان صنایع دســتی در قانون 
مصــوب  قانــون  و  آمــده  قالی بافــان  بیمه هــای 
مجلــس اســت و باید اجــرا شــود؛ اما منابــع آن از 
ســوی دولت تأمیــن و حداقل حقــوق فعالان این 
حــوزه رعایت نمی شــود و مســائلی از ایــن قبیل و 
عــدم حمایــت باعث ایجــاد مشــکلات بــرای آن ها 

خواهد شد.
بــرای بهره منــدی هنرمنــدان صنایــع دســتی و 
دریافت حقوق طبق قانون کار پس از بازنشستگی، 
افراد باید بیمه شوند و طبق قانون پرداخت هفت 
درصــد از حــق بیمه آن ها بر عهــده هنرمندان و 20 

درصد آن توسط دولت است.
منابــع ایــن 20 درصــد بایــد در بودجه ســنواتی 
دیده شود که متأسفانه در نظر گرفته نمی شود و 

حداکثــر 200 هزار نفــر از دو میلیون و 500 هزار نفر 
فعال حوزه صنایع دســتی از این خدمات استفاده 
می کننــد که این افــراد نیز ســالانه در حال کاهش 

هستند.

  چگونه می توان جوامع محلی را تشــویق به 
مشــارکت بیشــتر در تولید صنایع دستی باکیفیت 

کرد؟
بیمــه بــرای ترغیــب افــراد و حضــور در این نوع 
کســب و کار بســیار با اهمیت اســت و باید بتوانیم 
بازارهای فروش را بــرای این محصولات پیدا کنیم؛ 
چراکــه اگر رونق اقتصادی ایجاد شــود افــراد برای 

ادامه این کار فرهنگی پای کار خواهند بود.
با توجه به آنچه بیان شــد؛ محصولات متنوعی 
ماننــد فرش، گلیم، ســفال، مینــاکاری و خاتم کاری 
می توانند هویت فرهنگی ایران را به جهان معرفی 
نبــود بســته بندی  امــا موانعــی همچــون  کننــد، 
بازارهــای  در  پاییــن  رقابت پذیــری  اســتاندارد، 
بین المللــی و عدم دسترســی بــه کانال های توزیع 

جهانی، از موانع اصلی صادرات هستند.
چالش های موجود شــامل تحریم ها، مشکلات 
بانکــی، و عــدم تطابــق طراحــی و بســته بندی بــا 
اســتانداردهای جهانی، نبود شــرکت های مدیریت 
صــادرات و عدم آگاهــی تولیدکننــدگان از نیازهای 
بازارهای جهانی، از دیگر مشکلات مطرح شده این 

حوزه است که باید مورد توجه قرار گیرد.
امروزه آموزش و توانمندســازی تولیدکنندگان 
در زمینه طراحی و ویژندســازی نیز از اهمیت بالایی 
برخوردار اســت و درخصوص تبلیغات، بر استفاده 
از عناصــر فرهنگــی و داستان ســرایی بــرای جــذب 

مشتریان جهانی تأکید شده است.
با آنکه تجارت الکترونیک به عنوان یک ابزار مؤثر 
بــرای افزایش صادرات مطرح شــده اما تحریم ها و 
مشــکلات قانونی مانع از بهره بــرداری کامل از این 
ظرفیــت می شــود. مســائل بیمــه و بازنشســتگی 
فعــالان صنایــع دســتی نیــز ازجملــه چالش هــای 
مهمی است که نیاز به توجه و اصلاح دارد. به طور 
کلــی، برای بهبود وضعیت صنایع دســتی ایران، به 
همکاری و تلاش مشــترک بیــن بخش خصوصی و 

دولتی نیاز است.

موزه ها، راهی برای سفر در دل تاریخ
ســپهرغرب، گروه گردشــگری: در ایران به عنوان 
مهــد تاریخ و تمدن، موزه هــای زیادی وجود دارند 
که هر کدام قســمتی از اصالت و هنــر ایرانیان را به 

نمایش گذاشته است .
در ایران به عنوان مهد تاریخ و تمدن، موزه های 
زیــادی وجــود دارند که هرکدام قســمتی از اصالت 
و هنــر ایرانیان را به نمایش گذاشــته اســت. با این 
وجــود هنــوز بســیاری از مــا بــا ایــن موزه ها آشــنا 
نیســتیم. باید توجــه کنیم که موزه هــا به ما کمک 
می کننــد تــا بدانیــم کیســتیم و اجــداد مــا چگونه 
می زیســتند، موزه هــا همچنیــن کمــک می کنند تا 
میراث گران بهای هر کشــور حفظ شــود و در حوزه 
گردشــگری نیز نقش مؤثری ایفــا می کنند. آنچه در 
ادامــه می خوانیــد معرفــی تعــدادی از موزه هــای 

جالب ایران است.
  موزه ملی ایران

مــوزه ملی ایــران، واقع در تهران، یک مؤسســه 
فرهنگی برجسته است که میراث غنی و یافته های 
باستان شناســی کشور را به نمایش می گذارد. این 
موزه به عنوان بزرگ ترین، مهم ترین و قدیمی ترین 
موزه ایــران، گنجینه ای از آثار تاریخی و اکتشــافات 
اســت.  داده  جــای  خــود  در  را  باستان شناســی 
در مجموعــه وســیع ایــن مــوزه، بازدیدکننــدگان 
می تواننــد طیف گســترده ای از مصنوعــات )یعنی 
ســاخته های دســت بشــر( باستان شناســی، اشــیا 
تاریخــی، آثــار هنــری و دســت نوشــته ها را ببینند. 

نمایشــگاه های جامــع این موزه شــامل دوره های 
تاریخــی مختلفی اســت کــه درک عمیقــی از تحول 

فرهنگی ایران را در طول تاریخ ارائه می کند.
بخش هــای  دارای  همچنیــن  مــوزه  ایــن 
تخصصــی، مانند بخــش پیش از تاریخ و باســتان، 
و  مدال هــا،  و  ســکه ها  بخــش  اســلامی،  بخــش 
بخــش مردم شناســی اســت کــه وســعت و عمــق 
از  بازدیــد  می کنــد.  بیشــتر  را  آن  مجموعه هــای 
مــوزه ملی ایــران فرصتــی قابل توجه بــرای کاوش 
در گذشــته جــذاب ایران و کشــف میــراث فرهنگی 

متنوع آن است.
  موزه فرش ایران

در مرکــز پایتخت کمی بالاتر از پــارک لاله تهران، 
می توانید سر در این موزه را ببینید؛ ساختمانی که 
شــبیه به دار قالی طراحی شــده اســت. وارد موزه 
که می شــوید، عجیب محــو تماشــای 135 قطعه 
قالــی می شــوید. قالی هایــی کــه یــادگار فرهنگ و 

تاریخ مردمان جای جای ایران است.
شــما محــو تماشــای فرش هــا و هنــر دســت 
مردمــان ایران زمین در دوره هــای مختلف تاریخی 
خواهیــد شــد، زمــان در مــوزه معــروف فــرش به 
ســرعت می گــذرد و فرهنگ هــا در قالــب هنــر مرور 
می شــوند. فرش های معروف و دیدنــی این موزه 
و  تبریــز  کردســتان،  اصفهــان،  کاشــان،  ســوغات 
خراســان هســتند. در بخشــی از فضــای عجیــب و 
جذاب موزه می توانیــد، طرح های فرش های ایران 

را که بر روی کاغذ چاپ شده اند، خریداری کنید.
  موزه میراث روستایی گیلان

مــوزه میراث روســتایی گیــلان در پــارک جنگلی 
رشــت -  آزادراه   ١٨ کیلومتــر  در  واقــع  ســراوان، 
قزوین، نرســیده بــه پلیس راه، کیلومتر ســه جاده   
ســراوان- شفت قرار دارد. ایده تأسیس این موزه 
بــرای نخســتین بار پــس از زمین لرزه خــرداد 1369 
گیلان- زنجان توســط »محمود طالقانی« شــکل 

گرفت، ایــن زمین لــرزه روند تخریب بناهای ســنتی 
را شــدت بخشــیده بود. فــاز مطالعــات مقدماتی 

موزه، از اوایل سال ١٣٨١ آغاز شد.
مکان یابــی  جهــت  گســترده  مطالعــات  ابتــدا 
مناســب بــرای اجــرای پــروژه انجــام شــد. پــس از 
بررســی های فراوان، پارک جنگلی ســراوان، به علت 
دارا بــودن توپوگرافــی مناســب و مشــابه گیــلان، 
زیربنایــی  تأسیســات  وجــود  و  آســان  دسترســی 

مناســب به عنوان محل اجرای پروژه انتخاب شــد. 
این مــوزه به عنوان یــک اکوموزه، شــامل 9 حوزه 
می شــود. در موزه میراث روستایی گیلان تعدادی 
از بازی هــا و مراســم های بومی برگزار می شــود که 
ازجمله آن ها می توان به عروسه گوله، کشتی گیله 
مــرد، طناب کشــی و لافند بــازی )بندبازی ســنتی( 

اشاره کرد.
  باغ موزه نگارستان

مــوزه  بــاغ  ایــران  موزه هــای  بهتریــن  از  یکــی 
گلســتان در پایتخت ایران است. نخستین موزه ای 
یــک هنرمنــد  نــام  بــه  تــالار مــوزه  کــه نخســتین 
معــروف زن ایرانــی را دارد. عــلاوه بــر تــالار منیــر 
فرمانفرمائیــان، مــوزه معروف ملک الشــعرای بهار 
هــم در این باغ موزه معروف اســت. موزه معروف 
مکتــب کمال الملــک و مجموعــه عجیــب و زیبــای 
مینیاتورهای مردم شناســی جهانگیر ارجمند را هم 
نبایــد از قلــم انداخت. به همه ایــن مجموعه های 
معروف و دیدنی، اتاق کاشی های باغ را هم اضافه 
کنید. حســی عجیب دارد که شما می توانید در باغ 
موزه نگارستان ایران، در یک باغ در مرکز شهر قدم 

بزنید و تاریخ عجیب این سرزمین را مرور کنید.
  موزه هنرهای معاصر

مــوزه هنرهــای معاصر تهران یکــی از موزه های 
برجســته ی ایران است که در سال 1355 تأسیس 
شــد و مجموعه ای متنوع از آثار هنــری هنرمندان 
معاصر ایرانی و بین المللی را به نمایش می گذارد.

مــوزه هنرهــای معاصــر طیــف وســیعی از آثــار 
هنــری ازجملــه نقاشــی، مجســمه و عکــس را در 
خــود جــای داده کــه نشــان دهنده جنبش هــا و 
گرایش های هنری مختلف از اواســط قرن بیستم تا 
به امروز است. این مجموعه شامل آثار هنرمندان 
سرشــناس ایرانی مانند ســهراب ســپهری و بهمن 
محصــص اســت. معمــاری خود مــوزه بــا طراحی 
مــدرن و ســالن های نمایشــگاهی بــزرگ، محیطی 
ایده آل را برای بازدیدکنندگان از هنر معاصر فراهم 
می کنــد. موقعیــت راهبــردی آن در یــک پــارک بــه 

جذابیت کلی زیبایی شناسی موزه می افزاید.
  موزه دفاع مقدس

موزه هــا همیشــه بــه آن شــکلی کــه مــا تصــور 
می کنیم نیستند؛ گاهی موزه ها شکلی از رویدادی 
را بــرای بازدیدکننــدگان روایــت می کننــد کــه جــزو 
خاطرات مشــترک چند نســل هســتند. یکی از این 
موزه ها، باغ موزه دفاع مقدس اســت که در راضی 

عباس آباد بنا شده است.
موزه دفاع مقدس، هر المان مشــهور و مهمی 
که در جنگ هشــت ســاله بین ایــران و عراق وجود 
داشــت را در خــود جــا داده اســت. ایــن مــوزه از 
بخش های مختلفی تشــکیل شده اســت که به جز 
تــالار پروانه ها، باقــی بخش ها بیشــتر حالت روایی 
دارنــد؛ از قســمت های جالــب موزه دفــاع مقدس 
خرمشــهر،  قســمت های  بازســازی  بــه  می تــوان 

ازجمله مسجد جامع، اشاره کرد.

گردشگری زمستانی؛ فرصتی برای شکوفایی اقتصادی و اجتماعی
گردشــگری  گردشــگری:  گــروه  ســپهرغرب، 
زمستانی یکی از جذاب ترین و پرطرفدارترین انواع 
گردشگری است که در فصل سرما انجام می شود؛ 
ایــن نــوع گردشــگری به دلیــل تنــوع فعالیت هــا و 
تجربه هــای منحصــر به فــردی کــه ارائــه می دهــد، 

مورد توجه بسیاری از افراد قرار گرفته است.
و  جذاب تریــن  از  یکــی  زمســتانی  گردشــگری 
پرطرفدارترین انواع گردشــگری اســت که در فصل 
ســرما انجام می شــود؛ این نوع گردشگری به دلیل 
تنــوع فعالیت ها و تجربه هــای منحصر به فردی که 
ارائــه می دهــد، مــورد توجه بســیاری از افــراد قرار 
گرفته اســت؛ از ورزش های زمســتانی مانند اسکی 
و اســنوبرد تا تفریحــات آرام بخش مانند تماشــای 
مناظــر برفــی و اقامــت در هتل هــای کوهســتانی، 
گردشــگری زمســتانی فرصتــی بی نظیــر بــرای لذت 

بــردن از زیبایی هــای طبیعت در فصل ســرد ســال 
فراهم می کند.

گردشــگری  مقاصــد  محبوب تریــن  از  یکــی 
زمســتانی، مناطق کوهســتانی و اســکی هستند و 
این مناطق نه تنها برای علاقه مندان به ورزش های 
زمســتانی جــذاب هســتند، بلکــه برای کســانی که 
به دنبــال آرامــش و تماشــای مناظــر خیره کننــده 
برفی هســتند نیز ایده آلند؛ فعالیت های گردشگری 
اســنوبرد  و  اســکی  بــه  محــدود  تنهــا  زمســتانی 

نیستند.
ورزش هایــی مانند هاکی روی یخ، اســکیت روی 
یــخ، سورتمه ســواری و حتی پیــاده روی در برف نیز 
ازجملــه تفریحات پرطرفدار در این فصل هســتند. 
عــلاوه بر این، برخی مناطق گردشــگری زمســتانی، 
فعالیت های منحصر به فردی مانند حمام آب گرم، 

تماشــای شفق قطبی و یا شرکت در جشنواره های 
زمســتانی را نیــز ارائــه می دهنــد که تجربه ســفر را 

به یادماندنی تر می کنند.
قابــل  تأثیــر  همچنیــن  زمســتانی  گردشــگری 
توجهی بر اقتصاد مناطق سردســیر دارد؛ بســیاری 
از شهرها و روستاهایی که در فصل های دیگر سال 
چندان شــلوغ نیستند، در زمســتان به دلیل جذب 
گردشــگر رونق می گیرند. این موضوع باعث ایجاد 
فرصت های شــغلی و درآمدزایی برای مردم محلی 
می شود و به توسعه زیرساخت های منطقه کمک 

می کند.

  مزایای اقتصادی و اجتماعی جشــنواره های 
زمستانی

می توانــد  زمســتانی  جشــنواره های  برگــزاری 

مزایای متعددی به همراه داشته باشد:
- رونــق اقتصــادی و ایجــاد اشــتغال: افزایــش 
تعــداد گردشــگران، درآمدزایــی بــرای اقامتگاه ها، 
رســتوران ها و ســایر کســب وکارهای محلــی را بــه 

همراه خواهد داشت.
رویدادهــا فرصتــی  ایــن  - معرفــی جاذبه هــا: 
بی نظیر بــرای معرفی جاذبه هــای طبیعی، تاریخی 
و فرهنگــی منطقه به گردشــگران داخلی و خارجی 

فراهم می کنند.
- ایجاد شــور و نشــاط اجتماعی: جشــنواره ها 
با ایجــاد فضایی پرنشــاط، بــه تقویت همبســتگی 
اجتماعی و افزایش رضایت عمومی کمک می کنند.
- جذب ســرمایه گذاری: موفقیت جشــنواره ها 
می توانــد نــگاه ســرمایه گذاران را بــه ظرفیت های 
گردشــگری منطقه جلــب کرده و منجر به توســعه 

زیرساخت ها شود.

  تبلیغات مؤثر؛ کلید موفقیت جشنواره ها
یکــی از الزامــات مهم بــرای موفقیت جشــنواره 
زمســتانی، تبلیغــات گســترده و هدفمند اســت، از 
ســویی یکــی دیگــر از محورهــای مهم در توســعه 
گردشــگری زمستانی، سرمایه گذاری در پیست های 
اســکی و ورزش های زمســتانی اســت و مسئولان 
می تواننــد بــا بهبــود امکانــات پیســت ها و ایجــاد 
تســهیلات جانبی، زمینه جذب گردشــگران ورزشی 

را تقویت کنند.

  چشم انداز گردشگری زمستانی
بــا  ســرعین  ماننــد  ایــران  شــهرهای  از  برخــی 
زیرســاخت های  طبیعــی،  منابــع  از  برخــورداری 

فــراوان،  گردشــگری  ظرفیت هــای  و  مناســب 
پتانســیل تبدیــل شــدن بــه یکــی از مقاصــد مهم 
گفتــه  بــه  دارد.  را  کشــور  زمســتانی  گردشــگری 
تبلیغاتــی،  برنامه هــای  هم زمانــی  کارشناســان، 
توسعه زیرساخت ها و برگزاری رویدادهای متنوع، 
می توانــد این شهرســتان را به نمونــه ای موفق در 

حوزه گردشگری پایدار تبدیل کند.
در ایــن مســیر اجــرای برنامه هــای منســجم و 
هماهنــگ در حــوزه گردشــگری زمســتانی، عــلاوه 
بر رونــق اقتصــادی، می تواند گامی بلنــد در جهت 
افزایش اعتبار و شــهرت شهرستان سرعین بردارد. 
امید اســت که با همــکاری دســتگاه های اجرایی و 
بخش خصوصی، گردشــگری زمستانی این منطقه 
از یــک طرح بــه واقعیتی موفــق و مانــدگار تبدیل 

شود.

جای خالی گردشگری در میان سیاست های کلی نظام
ســپهرغرب، گروه گردشــگری: مدیرکل گردشــگری مناطق 
آزاد گفت: 13 دستگاه به صورت مستقیم در حوزه گردشگری 
نقش سیاست گذاری دارند اما جای خالی گردشگری، میراث 
فرهنگــی و صنایع دســتی در سیاســت های کلــی نظام کاملاً 

مشهود است.
محمد فرزاد میرزایی قلعه، مطالبه و نیاز به سیاست های 
کلی گردشگری، میراث فرهنگی و صنایع دستی را از حاکمیت، 

یک مطالبه بر حق دانست.

وی ضمن اشــاره به ظرفیت های طبیعی تاریخی توســعه 
گردشــگری از نیــاز بــه ظرفیت هــای کلان حقوقــی سیاســتی 
بــرای تبدیل شــدن به یک قطب و مقصد گردشــگری ســخن 
گفــت و بیان کرد: از میان تمامی احکام و بندهای سیاســتی 
موجــود در سیاســت های کلــی نظام که تــا امروز بالــغ بر 70 
سیاســت کلی وجود دارد؛ تنها 16 حکم سیاســتی در 11 بند از 
کل 70 سیاســت های کلی نظام اشــاره کرده که ضعف کامل 
ایــن حوزه نســبت به جایــگاه اقتصــادی و فرهنگــی صنعت 

گردشگری برای کشوری مانند ایران مشخص است.
مدیــرکل گردشــگری، میــراث فرهنگــی و صنایــع دســتی 
شورایعالی مناطق آزاد کشور بیان کرد: روح جمهوری اسلامی 
توسط سیاست های کلی نظام در قوانین و دستورالعمل های 
ســازمانی جاری اســت. نبود یک بســته سیاســتی مجــزا برای 
حــوزه گردشــگری عملاً این حــوزه را از هرگونه فعالیــت تراز را 
ناامید ساخته و امکان جریان سازی حقوقی سیاسی را فراهم 
نمی کند. البته این مورد نشان از سطح چانه زنی بسیار پایین 

متولیان این امر اســت که لازم اســت متولی اصلی گردشگری 
کشــور ســطح چانه زنــی را بــالا بــرده و از مجمــع تشــخیص 
مصلحت نظام و مجلس شــورای اسلامی پیگیر سیاست های 

کلی با ابلاغ مقام معظم رهبری باشد.
میرزایــی افــزود: توجه بــه تأکیــدات مقام معظــم رهبری 
در دهه 70 و بعد از آن اهمیت توســعه گردشــگری با نگاه و 
مدیریت و جهت گیری صحیح، نشــان از اســتقبال حاکمیت بر 

هر نگاه پیشران در این عرصه است.

وی بیــان کرد: امروزه در کشــور ما بالغ بر 13 دســتگاه به 
صورت مســتقیم در حوزه گردشــگری نقش سیاســت گذاری 
و اجرایی دارند و تناقض آشــکار در دســتورالعمل های جاری 
ضمن هدر رفت منابع، باعث عقیم ماندن ســرمایه گذاری و 

رشد این بخش از اقتصاد سبز می شود.
وی در ادامه با بر شــمردن ظرفیت های قانون گذاری برای 
توســعه گردشــگری، حل اختلاف هــای بین بخشــی را تنها با 

ایجاد سیاست های کلی این حوزه دانستند.


