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شهرداری منطقه یک همدان

) ر نکا پیما یی  )شناســا عمومــی  ن  خــوا فرا گهی  آ
ی همدان )منطقه 1( در نظر دارد مشــاوره، بازنگری در طرح موجود و یا طراحی مجدد و اجرای پروژه تجهیز ســالن آمفی تئاتر اصلی مرکز همایش های بین المللی و قرآنی شــهر همدان را از طریق  شــهردار

مناقصه عمومی برابر با شرح خدمات ضوابط اجرایی روش طرح و ساخت )EPC( به پیمانکاران و مشاوران واجد شرایط زیر واگذار نماید:
1-پیمانکاران بایستی دارای رتبه بندی حداقل پایه 4 در دو رشته »ابنیه« و »تاسیسات و تجهیزات« صادره از سازمان برنامه و بودجه کشور باشند. 

2-مشاوران بایستی دارای رتبه بندی حداقل پایه 3 ر رشته های »معماری  یا معماری داخلی« و »تاسیسات برق و مکانیک« صادره از سازمان برنامه و بودجه کشور باشند. در صورت عدم وجود همزمان 
صلاحیت های مورد اشاره در یک شرکت مهندسی مشاور، پیشنهاد دهندگان می توانند از طریق دو شرکت مهندسی مشاور مجزا دارای هر یک از صلاحیت های مورد نیاز اقدام نمایند.

3-پیمانکاران و مشاوران بایستی مطابق بندهای ماده 3 و 4 آیین نامه تشخیص صلاحیت پیمانکاران طرح و ساخت، قبل از شرکت در مناقصه، نسبت به انجام مشارکت نامه ثبتی یا مدنی اقدام و در اولین 
مرحله ارسال مدارک، رونوشت آن را همراه با سایر اسناد و مدارک مورد نیاز در سامانه ستاد بارگزاری نمایند.

4-شرکت کنندگان در مناقصه بایستی دارای حداقل سابقه انجام یک پروژه با مبلغ پیمان بالای 200 میلیارد ریال در سه سال اخیر باشند.
5-پیمانکاران یا مشاوران بایستی دارای سوابق و رزومه کاری حداقل یک کار مشابه در زمینه اجرای پروژه های تجهیز سالن آمفی تئاتر،  همایش یا سینما و ... باشند.

6-بــا توجــه بــه اینکــه پروژه مذکور از قبل دارای طرح اولیه می باشــد، لذا شــرکت کنندگان در مناقصه ملزم به بررســی کامل طرح موجود پیــش از اجرا بوده و در صورت لــزوم می توانند جهت بهبود و تغییر 
بخش هایی از طرح اولیه اقدام نموده و مستندات مربوطه به همراه توجیه کامل فنی، اجرایی و اقتصادی و ... را به کارفرما رائه نمایند.

7-با توجه به اینکه ارزیابی فنی و بازرگانی در این مرحله انجام خواهد شد، لذا شرکت کنندگان بایستی همراه با اعلام آمادگی جهت شرکت در مناقصه، مدارک و مستندات خود را مطابق با معیارهای ارزیابی 
اعلام شده توسط کارفرما در سامانه ستاد بارگزاری نمایند.

8-اعتبار پروژه از محل درآمدهای عمومی شهرداری همدان و در صورت تخصیص اعتبارات از محل منابع استانی تامین خواهد شد. پرداخت آن نیز تا سقف 70 درصد بصورت غیرنقدی )تهاتر با زمین، املاک 
تجاری، اداری، مصالح، عوارض و ... با قیمت کارشناسی( و الباقی بصورت نقدی خواهد بود.

9-شــرکت های واجد شــرایط می توانند از تاریخ انتشــار آگهی به مدت 15 روز )تا ســاعت 13 تاریخ 1403/11/18(  جهت دریافت اســناد  و بارگذاری مدارک و مســتندات به آدرس ســامانه تدارکات الکترونیکی 
دولت)سامانه ستاد( مراجعه نمایند.

10-برای کسب اطلاعات بیشتر با شماره تلفن32519245)081( و 32520231)081( تماس حاصل نمائید.ضمنا مشاهده اطلاعیه فوق در سایت شهرداری همدان به نشانی Hamedan.ir امکان پذیر می 
باشد.
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گردشگری

به بهانه بازدید رهبر انقلاب از نمایشگاه »دستاوردهای بخش خصوصی«؛

ینی بخش خصوصی صنایع دستی ایران از چالش‌ تا فرصت‌ها با نقش‌آفر
کــه  حالــی  در  گردشــگری:  گــروه  ســپهرغرب، 
صنایع دســتی ایــران بــا چالش‌هایی روبه‌روســت، 
بازدیــد اخیــر رهبــر معظــم انقــاب از نمایشــگاه 
»پیشگامان پیشــرفت، رویداد ملی توانمندی‌ها و 
دستاوردهای بخش خصوصی« نشان داد که این 
صنعت می‌تواند بــا نقش‌آفرینی بخش خصوصی، 

چالش‌ها را به فرصت‌های طلایی تبدیل کند.
دو روز گذشته بود که حضرت آیت‌الله خامنه‌ای، 
رهبــر معظم انقلاب اســامی به مدت دو ســاعت 
از نمایشــگاه »پیشــگامان پیشــرفت، رویــداد ملی 
توانمندی‌هــا و دســتاوردهای بخــش خصوصی« 
بازدیــد کردنــد؛ در ایــن نمایشــگاه توانمندی‌هــا و 
بخش‌هــای  در  خصوصــی  بخــش  دســتاوردهای 
ارتباطــات و فنــاوری اطلاعــات، تجهیــزات ســاخت 
ماهواره‌، هوش مصنوعی، ساخت تجهیزات و ابزار 
تعمیــر هواپیما، صنایــع معدنی و زمین‌شناســی، 
صنایــع نفــت و گاز و پتروشــیمی، صنعــت فولاد و 
آلومینیــوم، لــوازم خانگی، صنایــع دریایی، صنعت 
فرش، صنعت آب و برق، صنایع نســاجی، تجهیزات 
پزشــکی و بیمارســتانی و تولیــد دارو، پژوهشــگاه 
رویــان، تولیــدات کشــاورزی و دامپــروری و صنایــع 

دستی و گردشگری ارائه شده بود.
مهم‌تریــن  از  یکــی  به‌عنــوان  دســتی،  صنایــع 
بخش‌هــای فرهنگــی، هنری و اقتصادی کشــورها، 
همواره نقش بســزایی در حفظ هویت ملی، ایجاد 
اشــتغال و توسعه پایدار ایفا کرده است؛ در ایران، 
صنایع دســتی با تنوع بی‌نظیر خــود، از فرش‌بافی 
و ســفالگری گرفته تا خاتم‌کاری، میناکاری، قلم‌زنی 
و گلیم‌بافــی، نمــادی از هنــر و خلاقیــت ایرانیــان و 
به‌عنوان منبــع درآمدی مهم برای هزاران خانواده 

در شهرها و روســتاهای کشور محسوب می‌شود، 
بــا ایــن حــال، در ســال‌های اخیــر، ایــن صنایــع بــا 
چالش‌هــای متعــددی روبــه‌رو شــده‌اند کــه لــزوم 
توجــه جدی‌تــر بخــش خصوصی بــه این حــوزه را 

بیش از پیش آشکار می‌سازد.
صنایع دستی ایران با پیشینه‌ای چندهزار ساله، 
همواره جایگاه ویژه‌ای در فرهنگ و اقتصاد کشــور 
داشــته اســت. این صنایع علاوه بر اینکه به‌عنوان 
یــک هنــر ملــی شــناخته می‌شــود، به‌عنــوان یــک 
صنعــت اشــتغال‌زا، به‌ویــژه در مناطق روســتایی و 
کمتــر توســعه‌یافته، نقــش مهمــی در کاهش فقر 
و ایجــاد درآمــد ایفــا کــرده اســت بــا این حــال، در 
ســال‌های اخیر، این صنعت با مشــکلاتی همچون 
کاهش تقاضا، رقابت با محصولات خارجی، کمبود 
ســرمایه‌گذاری و نبــود بازاریابی مؤثر روبه‌رو شــده 
است. این چالش‌ها موجب شده است که بسیاری 
از هنرمنــدان و تولیدکننــدگان صنایــع دســتی بــا 
مشــکلات مالــی دســت و پنجــه نــرم کننــد و حتی 
برخی از این هنرها در معرض فراموشی قرار گیرند.

  چالش‌های پیش‌روی صنایع دستی
-کمبود سرمایه:

بســیاری از کارگاه‌های کوچک و متوسط صنایع 
دســتی به دلیل کمبود ســرمایه، قادر به توســعه 
و نــوآوری در تولیــدات خود نیســتند. این موضوع 
موجب شــده است که کیفیت محصولات در برخی 
موارد کاهش پیدا کند و توان رقابت با محصولات 

مشابه از کشورهای دیگر کم شود.
-ضعف در بازاریابی و ویژندسازی:

نبــود راهبردهــای بازاریابــی مــدرن و اســتفاده 
کاهــش  موجــب  دیجیتــال،  فضــای  از  ناکافــی 

دسترســی به بازارهای جهانی شده است؛ بسیاری 
از تولیدکننــدگان صنایع دســتی به‌ویژه در مناطق 
شــبکه‌های  و  دیجیتــال  ابزارهــای  از  روســتایی، 
اجتماعی بــرای معرفی محصولات خود اســتفاده 

نمی‌کنند.
-رقابت با محصولات خارجی:

محصولات صنایع دســتی کشورهایی همچون 
چین، هنــد و ترکیه، بــا قیمت‌های پایین‌تــر و تنوع 
بیشــتر، بازار صنایع دســتی ایران را تحــت تأثیر قرار 

داده‌اند. این رقابت موجب شــده اســت که ســهم 
ایران در بازارهای جهانی کاهش پیدا کند.

*وظیفه بخش خصوصی چیست؟
در ایــن مســیر بخــش خصوصــی می‌توانــد بــا 
ســرمایه‌گذاری در این حوزه، نقــش مهمی در رفع 
چالش‌هــای پیش‌رو ایفا کند. برخی از اقداماتی که 

بخش خصوصی می‌تواند انجام دهد عبارتند از:
-سرمایه‌گذاری در نوآوری و طراحی:

بخــش خصوصــی می‌توانــد بــا ســرمایه‌گذاری 

در طراحی‌هــای جدیــد و اســتفاده از فناوری‌هــای 
مــدرن، بــه تولیــد محصــولات بــا کیفیــت بالاتــر و 
تنــوع در طرح‌هــا و  ایجــاد  متنوع‌تــر کمــک کنــد. 
رنگ‌هــا می‌تواند جذابیت محصولات ایرانی را برای 

بازارهای جهانی افزایش دهد.
-بازاریابی و برندسازی:

ایجاد برندهای معتبر و اســتفاده از پلتفرم‌های 
دیجیتــال بــرای بازاریابــی، می‌توانــد دسترســی به 
بازارهای جهانــی را افزایش دهد. بخش خصوصی 
اجتماعــی،  شــبکه‌های  از  اســتفاده  بــا  می‌توانــد 
نمایشــگاه‌های  در  مشــارکت  و  برخــط  بازارهــای 
جهانیــان  بــه  را  ایرانــی  محصــولات  بین‌المللــی، 

معرفی کند.
-حمایت از کارگاه‌های کوچک و متوسط:

بخــش خصوصــی می‌توانــد بــا ارائه تســهیلات 
مالــی و فنــی، بــه کارگاه‌هــای کوچــک و متوســط 
کمک کند تا تولیدات خود را بهبود بخشــند. ایجاد 
زنجیره‌هــای تأمیــن کارآمــد و ارائــه آموزش‌هــای 
لازم بــه تولیدکننــدگان محلــی، می‌توانــد کیفیــت 

محصولات را افزایش دهد.
-آموزش و توانمندسازی نیروی کار:

ســرمایه‌گذاری در آمــوزش نیــروی کار جــوان و 
ایجــاد انگیزه بــرای ورود به این صنعــت، می‌تواند 
بخــش  کنــد.  تضمیــن  را  دســتی  صنایــع  آینــده 
خصوصی می‌تواند با همکاری مؤسسات آموزشی 
و ســازمان‌های مرتبــط، دوره‌هــای آموزشــی برای 

جوانان علاقه‌مند به صنایع دستی برگزار کند.
-توسعه صادرات:

بخــش خصوصی می‌تواند با ایجاد شــبکه‌های 
توزیع بین‌المللی و مشارکت با شرکت‌های خارجی، 

صادرات صنایع دســتی ایــران را افزایش دهد. این 
اقدام می‌تواند به ورود ارز بیشــتر به کشور و رونق 

اقتصادی کمک کند.
بخــش  مشــارکت  تســهیل  در  دولــت  نقــش 

خصوصی
اگرچه بخش خصوصــی می‌تواند نقش کلیدی 
در توســعه صنایع دســتی ایفــا کند، امــا دولت نیز 
باید بــا ایجاد بســترهای قانونــی و حمایتی، زمینه 
را بــرای مشــارکت بیشــتر بخش خصوصــی فراهم 
کند. برخی اقدامات دولت می‌تواند شامل کاهش 
تعرفه‌هــای صادراتــی، ارائــه تســهیلات مالــی بــه 
شــرکت‌های فعال در این حوزه، حمایت از برگزاری 
نمایشگاه‌های بین‌المللی و ایجاد مراکز تحقیقاتی 
بــرای توســعه طراحی و نــوآوری در صنایع دســتی 

باشد.
در این مسیر باید توجه داشت که صنایع دستی 
ایــران، به‌عنوان بخشــی از میــراث فرهنگی و هنری 
ایــن مرزوبــوم، نه‌تنهــا دارای ارزش‌هــای فرهنگی و 
تاریخی است، بلکه می‌تواند به‌عنوان منبع درآمدی 
پایدار و اشتغال‌زا عمل کند. با توجه به چالش‌های 
پیش‌رو، لزوم مشــارکت جدی‌تر بخش خصوصی در 

این حوزه بیش از پیش احساس می‌شود.
و  مــدرن  بازاریابــی  نــوآوری،  ســرمایه‌گذاری، 
آمــوزش نیــروی کار جوان می‌تواند صنایع دســتی 
ایــران را دوباره به جایــگاه واقعی خود در بازارهای 
جهانــی بازگردانــد. در ایــن مســیر، همــکاری بیــن 
آموزشــی  نهادهــای  و  دولــت  خصوصــی،  بخــش 
می‌توانــد بــه ایجــاد تحولــی بــزرگ در ایــن صنعت 
منجر شــود و آینده‌ای روشن را برای صنایع دستی 

ایران رقم بزند.

گردشگری پایدار، واژه دلنشینی که در سطح شعار باقی مانده
ســپهرغرب، گــروه گردشــگری - شــهره کرمــی: 
یک کارشــناس گردشــگری با بیان اینکه گردشگری 
پایدار، واژه دلنشــینی است که در سطح یک شعار 
باقــی مانــده، گفــت: بــرای موفقیت در ایــن حوزه 

زیرساخت‌های لازم باید فراهم باشد.
گردشــگری پایــدار کــه گاهــی اوقــات به‌عنــوان 
گردشــگری مســئولانه یــا اکولوژیــک نیــز شــناخته 
می‌شــود، رویکــردی اســت که هدف آن بــه حداقل 
رســاندن اثــرات منفی بر محیــط زیســت، فرهنگ و 
جوامــع محلی و در عین حــال حداکثر کردن منافع 
دیگــر،  عبــارت  بــه  اســت.  اجتماعــی  و  اقتصــادی 
به‌دنبــال ایجــاد تعــادل بیــن نیازهای گردشــگران، 
بهبــود  و  فرهنگــی  و  طبیعــی  منابــع  از  حفاظــت 
کیفیــت زندگی جوامــع محلی اســت و می‌تواند به 
حفاظــت از اکوسیســتم‌ها و گونه‌هــای جانــوری و 
گیاهی در معــرض خطر کمک کند. این امر از طریق 
ایجــاد مناطق حفاظت‌شــده و ترویــج فعالیت‌های 
گردشگری سازگار با محیط زیست امکان‌پذیر است.

از طرفــی توجه به این مهم بــه مدیریت صحیح 
پســماندها و فاضلاب‌هــا، کاهــش مصــرف انــرژی 
تأسیســات  در  تجدیدپذیــر  منابــع  از  اســتفاده  و 
گردشــگری و کاهــش آلودگی محیط زیســت کمک 
می‌کند. همچنین به اســتفاده مســئولانه از منابع 
طبیعی مانند آب و جنگل‌ها تأکید دارد و از تخریب 

و بهره‌برداری بی‌رویه از آن‌ها جلوگیری می‌کند.
از طرفی به حفظ و مرمت آثار تاریخی و فرهنگی 
کمــک و از آســیب دیدن آن‌هــا جلوگیــری می‌کند. 
گردشــگری پایــدار بــر احتــرام بــه آداب و رســوم، 
ســنت‌ها و ارزش‌های جوامع محلی تأکید دارد و از 
تجاری‌ســازی فرهنگ‌ها جلوگیری کرده و می‌تواند 
با ایجاد فرصت‌های شــغلی و کارآفرینی برای مردم 
محلی، به توانمندســازی آن‌ها کمک کند و آن‌ها را 

در فرآیند تصمیم‌گیری مشارکت دهد.
بــا توجــه بــه آنچــه در خصــوص ظرفیت‌هــای 
گردشگری پایدار بیان شد، با سید فرخ میرشاهزاده 
کارشناس حوزه گردشگری گفت‌و‌گویی داشته‌ایم 

که در ادامه می‌خوانید:
حفــظ  در  نقشــی  چــه  پایــدار  گردشــگری    

محیط‌زیست و فرهنگ بومی دارد؟
گردشــگری پایدار واژه دلنشینی است که تقریباً 
یک دهه اســت وارد فرهنگ لغت گردشگری کشور 
مــا شــده اما هنــوز نتوانســته آن نقشــی کــه باید 
داشــته باشد را ایفا کند و در سطح یک شعار باقی 

مانده است.
مــا با شــنیدن ایــن واژه ذهنیت‌مان به ســمت 
محیــط زیســت مــی‌رود؛ محیــط زیســت بخشــی از 
گردشــگری پایدار محسوب می‌شــود که هدف آن 
این است که بتوانیم ثروت موجود در هر منطقه را 
بــرای آیندگان حفظ کنیم. بــدان معنا که آن منابع 
طبیعــی، محیط زیســت و محیــط اجتماعی خود را 
به‌گونــه‌ای نگهــداری کنیم که به‌عنــوان یک میراث 

ماندگار به آیندگان انتقال یابد.
البتــه بایــد توجه داشــت کــه گردشــگری پایدار 
هدفش منفعت‌رســانی به جامعه‌ای اســت که در 
یــک محــدوده جغرافیایــی زندگــی می‌کننــد و این 
موضــوع کــه این جامعــه از چه راهــکار و راهبردی 

منفعت می‌یابند خود یک داستان بزرگ است.
منفعتــی که گردشــگری پایدار به‌دنبــال تداعی 
گردشــگری  به‌واســطه  کــه  اســت  ایــن  بــوده  آن 
بتوانیــم نیازهــای اقتصــادی، اجتماعــی، فرهنگــی 
و زیســت‌محیطی مــردم ســاکن در یــک منطقــه را 

برطرف کنیم.
مســئله این اســت که مــا بر موضــوع حفاظت از 
محیط زیســت تمرکــز کرده‎ایم در حالی کــه در قبال 
ایــن امــر رویکــرد درســتی نداریــم و وقتی ســخن از 
گردشــگری پایدار به میان می‌آیــد؛ منابع کلیدی، با 
بهانه‌هایــی مثــل کاهش مصرف ســوخت فســیلی 
برای ســالم نگه داشــتن محیط، محدود می‌شوند؛ 
این در حالی است که باید یک ارزیابی اساسی انجام 
دهیــم و ببینیــم ایــن محدودیت، تنهــا معطوف به 
گردشگری است یا سایر صنایع و نهادهای اقتصادی 

نیز برای تحقق این پایداری همکاری می‌کنند.

گردشــگری پایــدار واژه‌ زیبایــی اســت ولــی باید 
توجــه داشــت که هــدف اصلــی آن انتفــاع جامعه 
محلی و شــاخص‌ترین آن انتفاع اقتصادی اســت، 
اگر در راســتای این امر فعالیــت می‌کنیم، در درجه 

نخست باید منفعت آن به جامعه محلی برسد.
به‌عنوان مثال قرار اســت منطقه گردشگری در 
یک جای بکر ایجاد شــود و گردشگر به آن مراجعه 
کند، اگر رویکرد ما گردشــگری پایدار باشــد مفهوم 
آن این است که حضور گردشگر به اقتصاد منطقه 
رونــق دهد، کســبه منطقــه را حمایــت و نقدینگی 

ایجاد کرده و اشتغال‌آفرینی کند.
موضــوع مهــم این اســت کــه منافــع حاصل از 
گردشــگرپذیری منطقــه معطوف بــه همان محل 
شــود؛ در صورتــی که ایــن امــر بــا رویکردهایی که 
وجود دارد تحقق نمی‌یابد، ما گردشــگری پایدار را 
بــه یک معضــل در حوزه گردشــگری تبدیل کرده و 

دست و پای سرمایه‌گذار را می‌بندیم.
نکتــه دیگــر زیرساخت‌هاســت کــه بــرای حضور 
گردشگران باید مهیا شود و جامعه محلی نیز از آن 
بهــره ببرد، این بدان معناســت که در مقصد مورد 
نظر ما شبکه مخابراتی، جاده دسترسی، سرویس 
بهداشــتی مناســب و مراکز درمانی مناسب وجود 

داشته باشد.
و  گردشــگر  جــذب  بیــن  می‌تــوان  چگونــه    

حفاظت از منابع طبیعی تعادل برقرار کرد؟
مقاصــد  در  هدف‌گذاری‌هــا  برخــی  متأســفانه 
گردشگری و برنامه‌ریزی‌ها برای جامعه گردشگری 
چالش بزرگی در این خصوص در ســطح کشــور ما 
به‌وجــود آورده. هم‌اکنــون کــه فصــل گردشــگری 
جنــوب کشــور اســت و گردشــگری صرفــا به‌لحاظ 
وجــود امکانات، در یک منطقــه، محدود و متمرکز 
شــده و منجر خواهد شــد که همه گردشگران، آن 
منطقه را به‌عنوان مقصد هدف خود انتخاب کنند، 
ایــن ازدحــام قطعــا چالش‌هــای زیســت‌محیطی، 
اجتماعی و فرهنگی به‌وجود خواهد آورد که همه 

این موارد گردشگری را متزلزل خواهد کرد.

برای تعیین مقصد باید ابتدا ظرفیت‌سنجی کرد 
و ظرفیت برد و قابلیت بارگذاری‌ها مشخص شود؛ 
چراکــه ازدحام افــراد در یــک منطقه قطعــا منابع 
آن محــدوده را مســتهلک کرده و چالــش به‌وجود 
خواهــد آورد. بعــد از ایــن امر باید منابــع انرژی که 

اهمیت کمتری دارند مورد توجه قرار گیرند.
  نقــش جوامع محلی در توســعه گردشــگری 

پایدار چیست؟
در مســیر توســعه گردشــگری، ما چهــار مرحله 
هســتیم؛  متصــور  گردشــگری  مقاصــد  در  اصلــی 
مرحلــه نخســت پذیــرش و اســتقبال از گردشــگر 
اســت، جامعه‎ای که تبدیل به مقصد می‌شــود در 

ابتدا ذوق‌زده و پذیرای گردشگر است.
مرحلــه دوم بی‌تفاوتــی اســت؛ وقتــی جامعــه 
مقصــد منفعتــی از حضور گردشــگر دریافت نکند، 
توجهش به گردشگر کاهش می‌یابد. مرحله سوم 
ممانعت اســت که جامعــه محلی چون منفعتی از 
حضور گردشــگر دریافت نمی‌کند، از ورود گردشگر 

به مقصد جلوگیری می‌کند.
شــدن  تعطیــل  و  پرخاشــگری  چهــارم  مرحلــه 
مقصــد خواهد بود که افــراد به‌دلیل عدم دریافت 
انتفــاع از این موضوع، اجازه ورود گردشــگر به این 

مقصد را نخواهند داد.
دخیــل کــردن جامعه محلــی در ایــن خصوص 
نیازمند این اســت که ابتدا مشارکت جامعه محلی 
مشــخص شــود؛ به‌طوری که بســتری فراهم کنیم 
تــا جامعه محلی از وجود گردشــگر در مقصد بهره 
کافی را ببرد، این امر باید همه مراکز کوچک و بزرگ 
شــهر را شــامل شــود و اشــتغال و گردش مالی در 
جامعه هــدف را به‌دنبال داشــته باشــد تا جامعه 
محلــی در ایــن خصوص مشــارکت کــرده و مقصد 

همواره پذیرای گردشگر باشد.
  چــه مناطقــی در ایــران ظرفیــت بالایــی برای 

گردشگری پایدار دارند؟
جای‌جای ایران طلاســت و همه مناطق قابلیت 
جــذب گردشــگر را دارند به شــرطی که زیرســاخت 

مناســب بــرای آن فراهم باشــد. بــه طور مثــال در 
حال حاضر در سطح کشور یک سرویس بهداشتی 
مناســب در مســیرها و مقاصــد گردشــگری وجود 

ندارد.
در صورتــی کــه کشــور ایــران رویکــرد خــود را از 
تک‌بعــدی بــودن در اقتصــاد و وابســتگی به نفت، 
بــه ســمت حــوزه خدمــات و گردشــگرپذیری تغییر 
دهــد؛ قابلیــت ایــن را دارد کــه مناطق گردشــگری 
شناخته‌شــده و ناشــناخته خــود را به یــک مقصد 

بالقوه و مطلوب تبدیل کند.
  چگونــه می‌توان بــا اســتفاده از فناوری‌های 

نوین، تجربه بهتری برای گردشگران فراهم کرد؟
فناوری‌هــای نوین قطعاً دســتاوردهای بســیار 
زیــادی را به جوامع هدیه کرده‌انــد و خواهند کرد. 
نمونه بارز آن قابلیت کشــور ما در تولید انرژی‌های 
پایــدار ماننــد انــرژی باد و خورشــیدی اســت، دیگر 
ظرفیت‌ها و موارد می‌توانند برای ما ارزش افزوده 

و در عین حال جاذبه ایجاد کنند.
مثلاً در کشور امارات سایه‌بان‌های خیابان، پنل 
خورشــیدی هســتند که زیبایی ایجاد کرده‌اند. این 
امــر نیاز دارد که در مرحله نخســت بســتر فراهم و 
فرهنگ‌ســازی لازم انجام شــود تا در مرحله بعدی 

ایجاد تجربه‌ جذاب را برای گردشگر رقم بزنیم.
  نقــش دولــت و بخش خصوصی در توســعه 

زیرساخت‌های گردشگری پایدار چیست؟
متأســفانه رویکــرد اینگونــه اســت کــه دولــت 
بیشــتر  پیشــرفت  کاهنــده  ابــزار  یــک  به‌عنــوان 
نقش‌آفرینــی کرده تــا تهســیل‌کننده، بنابراین بهتر 
اســت که بخش خصوصی کار خود را انجام دهد و 

دولت کار خود را پیگیری کند.
دولــت بایــد نقــش حمایت‌گــری داشــته باشــد 
و زیرســاخت‌های کلیــدی و اساســی یــک مقصــد 
گردشــگری را فراهــم کنــد. نباید در حــوزه اقتصاد 
و کســب و کارهــا دخل و تصرف داشــته باشــد، اگر 
امور را به بخش خصوصی واگذار کند که خود باید 
از ایــن موضوع منتفع ‌شــوند، کار خود را به‌خوبی 

انجام خواهند داد.
البتــه به شــرطی که دولــت مانع آن‌هــا نبوده و 
صــدور مجوزهــا و روند کســب و کار توســط دولت 
مختــل نشــود، قابلیت‌هــای زیــادی در ایــن حــوزه 

وجود خواهد داشت.
  چگونه می‌توان فرهنــگ حفاظت از طبیعت 

را به گردشگران آموزش داد؟
در شــرایطی کــه مــا بســتر جذابیــت محیطی را 
بیشــتر نمایــان کنیــم و شــرایطی ایجــاد شــود که 
محیط نیز برای مراجعه‌کننده جاذب باشــد؛ قطعاً 

مشارکت گردشگر ارتقا پیدا خواهد کرد.
وقتــی مردم محلی زباله‌هــای خود را در منطقه 
رها یــا اینکــه در طبیعــت آتــش می‌افروزنــد، دیگر 
نمی‌توان انتظار داشــت که مســافران ایــن امور را 
رعایت کنند؛ بنابراین ابتدا فرهنگ مقصد باید ارتقا 
پیــدا کنــد و ســپس این امر بــه گردشــگران دیکته 

شود.
در برخــی کشــورها مانند ترکیه مــردم محلی در 
خیابان زباله نمی‌ریزند، چراکه در صورت رها کردن 
زباله در خیابان جریمه خواهند شد، بنابراین وقتی 
گردشــگر نیز خیابان‌هــا را مشــاهده می‌کند جرأت 

نخواهد کرد که محیط را آلوده کند.
هدفــش  پایــدار  گردشــگری  تفاســیر،  ایــن  بــا 
حفــظ منابــع طبیعــی و اجتماعی برای نســل‌های 
آینــده بوده و به‌دنبــال تأمین نیازهــای اقتصادی، 
اجتماعی، فرهنگی و زیست‌محیطی جامعه محلی 
است. با این حال، در عمل، گردشگری پایدار بیشتر 
به حفظ محیط زیســت محدود شده و رویکردهای 

مناسب برای تحقق این هدف اتخاذ نشده است.
در  موفقیــت  باعــث  کــه  موضوعاتــی  از  یکــی 
ایــن حــوزه و حفــظ منابــع خواهــد شــد، وجــود 
زیرســاخت‌های لازم و ایجــاد فضایــی اســت که در 
آن، امکان آســیب به محیط زیســت وجود نداشته 
باشــد و جامعــه محلــی نیــز رونــق یافتــه و حضور 
گردشــگر برای آن‌ها انتفاع اقتصادی داشــته باشد 

تا خود به‌عنوان محافظ از منطقه عمل کنند.

بهار کوردی، روایتی از زمان و طبیعت در تقویم ایلامی
ســپهرغرب، گــروه گردشــگری: بــا فــرا رســیدن 
»وهــار کوردی« یــا بهار کردی، ســنت‌ها و باورهای 
کهــن مردمــان ایــام دوبــاره جــان می‌گیــرد. ایــن 
تقویــم محلی که ریشــه در تاریخ و طبیعت منطقه 
و  داشــته  تفاوت‌هایــی  رســمی  تقویــم  بــا  دارد، 
همــواره یــادآور ارتبــاط عمیق مردمان ایــن دیار با 

طبیعت بوده است.
  بهــار کوردی، فصلی کــه با روایت‌های تاریخی 

زنده است
ســال  آغــاز  بهــار،  یــا  وهــار  کــردی،  تقویــم  در 
محسوب می‌شــود. این تقویم محلی که از دوران 
ســکونت اقوام کرد در منطقه‌ایلام شکل گرفته، بر 
اســاس تغییرات اقلیمی و طبیعت طراحی شــده و 
بــا گذر زمان، به یکی از شــاخصه‌های فرهنگی این 

دیار تبدیل شده است.
بــه گفته پژوهشــگر تاریخ و فرهنــگ کُردی، این 

تقویم انعکاسی از سبک زندگی مردمانی است که 
کوهستان، تغییرات فصلی، و چرخه طبیعت نقش 

مهمی در حیات روزمره‌شان داشته است.
فرهاد نــادری، می‌گوید: تقویم کــردی، برخلاف 
تقویــم رســمی ایــران که مبنــای محاســباتی دارد، 
به شــدت با زندگی کشــاورزی و دامداری مردم گره 
خــورده اســت. نام‌گــذاری ماه‌ها و فصل‌ها نشــان 
می‌دهــد که تقویم کردی نه‌تنها ابزاری برای تعیین 

زمــان بلکــه دریچــه‌ای بــه تاریــخ و فرهنــگ مردم 
منطقه بوده است.

  ساختار منحصر به‍‌فرد تقویم کردی
تقویم کردی ایلام از چهار فصل تشــکیل شــده 
کــه هر کدام با نام‌های بومی شــناخته می‌شــوند: 
وهــار )بهــار(، پایــز )پاییــز(، ســردوا )تابســتان(، و 
زمســان )زمســتان(. نکتــه جالــب ایــن اســت کــه 
وهــار  اول  مانــگ  شــامل  کــردی  وهــار  ماه‌هــای 
)بهمن(، مانگ وســط وهــار )اســفند( و مانگ آخر 

وهار )فروردین( هستند.
در واقــع، ســال نــو کــردی از ششــمین روز عید 
نوروز آغاز می‌شــود، چراکه پنج روز نخست عید در 
این تقویم به‌عنوان »پنجۀ روز« شناخته شده و از 

شمارش سالانه جدا هستند.
به گفته آذر هاشــمی، کارشناس مردم‌شناسی 
منطقــه، ایــن شــیوه محاســبه نمایانگــر باورهای 
معنــوی مردمــان ایلام اســت: »پنجــۀ روز در باور 
مردم به حضرت فاطمه زهرا )س( منتســب است 
و به‌عنــوان روزهایی مقدس شــناخته می‌شــود. 
ایــن ارتبــاط معنوی، تقویــم کــردی را از یک نظام 
زمانی به یک عنصر فرهنگی-مذهبی تبدیل کرده 

است.«
  سه ششلگ و افسانه‌های کوردی

یکــی از جذاب‌تریــن بخش‌هــای تقویــم کردی، 
مفهوم »سه ششلگ« اســت. این دوره که شامل 
6 روز پایانــی زمســتان و دوازده روز نخســت بهــار 

می‌شــود، با افســانه‌ای کهن درباره شــخصیتی به 
نام »حمیل« گره خورده اســت. حمیل نماد پیوند 
انســان و طبیعــت اســت. مــردم معتقدند کــه اگر 
تیــر او بــه آب برخورد کند، ســالی پربــاران در پیش 
خواهــد بــود و اگــر به خشــکی اصابت کند، ســالی 

خشک و بی‌برکت خواهد بود.
  تداوم تقویم کردی در دنیای مدرن

امــروزه بــا وجــود اســتفاده گســترده از تقویــم 
رســمی ایران، همچنان در مناطق روســتایی ایلام، 
اســامی کردی ماه‌ها و فصل‌ها مورد استفاده قرار 
می‌گیرند. مراسم محلی مانند شب‌نشینی در شب 

اول زمســان کــردی نیــز هنــوز در برخی نقــاط اجرا 
می‌شود.

نادری معتقد اســت: حفظ تقویــم کردی نه‌تنها 
به‌عنــوان یک ابــزار زمانی بلکه به‌عنوان بخشــی از 
هویــت فرهنگی مردمــان ایلام ضروری اســت. این 
تقویم نمایانگر میراثی اســت که بــا زندگی مردم و 

طبیعت در هم تنیده است.
تقویم کــردی، به‌رغم تغییــرات زمانه، همچنان 
نماد اصالت و هویت مردمانی اســت که طبیعت و 

سنت‌های خود را ارج می‌نهند.
  فریبا میرزایی


