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 3067 شـــماره  هفدهـــم   ســـال   

کنید مرا اسکن 

است. صافى  آینه‌اى  اندیشه،  و  نو  به  نو  زیورهایى  آداب،  و  گرانمایه  است  میراثى  دانش،  فرمودند:  علیعلیه‌السلام  امام 

مسئول ثبت پرونده‌های میراث ناملموس استان همدان مطرح کرد:

ی خوراک ی، موتور محرکه گردشگر تبلیغات و برندساز
غذاهای محلی همدان در نمایشگاه بین‌المللی گردشگری تهران معرفی شدند

ســپهرغرب، گــروه گردشــگری - شــهره کرمــی: 
مســئول ثبت پرونده‌های میراث ناملموس استان 
همدان با اشــاره به اینکه گردشگری غذا تجربه‌ای 
لذیــذ از فرهنــگ و تاریــخ هــر منطقه اســت، گفت: 
تبلیغــات و برندســازی، موتــور محرکه گردشــگری 

خوراک در ایران و جهان است.
و  جذاب‌تریــن  از  یکــی  غــذا  گردشــگری 
پُرطرفدارتریــن انــواع گردشــگری اســت کــه در آن 
افراد به دنبال کشــف و تجربه‌ غذاها، نوشیدنی‌ها 
و فرهنگ‌هــای غذایــی منحصربه‌فــرد در سراســر 
جهان هســتند. این نوع گردشگری تنها به خوردن 
غذا محدود نمی‌شــود، بلکه شــامل فعالیت‌هایی 
در  شــرکت  محلــی،  بازارهــای  از  بازدیــد  ماننــد 
کلاس‌های آشــپزی و چشــیدن محصــولات محلی 

نیز می‌شود.
گردشــگری غــذا به‌عنــوان پُلــی بیــن فرهنگ‌ها 
را  فرصــت  ایــن  گردشــگران  بــه  و  می‌کنــد  عمــل 
می‌دهــد تــا از طریــق طعم‌هــا و عطرها بــا تاریخ، 
آداب و رسوم و سبک زندگی مردم مناطق مختلف 

آشنا شوند.
ایران با پیشینه‌ غنی فرهنگی و تنوع جغرافیایی، 
یکی از مقاصد بالقوه و جذاب برای گردشگری غذا 
اســت. غذاهــای ایرانی نه‌تنهــا به‌دلیــل طعم‌های 
بی‌نظیــر، بلکه به‌خاطر تنوع منطقه‌ای و اســتفاده 
از مــواد اولیــه‌ تــازه و طبیعــی، در ســطح جهانــی 
معــروف  کباب‌هــای  از  هســتند.  شناخته‌شــده 
گرفتــه تــا خورشــت‌های رنگارنــگ و شــیرینی‌های 
خوش‌عطــر، ایران گنجینــه‌ای از طعم‌ها را در خود 

جای داده است.
هــر منطقه‌ ایــران غذاهای خاص خــود را دارد؛ 
برای مثال شــمال ایران بــا غذاهــای دریایی مانند 
میرزاقاســمی و ترشــی‌تره، جنوب ایران با غذاهای 
تنــد و ادویه‌دار مانند قلیه‌ماهــی و مناطق مرکزی 
آبگوشــت شــناخته  و  بــا غذاهایــی ماننــد دیــزی 

می‌شوند.
ایران به‌دلیل تنــوع آب‌وهوایی، مواد اولیه‌ تازه 
و باکیفیتی مانند زعفران، پســته، انار و خرما تولید 
می‌کنــد کــه در غذاهــای ایرانــی بــه‌کار می‌روند. از 
طرفی ایرانیــان به میهمان‌نوازی معروف هســتند 

و این ویژگی باعث می‌شــود گردشــگران احساس 
راحتــی کنند و از تجربه‌ غذاهــای محلی لذت ببرند؛ 
غذاهــای ایرانــی مانند فســنجان، قورمه‌ســبزی و 
چلوکبــاب نه‌تنهــا طعم‌هایی منحصربه‌فــرد دارند، 
بلکــه هرکدام داســتان‌ها و تاریخچه‌ خاص خود را 

روایت می‌کنند.
با توجه به این موضوع، درخصوص گردشــگری 
غــذا و راه‌هــای تقویت ایــن حوزه با فریبــا نعمتی، 
کارشــناس ارشــد ایران‌شناســی و مســئول ثبــت 
اســتان همــدان  ناملمــوس  پرونده‌هــای میــراث 

گفت‌وگو کرده‌ایم که در ادامه می‌خوانید:

مســئول ثبــت پرونده‌هــای میــراث ناملمــوس 
اســتان همــدان بــا تأکیــد بــر اهمیــت گردشــگری 
خــوراک به‌عنوان یکی از جذاب‌ترین شــاخص‌های 
گردشــگری، گفــت: گردشــگری خــوراک نه‌تنهــا در 
ایــران، بلکــه در سراســر جهــان یکــی از مهم‌تریــن 
عوامل جذب گردشگر است؛ زمانی که یک گردشگر 
به یک استان، شــهر یا کشور سفر می‌کند، علاوه‌بر 
بازدیــد از جاذبه‌هــای تاریخــی، فرهنگــی، زیارتی یا 
تجــاری، به دنبــال تجربه کردن غذاهــای محلی آن 

منطقه نیز هست.
بــه  مثــال وقتــی  بــرای  افــزود:  نعمتــی  فریبــا 
اصفهــان ســفر می‌کنیم، حتمــا به دنبــال خوردن 
بریانــی هســتیم یــا در مشــهد، آش شــله‌قلمکار را 
تجربــه می‌کنیم و حتی در ســفر به شــمال علاوه‌بر 

از لذت بــردن از طبیعــت، خوردن غذاهــای محلی 
ماننــد میرزاقاســمی و ماهی ســفید نیز بخشــی از 
خاطرات سفر هســتند؛ بنابراین گردشگری خوراک 
را می‌توان یکی از اصلی‌ترین شــاخص‌های رضایت 

گردشگران دانست.
  همدان، میزبان تنوع غذایی بی‌نظیر

نعمتی با اشاره به تنوع قومیت‌ها و فرهنگ‌های 
مختلف در اســتان همــدان، خاطرنشــان کرد: این 
تنوع فرهنگی باعث شده تا همدان ازنظر غذاهای 
هجدهمیــن  در  باشــد؛  غنــی  بســیار  نیــز  محلــی 
نمایشــگاه بین‌المللــی گردشــگری تهــران غرفه‌ای 
را بــه معرفــی غذاهای محلــی همــدان اختصاص 
دادیم که در فهرســت آثار میراث ناملموس کشــور 
ثبت شــده‌اند. در این غرفــه نزدیک به 50 نوع غذا 
شــامل انواع آش‌ها، خورش‌ها، نان‌ها، شیرینی‌ها 
و حلواها به نمایش گذاشــته شــد تا گردشگران با 

فرهنگ غذایی همدان آشنا شوند.
  برای برند شدن غذاهای محلی، نیاز به زمان 

و برنامه‌ریزی داریم
وی در ادامه به چالش‌های برندســازی غذاهای 
محلی اشــاره کرد و گفت: برای برند شدن غذاهای 
محلی، نیاز به زمــان و برنامه‌ریزی داریم؛ به‌عنوان 
مثال کباب بریانی و گز اصفهان، سوهان قم و حلوا 
زرده همــدان بــه مرور زمــان به برندهــای معروف 
تبدیــل شــده‌اند. بــرای غذاهــای محلــی همــدان 
مانند کباب سرداشی یا آش سماق سرکان نیز باید 

اقدامات مشابهی انجام دهیم.
راه‌هــای  از  یکــی  کــرد:  خاطرنشــان  نعمتــی 
وزارتخانه‌هــا  ســوی  از  ابلاغیــه‌ای  ارســال  مؤثــر، 
بــه رســتوران‌ها و ســفره‌خانه‌های ســنتی اســت 
تــا حداقــل یکــی از غذاهــای محلــی را در منــوی 
خود داشــته باشــند؛ همچنیــن نظارت بــر کیفیت 
ایــن غذاهــا توســط  و اســتانداردهای بهداشــتی 
میــراث  و  بهداشــت  ماننــد  مربوطــه  اداره‌هــای 

فرهنگی، ضروری است.
  نقش رسانه‌ها در معرفی غذاهای محلی

بــر نقــش رســانه‌ها در معرفــی  تأکیــد  بــا  وی 
غذاهــای محلــی، ابــراز کــرد: رســانه‌های تصویری 
مانند صداوســیما می‌توانند با ســاخت مستندها 

و فیلم‌هــای محلــی، غذاهــای بومی هــر منطقه را 
به‌خوبی معرفی کنند.

مســئول ثبــت پرونده‌هــای میــراث ناملمــوس 
اســتان همــدان افــزود: به‌عنــوان مثــال ســریال 
»ســوجان« توانســت علاوه‌بــر نمایــش طبیعــت 
و فرهنــگ شــمال، غذاهــای محلی ایــن منطقه را 
نیــز به‌خوبی بــه مخاطبان معرفی کند؛ در اســتان 
همــدان نیز باید از این ظرفیت‌ها بیشــتر اســتفاده 

شود.
  گردشــگری خــوراک، خاطره‌ای مانــدگار برای 

گردشگران
نعمتــی در پایــان ســخنانش با اشــاره بــه تأثیر 
غذاهــای محلی در خاطرات ســفر، گفــت: غذاهای 
محلــی بخشــی از خاطــرات زیبــای ســفر هســتند. 
وقتــی گردشــگران از یــک شــهر بازدیــد می‌کننــد، 
علاوه‌بــر جاذبه‌های تاریخی و طبیعــی، از غذاهای 
آن منطقــه نیــز به‌عنــوان یکــی از عوامــل رضایــت 
خــود یــاد می‌کننــد و ایــن حــس خــوب می‌توانــد 
باعــث بازگشــت دوبــاره آن‌هــا بــه همــان منطقه 
شــود. بنابراین گردشگری خوراک نه‌تنها یک تجربه 
خوشــمزه، بلکــه یک فرصــت فرهنگــی و اقتصادی 

برای توسعه صنعت گردشگری است.
گردشــگری غــذا فرصتی اســتثنایی بــرای ایران 
اســت تا از طریــق غذاهــای خوش‌طعــم و اصیل 
خــود، فرهنــگ و تاریــخ غنــی‌اش را بــه جهانیــان 
بهبــود  دقیــق،  برنامه‌ریــزی  بــا  کنــد.  معرفــی 
زیرســاخت‌ها و بازاریابــی مؤثــر، ایــران می‌توانــد 
بــه یکــی از مقاصد برتر گردشــگری غــذا در جهان 
تبدیــل شــود و ایــن نه‌تنهــا بــه رشــد اقتصــادی 
کشــور کمک می‌کند، بلکه باعث تقویت ارتباطات 
فرهنگی و ایجاد تصویری مثبت از ایران در ســطح 

جهانی می‌شود.
تبلیغات مؤثر می‌تواند جاذبه‌های خوراکی یک 
منطقه را به مخاطبان هدف معرفی کند. از طریق 
ابزارهــای تبلیغاتــی ماننــد شــبکه‌های اجتماعــی، 
وب‌ســایت‌ها، برنامه‌هــای تلویزیونــی و مشــارکت 
در نمایشــگاه‌های بین‌المللــی، می‌تــوان غذاهــا و 
نوشــیدنی‌های محلی را به‌عنوان بخشــی از تجربه 
ســفر به گردشــگران عرضه کرد. تبلیغــات خلاقانه 

و جــذاب می‌توانــد تصویــری مانــدگار از غذاهــای 
محلــی در ذهن گردشــگران ایجاد و آن‌ها را ترغیب 

به بازدید از منطقه کند.
بــه معنــای  برندســازی در گردشــگری خــوراک 
ایجــاد یــک هویــت منحصربه‌فــرد بــرای غذاهــا و 
ایــن هویــت  یــک منطقــه اســت؛  نوشــیدنی‌های 
می‌توانــد براســاس تاریخچــه، مواد اولیــه محلی، 
روش‌های پخت ســنتی یا حتی داستان‌های پشت 

هر غذا شکل بگیرد.
برندســازی موفق، باعث می‌شــود گردشــگران 
یــک منطقه را با غذاهای خاص آن مرتبط بدانند و 
ایــن ارتباط، در بلندمدت به تقویت جایگاه منطقه 
به‌عنــوان مقصدی برای گردشــگری خــوراک کمک 

می‌کند.
تبلیغات و برندسازی مؤثر می‌تواند گردشگران 
بین‌المللــی را بــه ســمت مقاصــد خوراکــی جذب 
کند؛ با استفاده از اســتراتژی‌های بازاریابی جهانی 
می‌تــوان  بین‌المللــی،  نهادهــای  بــا  مشــارکت  و 
میــراث  از  بخشــی  به‌عنــوان  را  محلــی  غذاهــای 
فرهنگــی یک کشــور به جهانیــان معرفی کرد. این 
امــر نه‌تنهــا به افزایــش تعــداد گردشــگران منجر 
می‌شود، بلکه به رشد اقتصادی منطقه نیز کمک 

می‌کند.
تبلیغات و برندسازی موفق در حوزه گردشگری 
خــوراک می‌توانــد به رشــد کســب‌وکارهای محلی 
مانند رستوران‌ها، بازارهای محلی و تولیدکنندگان 

مــواد غذایــی کمــک کنــد. ایــن امــر باعــث ایجــاد 
اشــتغال و افزایش درآمد ســاکنان منطقه شده و 
به توسعه پایدار گردشگری خوراک منجر می‌شود.

برندســازی  و  تبلیغــات  طریــق  از  همچنیــن 
می‌تــوان فرهنــگ غذایــی یــک منطقــه را حفــظ و 
ترویــج کــرد؛ ایــن کار نه‌تنهــا بــه معرفــی غذاهــای 
ســنتی بــه نســل‌های جدیــد کمــک می‌کنــد، بلکه 
باعث احیای روش‌های پخت قدیمی و اســتفاده از 
مواد اولیه محلی می‌شود که این امر همچنین به 
حفــظ تنوع غذایی و میــراث فرهنگی منطقه کمک 

شایانی می‌کند.
در  قدرتمنــد  ابــزار  دو  برندســازی  و  تبلیغــات 
توســعه گردشــگری خوراک هســتند. با اســتفاده 
و هدفمنــد، می‌تــوان  اســتراتژی‌های خلاقانــه  از 
و  جــذاب  بخشــی  به‌عنــوان  را  محلــی  غذاهــای 
گردشــگران  بــه  ســفر  تجربــه  از  منحصربه‌فــرد 
معرفــی کرد؛ ایــن امر نه‌تنهــا به رشــد اقتصادی و 
فرهنگــی منطقه کمــک می‌کند، بلکــه باعث حفظ 
و ترویــج میــراث غذایــی و هویت محلی می‌شــود. 
درنهایت گردشــگری خوراک می‌تواند به‌عنوان پُلی 
میــان فرهنگ‌هــای مختلــف عمل کنــد و تجربه‌ای 

فراموش‌نشدنی برای گردشگران به ارمغان آورد.
کلام آخــر آنکــه اســتان همــدان در کنــار انــواع 
غذاها در تهیه انواع ترشــی و مرباها دارای پیشینه 
قــوی اســت کــه می‌توانــد به توســعه گردشــگری 

خوراک آن کمک کند.

نمایندگی‌های سپهرغرب 
در استان‌ها

محمدسعید کناریوند )ایلام(: 2905 828 0919
0918  130  2729 )کرمانشـاه(:  منتـی  فـرزاد 
شـیرین مـرادی )کردسـتان(: 6984 877 0918
0990  179  4909 )مرکـزی(:  یاحقـی  مبینـا 

صنعت گردشگری ملایر، پُررونق‌تر از همیشه
حضور ملایر در هجدهمین نمایشگاه بین‌المللی گردشگری و صنایع تهران

ســپهرغرب، گروه خبر: صنعت گردشــگری ملایر، 
پُررونق‌تــر از همیشــه اســت و حضــور این شــهر در 
هجدهمیــن نمایشــگاه بین‌المللــی گردشــگری و 

صنایع تهران را شاهد هستیم.
امــروزه گردشــگری به‌عنــوان یکــی از مهم‌ترین 
صنایــع توســعه پایــدار، فرصــت بــزرگ اقتصــادی، 
اجتماعی و فرهنگی برای کلان‌شــهرها و شــهرهای 

جهانی به‌وجود می‌آورد.
آمارهــا نشــان از اهمیــت گردشــگری و بالطبــع 
توســعه گردشــگری دارد، کارشناســان می‌گوینــد 
گردش مالی صنعت گردشگری جهان در این سده 
از گــردش مالــی بخش صنعــت فراتر مــی‌رود و در 
چنــد ســال آینده دســت کم بــه چند تریلیــون دلار 

خواهد رسید.
ایــران،  اقتصــاد  نظیــر  اقتصادهایــی  بــرای 
ایــن رقــم قابــل توجــه اســت و می‌توانــد تمامــی 
فعالیت‌هــای اقتصــادی را تحت تأثیر قــرار دهد، با 
ایــن وجــود برای دســتیابی بــه چنین درآمــد قابل 
حصولــی، بایــد برنامه‌ریزی جامعی صــورت گرفته 
زمینه‌هــای  در  مناســب  ســرمایه‌گذاری‌های  و 
صــورت  صنعــت  ایــن  نرم‌افــزاری  و  ســخت‌افزاری 

پذیرد.
کشــور ایران با داشــتن جاذبه‌های گردشگری 
عــدم  به‌لحــاظ  طبیعــی(  مذهبــی،  )تاریخــی، 
اندیشــیدن سیاســت‌های مؤثــر در ایــن بخــش، 
هنــوز نتوانســته اســت بــه ســهم مناســب خــود 
ایــن  و  یابــد  دســت  جهــان  گردشــگری  بــازار  در 
امــر ســبب شــده اســت تــا بســیاری از معضلات 
بــا  می‌توانــد  کــه  کشــور  اجتماعــی  اقتصــادی- 
همچنــان  شــوند،  مرتفــع  گردشــگری  توســعه 

بمانند. پابرجا 

  ملایر، مقصد گردشگری غرب کشور
در ایــن میــان شــهر جهانــی ملایــر بــا داشــتن 
فــراوان  جاذبه‌هــای  دیدنــی،  و  بکــر  مناطــق 
گردشــگری، آثــار باســتانی منحصربه‌فــرد که ثبت 
ملــی شــده‌اند، صنایع دســتی و داشــتن دو برند 
کــه  اســت  چندســالی  منبــت،  مبلمــان  و  انگــور 
توانســته در ســطح کشــور حرف‌های زیــادی برای 

گفتن داشته باشد.
طــی ســال‌های اخیر بحــث گردشــگری و صنایع 
دســتی ملایــر و البتــه زحمــات ویــژه شــهرداری و 
فراهم‌ســازی  حــوزه  در  فرهنگــی  میــراث  اداره 
زیرســاخت‌های گردشگری و ایجاد مناطق تفریحی 
_ توریســتی، نقــش مؤثــری در توســعه صنعــت 

توریسم در این شهرستان ایفا کرده است.
ملایــر بــا ثبت جهانی هنــر منبت به‌عنوان شــهر 
جهانــی منبت شــناخته می‌شــود و تولیــدات مبل 
و منبــت آن در ســطح ملــی و بین‌المللــی شــهرت 
دارد؛ همچنیــن‌ ایــن شهرســتان با تولید گســترده 
انگــور و فرآورده‌هــای مرتبــط، جایــگاه ویــژه‌ای در 
حــوزه گردشــگری کشــاورزی دارد و نظــام کاشــت 
انگور ملایر به‌عنوان پنجاه‌وسومین میراث جهانی 

کشاورزی، به ثبت رسیده است.
مجموعه بی‌نظیر مینی‌ورلد یا جهان کوچک که 
در منطقه خاورمیانه برای نخستین‌بار ایجاد شده 
اســت، تحســین همــگان را برانگیخته و امــروز این 
منطقه مهم تفریحی_ توریســتی می‌رود تا سرآغاز 
تحولــی بــزرگ در حوزه اقتصادی جذب گردشــگر و 
ارتقای ســطح فرهنــگ و مســائل اجتماعی در این 

منطقه باشد.
پــارک  نخســتین  ملایــر  در  مینی‌ورلــد  پــارک 
جاذبه‌هــای  از  یکــی  و  خاورمیانــه  مینیاتــوری 

گردشــگری منحصربه‌فرد ایران بــوده که در بخش 
شــمالی ایــن شــهر قــرار گرفتــه اســت. ایــن پــارک 
مینیاتــوری با مســاحتی بیش از 48 هکتــار، نه‌تنها 
نخســتین پــارک موضوعی ملایــر، بلکه نخســتین 
و  خاورمیانــه  در  مینــی  گردشــگری  مجموعــه 
چهارمیــن در جهــان محســوب می‌شــود و بازدید 
از ایــن پــارک، فرصتــی بی‌نظیر برای دیــدن 138 اثر 

تاریخی، ملی و جهانی در مقیاس کوچک است.
بارها شاهد بازدید مقامات ارشد کشوری از این 
پروژه مهم گردشــگری در ملایر بودیم که همگی بر 
این امر اذعــان کرده‌اند که این پروژه نقش موثری 
در رونق صنعت گردشگری این منطقه‌ ایفا می‌کند.
از ســوی دیگــر ســاخت رســتوران‌های مــدرن و 
ســنتی بــه همت شــهرداری در بــام ملایــر، احداث 
متل‌هــا بــرای اســکان مســافران، در دســت اقدام 
بــودن پروژه‌های مهمی چون بــازار مبلمان منبت، 
نمایشــگاه‌های مهــم بــرای عرضــه صنایع دســتی 
و برگــزاری چندیــن نوبــت جشــنواره ملــی مبلمان 
منبت، همگی سبب شــده است که امروز ملایر به 

»مقصد گردشگری« در غرب کشور تبدیل شود.

از  یکــی  ســامن،  زیرزمینــی  شــهر   
منحصربه‌فردترین جاذبه‌های تاریخی کشور

مجموعــه آثار زیرزمینــی ســامن منحصربه‌فرد 
هســتند که در بخش اعظم محدوده مرکزی شــهر 
و در زیــر خیابان‌ها، منازل و ســاختمان‌های اداری 
به‌صورت دستکند در بستری از سنگ گرانیت ایجاد 

شده است.
عمــق متوســط آثار بین ســه تا 5.5 متــر متغیر 
بــوده و گســتره آثــار بالغ‌بــر ســه هکتــار اســت که 
درحال حاضر فضاهای شناسایی‌شده در محدوده 

حدود یک هکتاری قرار گرفته است.
درنتیجه کاوش‌های باستان‌شناســی که ســال 
1387 توســط کارشناسان سازمان میراث فرهنگی 
اســتان همدان صورت گرفت، نتایج بســیار درخور 
توجهــی حاصل شــد و هیئــت کاوش‌های ســامن 
از کارشناســان رشــته‌های مختلــف  کــه متشــکل 
خصوصاً باستان‌شناســی، انسان‌شناسی و مرمت 
و حفاظــت بــود، توانســت بخش اعظــم فضاهای 

شناسایی‌شده را کاوش کند.

  عمارت تاریخی منصوری
هنــر  از  گنجینــه‌ای  ملایــر،  در  منصــوری  خانــه 
مردمــان ایــران ‌زمیــن و دارای دو طبقــه اســت که 
معمــاری هرکــدام از طبقــات به یــک دوره از تاریخ 
بازمی‌گــردد؛ این اثر تاریخی در بلــوار پارک، خیابان 
دکتــر اقبال واقع شــده اســت و قدمت ایــن اثر به 
دوران قاجــار و پهلوی برمی‌گردد و متعلق به وراث 

منصوری است.


