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اقتصادی

بازارچه‌های محلی:دو گانه سکون یا رشد!
ســپهرغرب، گــروه اقتصادی - عباس سریشــی: 
آیا دایرکننــدگان و گردانندگان بازارچه‌های محلات 
توانســته‌اند بــه وعده‌هــای خود مبنی بــر کاهش 
واســطه،  حــذف  محصــولات،  تمام‌شــده  قیمــت 
تنوع‌بخشــی در عرضــه محصــولات، ارتقای کمی و 
کیفی خدمات و کالاها و... جامه عمل بپوشانند؟

به‌صــورت  انســانی  جوامــع  کــه  دوره‌ای  در 
شــتاب‌زده شاهد گســترش جغرافیایی و جمعیتی 
خــود هســتند، یکــی از سیاســت‌های بســیار مهم 
ســرانه  گســترش  و  توســعه  شــهری،  مدیریــت 
خدمــات و تأمین رفاه شــهروندان از طرق مختلف 
و به‌صــورت خــاص، احــداث بازارچه‌هــای عرضــه 
مراکــز  ایــن  اســت.  روزمــره  نیازهــای  و  مایحتــاج 
عمومــا توســط شــهرداری و بــا همــکاری صنــوف 
و اتحادیه‌هــای مختلــف در راســتای عرضــه انــواع 
مواد غذایی، البســه، لوازم خانگی، لبنیات، میوه و 
سبزیجات و... ایجاد شــده‌اند تا به نوعی مایحتاج 
عمومی را با قیمتی ارزان‌تر نسبت به خرده‌فروشی 

و بازارهای سنتی به مردم ارائه کنند.
البتــه از منظــر برخی، ایجــاد بازارچه‌های محلی 
)با تعریف و شــیوه و شــکل امروزی آن( در کشــور 
مــا ســابقه چندانــی نداشــته و فراینــدی نوظهــور 
تلقی می‌شــود. با این حال، توســعه کلان‌شــهرها 
و افزایــش نیــاز مردم از یک ســو و نیز مشــکلات و 
محدودیت‌هــای دسترســی به مراکز عرضه ســنتی 
اعــم از بــازار و میــدان بــار، باعث شــده تــا در چند 
دهه اخیر به‌شکل فزاینده‌ای شاهد راه‌اندازی این 
مراکــز باشــیم کــه عموماً بــا محوریت شــش گروه 
اصلی محصولات غذایی یعنی میوه‌ها، سبزیجات، 
غــات، پروتئین‌ها، لبنیات و یا محصولات ترکیبی از 

گروه‌های پنج‌گانه فوق در حال فعالیت هستند.
کارشناســان بر این باورند که مراکز خرید محلی 
کــه با نظارت‌های لازم شــهرداری برای رفع نیازهای 
روزمره مردم ایجاد می‌شوند، بر اساس چند هدف 
کلی مانند تســهیل در دسترســی، حذف واسطه و 
تــاش در جهت کاهــش قیمت تمام‌شــده، عرضه 
محصــولات مطابق بــا نیازهــای روز مصرف‌کننده، 
و...  کالا  ســامت  راســتای  در  نظــارت  افزایــش 
تعریــف می‌گردند. مضاف بر آنکــه نقش و اهمیت 
ایــن مراکــز در مناطقی که با تراکم بــالای جمعیتی 
مواجــه بــوده و یا تعــداد مراکز تجــاری و خدماتی 
موجود تکافوی مطالبات شــهروندان را نمی‌دهد، 

از اهمیت بیشتری برخوردار است.
اهــداف  بــر  تأکیــد  بــا  صاحب‌نظــران  همیــن 
ایجــاد ایــن مراکــز، به‌صــورت خــاص بــر ایــن نکته 
نیــز تأکیــد دارند کــه موضــوع جانمایــی، پراکنش، 

ســاختار مناســب و تنــوع کاربری‌هــا و متعاقباً کم 
و کیــف محصــولات عرضه‌شــده در آنهــا از جهــت 
و  فرهنگــی  اقتصــادی،  اجتماعــی،  ملاحظه‌هــای 
زیســت‌محیطی نیــز بســیار حائــز اهمیت اســت که 

باید قبل از هر اقدام مورد توجه جدی قرار گیرند.
بــه دیگر ســخن، قبــل از ایجاد هر مرکــز عرضه، 
ابتدا باید به چند سؤال بسیار اساسی پاسخ داده 

شود:

1. در نظــر اســت ایــن مراکــز در کــدام محدوده 
جغرافیایی شــهر احداث شــده و ملاک این انتخاب 

و جانمایی چیست؟
2. محصولات عرضه‌شــده در آنها از لحاظ کمی 
و کیفی تا چه میزان مورد نیاز و یا مطالبه ســاکنان 
بوده و یا با ســطح معیشــت و اقتصاد خانواده‌ها 

تطابق دارد؟
3.آیــا ایجاد و ادامه فعالیت این مراکز هم برای 
دایرکنندگان و هم مراجعان توجیه اقتصادی دارد 

یا خیر؟
4. آیــا فضای ایجاد‌شــده دارای اســتانداردها و 

بایستگی‌های فیزیکی هست یا خیر؟
5.تأثیر فعالیت این مراکز در چند ســال گذشته 
از سوی چه نهادی بررسی و به نقاط قوت و ضعف 

آن پرداخته شده؟
6. و نهایتــا، در حــال حاضر نقشــه راه این مراکز 
بر گســترش و شبکه‌سازی اســتوار است یا حفظ و 

ادامه همین مجموعه؟
طبیعــی اســت که تــاش در جهت پاســخگویی 
به این ســؤالات علاوه بر ایجاد چشــم‌اندازی مفید 
بــرای تصمیم‌گیــران نظــام مدیریت شــهری، باعث 
ارتقــای رضایــت و جلــب توجــه شــهروندان به این 
گونــه اقدامــات خواهــد شــد. گــو اینکه هــر گونه 
بی‌توجهــی به آن‌ها نتیجه‌ای جز هدررفت ســرمایه 

و کاهــش اعتمــاد عمومــی بــه دانــش و تخصص 
مدیــران در نــوع برنامه‌ریــزی و هدف‌گذاری‌هــا و 
در نهایــت اجــرای پروژه‌های شــهری در پی نخواهد 

داشت.
قــدم آهســته مراکــز عرضــه میــوه و تره‌بــار در 

همدان...!
هرچند بیشــتر همدانی‌ها عادت دارند تا عمده 
مایحتــاج روزمــره خــود از قبیــل میــوه و ســبزی، 
غ و... را از مراکز ســنتی مانند ســرگذر،  گوشــت، مر
ســبزه‌میدان، میــدان و... تهیه کرده و یــا در برخی 
نهایتــا  و  محــات  هفتگــی  روزبازارهــای  از  مــوارد 
مغازه‌های نزدیــک به منازل خود خریداری کنند، با 
این حال احداث چند بازارچه ثابت در برخی مناطق 
شــهر ماننــد شــهرک مدنــی، شــهرک فرهنگیــان، 
بوســتان لالــه و بازارچه شــهرداری را احتمــالاً باید 
و  تجــاری  فضــای  از  دیگــر  نوعــی  ظهــور  ســرآغاز 
خدماتی دانست که انتظار می‌رود در آینده بتوانند 
به‌عنــوان رقیب اصلی بازارهای ســنتی حرفی برای 

گفتن داشته باشند.
البتــه در طــی ســال‌های اخیــر با ارتقای ســطح 
و  مناســب  فضاســازی  عملکــرد،  کیفــی  و  کمــی 
هزینه‌کردهــای بیشــتر برای ایجــاد جذابیت بصری، 
تلاش‌های بیشــتری برای رونق‌بخشــی بــه عملکرد 
ایــن بازارچه‌ها صــورت گرفته و تصور می‌شــود که 
اقبــال مردمــی هــم بــه خریــد از آن‌ها تــا حدودی 
افزایش یابد. با این حال، هنوز این سؤالات مطرح 
اســت که آیــا می‌تــوان ایــن بازارچه‌هــا را به‌عنوان 
رقیبی جدی برای بازارهای سنتی تعریف کرد یا نه؟ 
مضــاف بر آنکه نوع عملکــرد و فرایند عرضه کالاها 
در این بازارچه‌ها تا چه میزان توانســته پاسخگوی 
نیــاز واقعــی مراجعــان باشــد؟ در عیــن حــال نیــز 
هنوز این ســؤال باقی اســت که آیــا دایرکنندگان و 
گردانندگان ایــن مراکز توانســته‌اند به وعده خود 
مبنی بر کاهش قیمت تمام‌شده محصولات جامه 

عمل بپوشانند؟
به‌عنــوان  نیــز  مــا  کــه  اینجاســت  موضــوع 
شــهروندان از تجلی مظاهر توســعه و پیشرفت در 
هر شــکل آن اســتقبال کرده و عمیقاً بر این باوریم 
که دست‌اندرکاران مدیریت شهری در همه ابعاد و 
شئون باید هر سال تلاش‌های بیشتر و بهتری را در 
راستای توسعه و گسترش سرانه خدمات و تأمین 
رفاه شــهروندان در دســتور کار داشته و به مرحله 
اجرا بگذارند. با این حال، گذشته از میزان اعتبارات 
و هزینه‌هــای صرف‌شــده و برخی اخبــار و تبلیغات 
رســانه‌ای، این‌گونــه بــه نظر می‌رســد که شــیوه و 
روش فعالیــت و اجرای برخی از این مراکز به دلایل 

مختلف آن‌گونه که گفته می‌شــود، مناسب و مؤثر 
نبوده‌است.

در واقــع، جــدا از بحــث چرایــی قــدم آهســته 
ماننــد  شــهری  در  خدماتــی  بازارچه‌هــای  ایجــاد 
همدان، تصور می‌شــود مــدل فعالیت ایــن مراکز 
بیشــتر روایتگــر تکاپو بــرای حفظ بقــا و موجودیت 
و موقعیت فعلی باشــد تا تلاش در جهت افزایش 

تعداد شعب و یا گستره کار و فعالیت. چرا؟
شاید به این دلیل که مجریان و برنامه‌ریزان این 
طرح نتوانســته‌اند و شــاید هم نخواسته‌اند به هر 
دلیل نسبت به درک پیش‌نیازها و یا بایستگی‌های 
قبلــی اجــرای ایــن گونــه پروژه‌هــا اقدام نمــوده و 
مناســب،  جانمایــی  چــون  مســائلی  درخصــوص 
تطبیق‌سنجی با فرهنگ و سطح اقتصادی ساکنان 
محلات شــهری، نیازسنجی نوع خدمات و کالاهای 
عرضه‌شده، بازخوردسنجی از طرح‌های قبلی برای 

اجرای پروژه‌های مشابه بعدی و... اقدام کنند.
البتــه ایــن نیــز بمانــد کــه از نظــر برخــی دیگر از 
صاحب‌نظــران و با توجه به موضــوع عدم بازدهی 
حداکثری و یــا اقبال مردمی، ایجــاد این نوع مراکز 
غ از آنکه واقعاً چه سودی را به مردم رسانده و  فار
یا چه بودجه‌ای را از مدیریت شــهری هدر می‌دهد، 
بیشــتر یک نوع حرکت تبلیغی و نمایشی و یا نهایتاً 
حرکت در مسیر اجرای دستورالعمل‌های سازمانی 
برای برون‌رفت از سؤالات و پرسش‌های بالادستی 

تلقی می‌گردد تا چیز دیگر!
و  معایــب  تمــام  محاســن،  و  خوبی‌هــا  همــه 

مشکلات....
و امــا در خصــوص بررســی جایــگاه و نقــش و 
تأثیــر ایــن بازارچه‌هــای ثابت که چند ســالی اســت 
به‌صورت پراکنده در برخی نقاط شــهر و شــهرک‌ها 
ایجاد شــده‌اند، خبرنگاران ســپهرغرب با پیمایشی 
میدانــی و گفت‌وگــو بــا تعــدادی از شــهروندان و 
مراجعــان، نتایج حاصله را در قالب گزاره‌های کمی 
و کیفــی به رشــته تحریــر درآورده‌اند که در ســطور 
بعدی به مخاطبین عرضه خواهد شد. ضمن تذکر 
ایــن موضوع که هــدف از این امر نــه تبلیغ مجانی 
برای ایشــان اســت و نه ســوء تبلیغ برای هر هدف 
دیگــر، در واقــع موضــوع صرفــا بازخوانــی نقش و 
اثــر یکــی از مؤلفه‌های خدماتــی در ارتقا یا کاهش 
ســطح کمی و کیفی رفاه زندگی شــهری از یک سو 
و شــناخت نقاط قوت و ضعف در راســتای اطلاع و 
حرکت در مسیر درست از سوی مسئولان در سوی 
دیگر اســت، به ایــن امید که ضمن رفــع نواقص و 
معایب، قدم‌های بلند و بهتری برای سرعت‌بخشی 
و کیفی‌ســازی برنامه‌هــای مرتبط با ارتقای ســرانه 

خدمات رفاهی به شهروندان برداشته شود.
و امــا در مجمــوع 50 گفت‌وگــوی صورت‌گرفته 
بــا جمعــی از شــهروندان همدانــی )خانــم و آقا _ 
بزرگســال( در برخــی بازارچه‌های ثابــت موجود در 

شهر، این‌گونه عنوان می‌شود که:
. تقریباً 90 درصد این افراد ایجاد چنین مراکزی 
را از منظــر توســعه و ارتقای ســطح ارائــه خدمات 
بــرای شــهروندان مثبت تلقی کــرده و نگاه و حس 

خوبی نسبت به حضور در آنها دارند.
· از دید همین گروه و در مقام مقایسه مستقیم 
دیــداری و تجربه حضور، بازارچه‌های جدید بســیار 

زیباتر، شیک‌تر و مجهزتر هستند.
· از منظــر 85 درصــد گفت‌وگــو شــوندگان، در 
بیشــتر ایــن بازارچه‌هــا موضــوع پارکینــگ، فیزیک 
و  نــور  ســرمایش،  و  گرمایــش  داخلــی،  فضــای 
روشــنایی، ارائــه خدمات، حــس امنیت و... بســیار 

خوب و قابل قبول است.
در  حاضــر  شــهروندان  درصــد   80 ارزیابــی  در   ·
گفت‌وگــو، در بازارچه‌هــای جدیدالتأســیس، تنوع 
لبنیــات، پروتئیــن، خواروبــار خشــک  از  )اعــم  کالا 
و...( و شــیوه نگهداری و عرضه آنها مثبت و بهتر و 

مقبول‌تر شده است.
· از دید گروه غالب گفت‌وگو شوندگان، توسعه 
اهــداف عنوان‌شــده در  و تحقــق  و کیفــی  کمــی 
ایجــاد این مراکز باعث می‌شــود تا مردم برای تهیه 
مایحتــاج خود کمتر به زحمت افتاده و تا حد قابل 
توجهی از مشــکلات ترافیکی و زیستی شهر کاسته 

شود.
و امــا بــه مــوازات محاســن پیش‌گفتــه، همین 
گــروه طــی اظهــار نظرهــای دیگر بــر این نــکات نیز 

تأکید دارند که:
· بــر اســاس عــادات و یا فاصلــه تا مراکــز خرید 
گفت‌وگــو  درصــد   70 معمــول  به‌طــور  ســنتی، 
شــوندگان، بازار یا روزبازارها، 25 درصد مغازه‌های 
نزدیــک و نهایتاً تنهــا 5 درصد این بازارچه‌ها را برای 
خریــد دائمــی انتخــاب می‌کننــد )بــه دیگــر معنــا، 
مراجعه به مغازه و یا این بازارچه‌ها تنها در صورت 

اضطرار و یا ناچاری است(.
· بــر اســاس نتایــج حاصلــه، تقریبــا 76 درصــد 
گفت‌وگو شــوندگان معتقدند قیمت‌های موجود 
در ایــن بازارچه‌هــا با بیرون تفــاوت خاص و یا حتی 
محسوســی نــدارد کــه ایــن امر بــا شــعار و ادعای 
در  تمام‌شــده  قیمــت  کاهــش  و  واســطه  حــذف 

تناقض است.
· 68 درصــد گفت‌وگو شــوندگان بر ایــن باورند 
کــه در ایــن بازارچه‌ها باید صرفاً انــواع مخصوصی 

غ، لبنیات و  از کالا )عمومــا پروتئین، گوشــت و مــر
خشــکبار( عرضه گــردد و عرضــه میــوه و تره‌بار به 
دلیل وجود پســماند، دورریــز و یا آلودگی و تبعات 
نگهــداری طولانی‌مدت... نیازمند فضای کاملاً جدا 

از این محصولات است.
· جمعــی بالغ بر 66 درصد گفت‌وگو شــوندگان 
معتقدنــد هرچنــد در ایــن بازارچه‌ها مــدل عرضه 
بســیار شــیک بــوده و بســته‌بندی خوبــی دارنــد، 
ولیکــن بر اســاس نــوع فرهنــگ مصرف مــردم ما، 
ســطح کمــی و کیفــی میــوه و تره‌بــار عرضه‌شــده 
در ایــن اماکن بســیار محدود و نازل تلقی شــده و 
قدرت انتخاب را از مشــتری می‌گیرد. لذا برای خرید 
میــوه و تره‌بــار قطعاً بازار و روزبازارهــا گزینه بهتری 

هستند.
· بیــش از نیمــی از گفت‌وگــو شــوندگان بر این 
عقیده‌انــد که عرضه محصولات میوه و ســبزی در 
ایــن مراکز با بســته‌بندی خاص و قیمــت بالا، میل 
و علاقــه بــه خریــد را کاهــش می‌دهــد. مضــاف بر 
اینکه به دلیل فســادپذیری زودتر و فقدان یخچال 
یــا سیســتم‌های برودتــی، تجانس برخــی کالاها با 
این مواد منطقی نیســت. البته همین گروه بر این 
باورنــد که عرضه میــوه به‌خصــوص در ایام خاص 
مثل عید، شــب یلــدا و... در ایــن بازارچه‌ها و البته 
به‌صــورت فضای تفکیکی بســیار خوب و با اهمیت 

است.
· جمعی بالغ بر 42 درصد شــهروندان حاضر در 
گفت‌وگــو بــا تصریح به اینکــه هنــوز فرهنگ خرید 
فروشــگاهی مــا بــه بلوغ نرســیده و ســنت بــازار و 
روزبــازار غالــب اســت، معتقدنــد ســطح اقتصادی 
مــردم از یک ســو و عدم تفــاوت آنچنانی در قیمت 
کالا در این بازارچه‌ها با بیرون، ایشــان را به ســمت 
همــان بازارهــای ســنتی ســوق می‌دهد. لــذا باید 
داســتان حذف واســطه و کاهش قیمــت در اینجا 

محسوس‌تر گردد.
· همیــن گــروه معتقدنــد در نقــاط پربرخــوردار 
شــهر شــاید خرید از این فروشــگاه‌ها خوب باشد، 
امــا در نقــاط پایین شــهر ایــن اماکن بیشــتر حکم 
پاساژهای شیک برای وقت‌گذرانی را دارند نه الزاماً 

خرید.
و نهایتــا اینکــه بــه اعتقــاد بســیاری از گفت‌وگو 
اهــداف  بــه  رســیدن  و  تحقــق  تــا  شــوندگان، 
تعریف‌شده از تأسیس این فروشگاه‌ها هنوز جای 
کار بســیار اســت و گردانندگان آنها باید بر اســاس 
سیاســت‌های روز برنامه‌هــای جدیدتــری را تدوین 
کننــد، وگرنــه تصور نمی‌شــود بــا این رویه شــاهد 

رونق‌گیری و یا لزوم به افزایش تعداد آنها باشیم

هزینه سبد معیشت کارگران 23.4میلیون تومان تعیین شد

کمیتــه  عضــو  اقتصــادی:  گــروه  ســپهرغرب، 
دستمزد شورای‌عالی کار با اعلام "در جلسه کمیته 
دستمزد رقم ســبد معیشت 23٫441٫664 تومان 

با توافق شــرکای اجتماعی تعییــن گردید."، گفت: 
ملاک تعیین دســتمزدها با تأکیــد قانون‌گذار، باید 

رقم سبد معیشت باشد.

دســتمزد  کمیتــه  عضــو  تاجیــک،  محمدرضــا 
شــورای‌عالی کار در خصــوص رقــم نهایــی ســبد 
معیشــت گفــت: در جلســه کمیته دســتمزد رقم 
ســبد معیشــت 23٫441٫664 تومــان بــا توافق 
از دو  پــس  شــرکای اجتماعــی تعییــن گردیــد و 
ســال ایــن توافــق یــک قــدم مثبتــی بــود کــه با 
حمایــت ســه‌جانبه شــرکا بــه یک هدف مشــترک 

رسیدیم.
محمدرضا تاجیک با اشــاره به رقم مورد توافق 
ســبد معیشــت افزود: رقم مورد توافق برای اقلام 
خوراکــی 91.188.076 ریــال و اقــام غیرخوراکــی 
هم 143.228.572 ریال اســت که در مجموع این 
رقم ســبد هزینه مطابق آمــار دی ماه 1403 برابر با 
234.416.648 ریــال یعنی 23 میلیون و 441 هزار 

و 648 تومان خواهد شد.
ایــن نماینــده کارگری تصریــح کرد: بــا توجه به 
الــزام قانون‌گــذار در تبصره 2 ماده 41 می‌بایســت 
برای تعیین دســتمزد، هزینه زندگی محاسبه گردد 
و بــا توجــه به ایــن موضــوع کمیته دســتمزد ذیل 
شورای‌عالی کار است و با دستور این شورا فعالیت 
می‌نماید که پس از برگزاری پنج جلســه کارشناسی 

به توافق رسیدند.
در  کارگــران  نماینــده  تاجیــک  محمدرضــا 
تعییــن  مــاک  شــد:  متذکــر  کار  شــورای‌عالی 
دســتمزدها بــا تأکیــد قانون‌گــذار، باید رقم ســبد 

معیشت باشد.
تاجیک خاطرنشــان کرد: هــدف نهایی در تعیین 
مزد سبد معیشــتی خانوار کارگران است و مطابق 
مــزدی  مــاده 41 می‌بایســت مذاکــرات  تبصــره 2 
صــورت پذیرد و هرســاله با مذاکــرات و چانه‌زنی‌ها 

دستمزدها مشخص می‌شود.
تاجیــک بــا ابــراز اینکــه دســتمزد ســال 1403 
اختــاف زیــادی با این رقم ســبد معیشــتی دارد، 
چنــد  در  دســتمزد  تعییــن  تبعــات  داد:  ادامــه 
بــا  می‌شــود،  بررســی  کار  شــورای‌عالی  جلســه 
توجــه بــه اینکــه ســبد معیشــت دی ماه بــه این 
میــزان رســیده اســت و میــزان تورم هــم بیش از 
32 درصــد اســت باید مشــخص شــود چه‌رقمی 
را به‌عنــوان دســتمزد کارگــران برای ســال 1404 

نمود. تعیین  می‌توان 
ایــن نماینــده کارگــری بــا بیــان اینکــه دولــت 
بایــد راهکارهــای مناســب در ایــن خصــوص ارایه 

دهــد، اضافــه کــرد: دســتمزدها بایــد بــر اســاس 
سبد معیشــتی تعیین شــود هرچند ممکن است 
امسال یا سال آینده هم این اتفاق نیفتد اما باید 
از دولت این درخواست را داشت که قانون را اجرا 

کند.
تاجیــک در خصــوص طولانــی شــدن جلســات 
تعیین دســتمزد کارگران در اســفند مــاه نیز گفت: 
خوشــبختانه امســال زودتر از ســال‌های قبل رقم 

سبد معیشت مشخص شد.
کار  شــورای‌عالی  در  کارگــری  نماینــده  ایــن 
رفــاه  و  کار  تعــاون،  وزیــر  کــرد:  خاطرنشــان 
خــرد  از  اســتفاده  جــاری  ســال  در  اجتماعــی 
جمعی را به‌‌کار گرفته اســت، ایشان سعی دارند 
خ دهــد تا برای جامعه مفید باشــد  کــه اتفاقی ر
و لزومــا هدف نمایندگان کارگری هم این اســت 
کــه قــدرت خرید کارگران مانند گذشــته شــود و 
سفره‌شــان مطابق گذشــته شــود نــه اینکه روز 

روز کوچک‌تر شود. به 
تاجیــک با اشــاره به تــورم موجــود تصریح کرد: 
تورم کنونی کارگران را تحت فشــار قرار داده اســت 
و شــرایط معیشــتی آنهــا زیر این حجــم از گرانی به 

بحــران در آمــده اســت و همیــن رقــم 9 میلیــون 
تومان برای اقلام خوراکی که تعیین شده، معادل 
رقمی اســت که کارگران امســال بــرای مزد دریافت 

می‌کنند.
ایــن نماینــده کارگــری یــادآور شــد: کنــار رقم 
اقــام خوراکــی که مورد نیــاز همه افــراد جامعه 
انــرژی و اجــاره  بــه  بایــد هزینــه مربــوط  اســت، 
مســکن و حمل‌ونقــل و پوشــاک و آموزش و… را 
هــم در نظر گرفــت و اگر این رقم امســال حقوق 
و دســتمزد را )در ســال آینده( به کارگران بدهند 
آنهــا دیگر حتــی در چادر هــم نمی‌تواننــد زندگی 

کنند.
تاجیــک ابراز کرد: درخواســت ما این اســت که 
دولت به مســئله دســتمزدها بیشــتر وارد شــود 
چــرا کــه بــرای بــه گــردش درآمــدن چــرخ تولیــد 
مطمئنــا باید تــوان کارگران افزایــش یابد تا آنان 
بتواننــد محصول تولیدشــده کارفرمایان را خرید 

نمایند.
ایــن نماینــده کارگــری گفــت: امیدواریــم کــه با 
اختــاف  برطــرف شــدن  و  انجام‌گرفتــه  تعامــات 

نظرها سفره کارگران بزرگ‌تر شود.

روزه سکوت وزارت صمت در ماجرای کروز و ایران‌خودرو
وزارت  ســکوت  اقتصــادی:  گــروه  ســپهرغرب، 
صمت در برابر اقدامات کروز و عدم حضور سازمان 
گســترش و نوســازی صنایع ایــران در مجمع ایران 
خــودرو، زمینــه را بــرای برگزاری مجمــع غیرقانونی 

ایران خودرو هموار کرد.
مجمــع عمومــی صاحبان ســهام ایــران خودرو 
در تاریــخ هفدهــم بهمن 1403 برگزار شــد و در آن 
جلســه، اعضــای هیئــت مدیــره جدید این شــرکت 
انتخــاب و مدیرعامــل آن معرفــی شــد. امــا نکتــه 
نگران‌کننــده در ایــن رونــد، تصاحب ایــران خودرو 

توسط شرکت قطعه‌سازی کروز است.
این تصاحب بدون خرید سهام دولت و از طریق 
حضور در هیئــت مدیره ایران خودرو صورت گرفته 

که نقض قوانین و مقررات مربوطه است.
علی‌رغم اینکه هیئت تجدید نظر شورای رقابت 
در تاریخ پانزدهم بهمن 1403، با صدور رای 553، 
حضور کروز در هیئــت مدیره ایران خودرو را تخلف 
اعــام کــرده بود، این شــرکت همچنــان در مجمع 

عمومی ایران خودرو حاضر شد.
به‌این‌ترتیــب، حضــور غیرقانونــی کــروز در ایــن 
مجمع نه تنها روند قانونی این مجمع را زیر سوال 
برده، بلکه موجــب نگرانی‌هایی جدی در خصوص 
اهلیت این شــرکت بــرای تصدی یکــی از بزرگ‌ترین 

خودروسازان کشور شده است.
شــواهد موجــود نشــان می‌دهــد کــه کــروز با 
داشــتن پرونده‌های قضائی در زمینه گران‌فروشی 

220 میلیون دلاری قطعات خودرو به شــرکت‌های 
خودروســازی و دســت داشــتن در قاچاق سازمان 
یافتــه، اهلیــت لازم بــرای تصــدی مدیریــت ایــران 

خودرو را ندارد.
تلــخ  تجربه‌هــای  یــادآور  وضعیــت،  ایــن 
خصوصی‌سازی‌های نادرست در ایران مانند هپکو، 
هفت‌تپه و ماشین‌ســازی تبریز است که پیامدهای 

آن همچنان در اقتصاد کشور مشهود است.
از طرفــی، در حالــی که وزارت صنعــت، معدن و 
تجــارت بایــد نقــش نظارتــی و مدیریتی خــود را در 
خصــوص ایــن مســائل ایفا می‌کــرد، ســکوت این 
وزارتخانــه در برابــر اقدامــات کــروز و عــدم حضــور 
ســازمان گســترش و نوســازی صنایع ایران )ایدرو( 

در مجمــع ایران خودرو، زمینه را بــرای برگزاری این 
مجمع غیرقانونی هموارتر کرد.

ایــن در حالی اســت که که وزیــر صنعت، معدن 
و تجــارت بــه عنــوان متولــی بخش صنعت کشــور 
بایــد نگران عدم اهلیت کروز باشــد زیــرا در صورت 
هر اخلالی در فرآیند تولید در این خودروسازی باید 

پاسخگو باشد.
عــدم  و  صمــت  وزارت  ســکوت  مجمــوع،  در 
اقدامــات مناســب در خصوص حضــور غیرقانونی 
شــرکت کروز در هیئت مدیره ایران خودرو، موجب 
ایجــاد نگرانی‌هــای جــدی در خصــوص آینــده این 
صنعــت و فرایند خصوصی‌ســازی در کشــور شــده 

است.

از سوی مرکز آمار ایران اعلام شد

افزایش 150 هزار نفری نرخ تولد
پیشتازی پسران

ســپهرغرب، گروه اقتصــادی: طبق اعــام مرکز 
آمار ایران، در پایان تابستان امسال، تعداد ولادت 
ثبت شده برحسب جنس و مناطق جغرافیایی به 
253 هزار و 803 نفر رســیده که نســبت به فصل 
قبــل یعنی بهــار 1403 معادل 150 هــزار و 89 نفر 
افزایش یافته است. در مقابل تعداد فوتی‌ها هم 

در تابستان نســبت به بهار 1202 نفر کاهش یافته 
اســت که در این میان نرخ تولد پســران بیشــتر از 
دختــران و نــرخ فوت مردان بیشــتر از زنــان بوده 

است.
و  اقتصــادی  کلان  شــاخص‌های  اســاس  بــر 
اجتماعی کشــور که از سوی مرکز آمار ایران اعلام 

شده، در پایان تابستان سال جاری، تعداد ولادت 
ثبت شده برحسب جنس و مناطق جغرافیایی به 
253 هزار و 803 نفر رســیده که نســبت به فصل 
قبل یعنــی بهار 1403، 150 هزار و 89 نفر افزایش 

یافته است.
پیشتازی پسران در تولد

براســاس ایــن داده‌هــا، نــرخ تولــد پســران از 
122 هــزار و 875 نفــر در بهار امســال به 130 هزار 
و 777 نفر تا پایان تابســتان ســال جاری رســیده 

است.
همچنیــن بررســی‌ها حاکی از آن اســت که نرخ 

تولــد دختــران نیز به این صورت اســت کــه از 115 
هزار و 839 نفر در بهار سال 1403 به 123 هزار و 

26 نفر تا پایان تابستان رسیده است.
در مناطق شــهری تعداد تولدهای ثبت شده از 
181 هزار و 886 نفر در بهار به 195 هزار و 383 تا 
پایان تابســتان نفر رسیده و این تعداد در مناطق 
روســتایی از 56 هــزار و 828 نفــر در ســه ماه اول 
ســال به 58 هزار و 420 نفر تا پایان ســه ماه دوم 

ماه یعنی تابستان رسیده است.
کاهش تعداد فوتی‌ها در کشور

بــر  از اطلاعــات  همچنیــن در بخــش دیگــری 

ثبــت شــده برحســب جنــس  تعــداد فوت‌هــای 
کــه  اســت  شــده  اشــاره  جغرافیایــی  مناطــق  و 
تعــداد  جــاری  ســال  تابســتان  در  آن  براســاس 
فوت‌هــای ثبت شــده برحســب جنــس و مناطق 
جغرافیایــی بــه 105 هــزار و 702 نفــر رســیده که 
نســبت به فصل قبل یعنی بهــار 1403، 1202 نفر 

کاهش یافته است.
براســاس ایــن داده‌هــا، نــرخ فوت زنــان از 46 
هــزار و 978 نفــر در بهار بــه 46 هــزار و 209 نفر تا 
پایــان تابســتان ســال جاری رســیده اســت و نرخ 
فــوت مــردان از 59 هزار و 923 نفر در ســه ماهه 

اول ســال جاری بــه 59 هزار و 493 نفــر در پایان 
تابستان رسیده است.

همچنین در مناطق شــهری تعداد فوت‌های 
ثبــت شــده به ایــن صــورت اســت از 82 هزار و 
263 نفــر در بهــار بــه 81 هــزار و 901 تــا پایــان 
تابســتان نفــر رســیده و ایــن تعــداد در مناطق 
روســتایی از 24 هــزار در ســه مــاه اول ســال و 
641 نفــر بــه 23 هــزار و 801 نفــر تــا پایان ســه 
ماه دوم ماه یعنی تابســتان رســیده اســت که 
بیانگــر کاهش تعــداد فوتی در دو منطقه گفته 

است. شده 


