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کنید مرا اسکن 

است. صافى  آینه اى  اندیشه،  و  نو  به  نو  زیورهایى  آداب،  و  گرانمایه  است  میراثى  دانش،  فرمودند:  علىعلیه السلام  امام 

دبیر اسبق کارگروه مد و لباس کشور مطرح کرد:

نمایشگاه های مد و لباس باید مطابق با فرهنگ و هویت اجتماعی طراحی شوند
نمایشگاه های مد و لباس؛ فرصت یا تهدید برای فرهنگ ایرانی؟

ســپهرغرب، گروه فرهنگی - ســمیرا گمــار: دبیر 
اســبق کارگروه مد و لباس کشــور بــا انتقاد از نبود 
سیاست گذاری های مناســب در حوزه مد و لباس، 
تأکیــد کــرد: نمایشــگاه های مد و لبــاس به عنوان 
محلــی بــرای عرضــه ایده هــا و طرح هــا، می توانند 
تأثیرات زیادی بر فرهنگ جامعه داشــته باشند. اگر 
این نمایشــگاه ها با اهــداف و چارچوب های خاص 
نظــام هویتی ما هماهنگ باشــند، می توانند نقاط 

قوتی برای کارهای فرهنگی در کشور باشند.
نمایشــگاه های مــد و لبــاس یکــی از مهم ترین 
رویدادهــای فرهنگی و اقتصــادی در هر جامعه ای 
هســتند کــه می تواننــد نقــش مؤثــری در معرفی 
برندهــای داخلــی، تبــادل تجربیات میــان طراحان 
و فعــالان ایــن حــوزه و همچنین توســعه صنعت 
مد داشــته باشــند. این نمایشــگاه ها فرصتی برای 
آشــنایی بــا جدیدتریــن ترندهــا و ذائقه هــای بازار 
هســتند، امــا در کنــار ایــن فرصت هــا، چالش هــا و 
آســیب هایی نیــز وجــود دارد کــه می توانــد مانــع 
تحقــق اهــداف اصلی ایــن رویدادها شــود. در این 
مصاحبــه بــا ســیده مرضیه شــفاپور دبیــر اســبق 
کارگروه مد و لباس کشــور، به بررســی آسیب های 
و  پرداختــه  لبــاس  و  مــد  نمایشــگاه های  عمــده 
راهکارهایی برای بهبود شــرایط ارائه خواهیم کرد. 

مشروح این گفت وگو را در ادامه بخوانید:
  تأثیر نمایشــگاه های مد و لباس بر فرهنگ و 

هویت اجتماعی
دبیر اسبق کارگروه مد و لباس کشور در ابتدای 
ســخنان خــود گفــت: نمایشــگاه های مــد و لباس 
یــک محــل برای عرضــه ایده هــا و طرح ها هســتند 
و قطعــا می تواننــد تأثیــر بســیار زیادی بــر فرهنگ 
جامعــه بگذارند که این تأثیر غیر قابل انکار اســت 
و اگر نمایشــگاه ها با اهــداف و چارچوب های نظام 
تربیتــی و هویتــی ما هماهنــگ باشــند، می توانند 

نقاط قوتی برای کارهای فرهنگی باشند.
ســیده مرضیه شــفاپور ســپس ادامــه داد: در 
بحــث هویــت اجتماعــی نیــز نمایشــگاه های مد و 
لبــاس نقــش مهمــی دارند، زیرا پشــت هــر طرح و 
ایــده ای یک فکر و نگرش وجــود دارد که می تواند 
در هویــت اجتماعــی جامعه تأثیر بگــذارد. اگر این 

ایده هــا و افکار با فرهنگ جامعه همســو باشــند، 
می تواننــد اثــرات مثبــت زیــادی بگذارنــد، امــا اگر 
مطابــق بــا آن نباشــند، حتــی ممکــن اســت اثرات 

مخربی ایجاد کنند.
  عــدم شــناخت ســلیقه جوانــان، بزرگ تریــن 

ضعف در حوزه مد و لباس
دبیر اســبق کارگروه مد و لباس کشور در پاسخ 
بــه ایــن ســؤال کــه نمایشــگاه های مــد و لبــاس 
چگونه می توانند بر نگرش و سبک زندگی جوانان 
تأثیــر بگذارنــد؟ تصریح کــرد: درحال حاضــر یکی از 
مشــکلات اساســی این اســت که ما نتوانســته ایم 
ذائقــه و ســلیقه جامعــه را به درســتی درک کنیــم؛ 
بــه همیــن دلیل در حــوزه ســبک زندگــی و لباس، 
ضعف های زیادی داریم که باعث شده میدان را به 
کســانی بدهیم که تفکــر و ایده خــود را به جامعه 

ایرانی تحمیل می کنند.
شــفاپور تأکیــد کــرد: اگــر طراحــی لبــاس بدون 
شــناخت مســائل اجتماعی روز انجام شود، نتیجه 
آن عدم تطابق با ســلیقه جامعــه، به ویژه جوانان 
خواهــد بــود. ضمــن اینکــه امــروز جوانــان ایرانی 
بیشــتر بــه ســمت ســبک زندگــی و پوشــش غربی 
گرایش دارند، زیرا ما نتوانسته ایم خود را با سلیقه 

آن ها وفق داده و به نیازهایشان پاسخ دهیم.
وی افزود: برای جذب نسل جوان به مد ایرانی، 
بایــد طراحــان طرح هایــی ارائــه دهند کــه علاوه بر 
زیبایــی و تنوع، حس نشــاط و شــادابی را در آن ها 
ایجــاد کنــد؛ بنابراین می تــوان از برخــی مدل های 
غربــی الهام گرفت، اما آن هــا را با اِلمان های ایرانی 
و اســلامی تلفیــق کــرد تا بــه ذائقه جــوان امروزی 

نزدیک تر شود.
  نقــش فضــای مجــازی در تغییــر الگوهــای 

پوشش جوانان
ایــن فعال حوزه زنان و کســب وکار با اشــاره به 
تأثیــر فضای مجازی بــر نگرش جوانــان، گفت: این 
فضــا تغییــرات زیــادی در ســبک پوشــش جامعــه 
ایجاد کرده و باید از منظر اجتماعی و روانشناســی 
این موضوع را بررســی کنیــم و راهکاری ارائه دهیم 
کــه ســبک های طراحــی داخلی مورد پســند نســل 

جدید قرار بگیرند.

از  بتــوان  اگــر  کــرد:  اظهــار  ادامــه  در  شــفاپور 
طرح هــای مــدرن جهانــی الهــام گرفــت و آن هــا را 
بــا هویــت ایرانی- اســلامی تلفیــق کــرد، می توان 
جوانــان را بــه ســمت پوشــش های متناســب بــا 

فرهنگ ایرانی سوق داد.
دولــت  داخلــی،  تولیدکننــدگان  از  حمایــت    

چوب لای چرخ نگذارد
وی دربــاره حمایــت از تولیدکننــدگان داخلــی در 
نمایشــگاه های مــد و لباس نیز یــادآوری کــرد: یکی از 
مهم ترین حمایت ها این اســت کــه فضای اختصاص 
داده شده به کسب وکارها رایگان باشد تا آن ها بتوانند 

بدون دغدغه مالی آثار خود را به نمایش بگذارند.
رئیــس گروه امــور اســتان های معاونــت قرآنی 
اضافــه کــرد: بســیاری از فعالان بخــش خصوصی 
خواســتار عدم مداخله دولت در کار آن ها هستند؛ 
بنابراین بخش دولتی باید نظارت داشته باشد، اما 
نباید با قوانین و مقررات دست وپاگیر، مسیر تولید 

و فعالیت اقتصادی را مختل کند.
به گفتــه شــفاپور، فرآیند دریافــت حمایت های 
دولتــی بســیار پیچیــده و زمان بــر اســت و همیــن 
موضــوع باعث شــده بســیاری از تولیدکننــدگان از 
دریافــت ایــن حمایت ها منصــرف شــوند؛ بنابراین 

بهتریــن راه حمایــت از تولیدکننــدگان، برداشــتن 
موانع قانونی و تسهیل روند فعالیت آن ها است.

  نمایشــگاه های منطقه ای، راهی برای احیای 
فرهنگ بومی در پوشش

نمایشــگاه های  اهمیــت  بــه  اشــاره  بــا  وی 
منطقــه ای در توســعه فرهنگ بومی، متذکر شــد: 
ایران دارای تنوع فرهنگی زیادی است و می توان از 
این ظرفیت برای طراحی مدل های لباس متناسب 

با هر منطقه استفاده کرد.
دبیر اســبق کارگروه مد و لباس کشور پیشنهاد 
داد: ابتــدا در هــر منطقــه کشــور نمایشــگاه های 
یــک  در  آن هــا  خروجــی  ســپس  و  برگــزار  محلــی 
نمایشــگاه ملی ارائه شــود؛ درحال حاضر بسیاری 
از نمایشــگاه های ملــی بــدون برنامه ریزی دقیق و 
تنها یک ماه قبل از برگزاری با یک فراخوان، ســریع 
شــکل می گیرنــد کــه ایــن رویکــرد باعث می شــود 

نمایشگاه ها از اهداف اصلی خود فاصله بگیرند.
شــفاپور تأکید کرد: اگر برنامه ریزی سالانه برای 
برگــزاری نمایشــگاه های منطقــه ای انجــام شــود، 
می تــوان ظرفیت های بومی و فرهنگی هر اســتان 
را به درســتی معرفی و از این طریق نمایشگاه های 
مد و لباس را به بســتری برای ترویج فرهنگ ایرانی 

تبدیل کرد.
کاهــش  و  پایــدار  مــد  بــه  توجــه  لــزوم   

مصرف گرایی
درخصــوص  خــود  ســخنان  ادامــه  در  وی 
آســیب های مصرف گرایــی در نمایشــگاه های مد و 
لبــاس نیز خاطرنشــان کرد: یکــی از بهتریــن راه ها 
برای کاهش این آسیب، حرکت به سمت مد پایدار 
اســت. بســیاری از لباس های کهنه و بی استفاده را 
می تــوان با طراحی مجــدد و به روزرســانی، دوباره 

قابل استفاده کرد.
دبیــر اســبق کارگــروه مــد و لبــاس کشــور که از 
برگزارکنندگان نمایشگاه های مد و لباس در کشور 
اســت، متذکــر شــد: ایــن روش علاوه بــر کمــک به 
محیط زیســت، ازنظر اقتصادی نیز برای خانواده ها 
به صرفه تــر خواهد بود؛ چراکــه تولید لباس یکی از 
عوامل آســیب زا برای محیط زیســت اســت، اما اگر 
بتوان با فناوری هــای جدید و طراحی های خلاقانه 
لباس هــای قدیمــی را نوســازی کــرد، ایــن آســیب 

کاهش پیدا می کند.
در  کــه  داد  پیشــنهاد  همچنیــن  شــفاپور 
نمایشــگاه های مد و لباس، بخشی به شرکت های 
دانش بنیان اختصاص داده شــود تا آن ها بتوانند 
محصــولات نوآورانه ای برای به روزرســانی پوشــاک 
ارائه دهنــد، چراکه هم فضا و هم دانش مورد نیاز 

در این خصوص وجود دارد.
وی تأکید کرد: برای تأثیرگذاری بیشــتر، می توان 
از ظرفیت رســانه ها و بلاگرهــای فعال در حوزه مد 
و لبــاس اســتفاده کــرد. بلاگرهــا می تواننــد نقش 
مهمی در هدایت ســلیقه مخاطبان داشــته باشند 
و نباید از این ظرفیت غافل شــد؛ البته مشــروط به 

اینکه با علم و آگاهی کافی وارد این مسیر شوند.
دبیر اســبق کارگروه مد و لباس کشــور در پایان 
مــد  نمایشــگاه های  برگزارکننــدگان  از  ســخنانش 
و لبــاس خواســت کــه نــگاه عمیق تری بــه تأثیرات 
فرهنگــی و اجتماعی این رویدادها داشــته باشــند 
در  درســتی  سیاســت گذاری  اگــر  کــرد:  تأکیــد  و 
نمایشــگاه های مــد و لبــاس داشــته باشــیم، این 
نمایشــگاه ها می تواننــد بــه بســتری بــرای تقویت 
فرهنــگ بومــی و ارزش هــای ایرانی تبدیل شــوند؛ 

ضمــن اینکــه برنامه ریــزی دقیق و همــکاری میان 
نهادهــای دولتــی و بخــش خصوصــی می تواند به 

توسعه این حوزه کمک کند.
  چالش ها و راهکارهای ارتقای نمایشگاه های 

مد و لباس در ایران
در خاتمــه باید گفت، نمایشــگاه های مد و لباس 
ظرفیــت زیــادی بــرای رشــد و توســعه صنعــت مــد 
دارنــد، اما بــرای بهره بــرداری مؤثر از ایــن ظرفیت ها، 
باید آسیب های موجود شناســایی و برطرف شوند. 
طراحــان  از  عملــی  حمایــت  کلان،  سیاســت گذاری 
داخلــی، برگــزاری رویدادهــای اســتاندارد، آمــوزش 
مداوم و تعامل با بازارهای جهانی ازجمله اقداماتی 
اســت که می تواند نمایشــگاه های مد و لبــاس را به 
بســتری مؤثر بــرای ارتقــای این صنعــت تبدیل کند. 
نمایشــگاه های مد باید فراتر از یک ویترین گذرا برای 
لباس ها باشــند و به یــک پایگاه تأثیرگــذار در تحول 
فرهنگــی و اقتصــادی حــوزه مــد و پوشــاک تبدیــل 
شــوند. بسیاری از نمایشــگاه های مد و لباس بدون 
برنامه ریــزی بلندمــدت و سیاســت گذاری منســجم 
برگزار می شــوند و نبود چشــم انداز مشخص در این 
حوزه، باعث شده که بیشتر جنبه نمایشی و تبلیغاتی 
داشــته باشــند تا یک رویداد تأثیرگذار در صنعت مد. 
یکــی از اهــداف برگــزاری این نمایشــگاه ها حمایت از 
طراحان داخلی و معرفی برندهای ملی اســت، اما در 
عمل بســیاری از این رویدادها نتوانسته اند به شکل 
مؤثری از استعدادهای داخلی حمایت کنند. به دلیل 
نبــود تســهیلات و حمایت هــای مناســب نیــز برخی 
طراحــان جــوان امکان حضــور در این نمایشــگاه ها 
ایــن  را پیــدا نمی کننــد؛ از طرفــی کیفیــت برگــزاری 
نمایشگاه ها نیز در ایران با استانداردهای بین المللی 
فاصلــه دارد. از طراحی غرفه هــا گرفته تا برنامه ریزی 
برای ارائه مجموعه ها، بسیاری از نمایشگاه ها ازنظر 
اجرایی دچار ضعف هســتند. درحالی که صنعت مد 
نیازمنــد آموزش هــای تخصصــی و به روز اســت و در 
نمایشگاه های داخلی کمتر به این موضوع پرداخته 
می شــود. برگزاری کارگاه های آموزشی، نشست های 
تخصصــی و دعــوت از کارشناســان مطــرح جهانــی 
می تواند به ارتقای ســطح دانــش طراحان و فعالان 

این حوزه کمک و این نمایشگاه ها را اثرگذارتر کند.

نمایندگی های سپهرغرب 
در استان ها

محمدسعید کناریوند )ایلام(: 9478  925 0912
0918  130  2729 )کرمانشـاه(:  منتـی  فـرزاد 
شـیرین مـرادی )کردسـتان(: 6984 877 0918
0990  179  4909 )مرکـزی(:  یاحقـی  مبینـا 

تخریب آثار فرهنگی و تاریخی، نتیجه بحران هویت
ســپهرغرب، گــروه فرهنگــی: تخریــب یــا آســیب 
رســاندن بــه امــوال عمومی به ویــژه آثــار تاریخی، 
عنــوان  بــه  آن  از  کــه  توریســتی  و  فرهنگــی 
»وندالیســم« یاد می شــود، تبعات جبران ناپذیری 
بــرای صنعــت گردشــگری دارد کــه نتیجــه بحــران 

هویت است.
بــه گفتــه یکــی از اســاتید برجســته و اســتادیار 
جامعه شناســی رشــته علوم اجتماعی، حفاظت از 
آثار فرهنگی و تاریخی نه تنها به عنوان یک مسئولیت 
ملــی بلکــه به عنــوان یــک نیــاز بــرای حفــظ هویت 

فرهنگی و ارتباط با گذشته و تاریخ، ضروری است.
صفــی الله صفایــی گفت: نخســتین عامــل بروز 
اعمــال وندالیســتی بی هویتــی اســت؛ یعنــی فرد 

احساس تعلق و هویت به جامعه و کشور ندارد.
وی تأکیــد کرد: آثار باســتانی مثل مجســمه ها، 
کنده کاری هــا و حتی درختان بــا قدمت بالا همگی 
نماد و سمبل ملی کشــورمان هستند؛ افرادی که 
دست به تخریب این آثار می زنند، بی هویت بوده و 

تعلق خاطری به آن ها ندارند.
این جامعه شــناس معتقد اســت سطح سواد 
در بــروز این قبیــل رفتارهــای ناشایســت تأثیر دارد 
و دراین بــاره گفت: نداشــتن دانــش و بینش کافی 
در زمینه آثــار تاریخی و فرهنگی از دیگر علل بروز و 
ظهور این گونه رفتارهای نادرست است و این افراد 
از اهمیــت این آثار که جزء فرهنگ و تاریخ و تمدن 

این کشور هستند، اطلاع ندارند.
صفایی ادامــه داد: بنابراین عمــده این رفتارها 
از ســوی افــرادی کــه از ســطح تحصیــلات پایین تر 
برخــوردار هســتند، اتفــاق می افتــد و تحــت تأثیــر 

احساسات دست به تخریب می زنند.
وی تأکید کرد: وحشــتناک تر از تخریب آثار اینکه 
افــراد مذکور اقدام به قاچاق آثــار تاریخی می کنند 
کــه اخبار آن را گاهی مواقع از ســوی رســانه ها نیز 
می شــنویم، درحالــی کــه در دیگر کشــورها پس از 
یافتــن آثــار تاریخی آن را بــا افتخار تحویــل موزه و 

میراث فرهنگی می دهند.
عضــو هیئت علمی دانشــگاه پیام نــور همدان 
تأکیــد کرد: بی هویتی یعنی کســی کــه تعلق خاطر 
بــه کشــور نــدارد و بــه گذشــته کشــورمان افتخار 
نمی کنــد؛ بنابرایــن بــروز رفتارهــای وندالیســتی از 

سوی این افراد دور از انتظار نیست.
  رفتــار وندالیســتی ریشــه در تربیــت دوران 

کودکی
پیــام  تربیتــی دانشــگاه  روانشناســی  دانشــیار 
نــور مرکز همــدان نیــز دراین باره گفت: وندالیســم 
و تخریب و آســیب رســاندن به وســایل موجود در 
محیط هــای شــهری، عوامــل چندبُعــدی دارد کــه 
از منظــر فــردی و اجتماعی می تــوان آن ها را مورد 

بررسی قرار داد.
نصرالــه عرفانــی افــزود: از منظــر روانشناســی 
رفتار انســان تحت تأثیر شــخصیت انســان است و 

شــخصیت هم ســازمان پویایی دارد که ســه جنبه 
شناختی، رفتاری و عاطفی را در بر می گیرد.

وی اضافــه کرد: کســانی کــه در دوران زندگی و 
شکل گیری شخصیت در محیط ها و خانواده هایی 
زندگی می کنند که رفتار های پرخاشــگرانه و خشن 
در آن ها جاری اســت، این رفتارهــا به عنوان الگوی 

زندگی فرد ترسیم می شوند.
رفتــار  داد:  ادامــه  روانشناســی  اســتاد  ایــن 
آموخته شده از طریق الگوبرداری تجربه جانشینی 
و تجربه غیر مستقیم، موجب الگوگیری افراد شده 
و این قبیل افراد رفتارهای پرخاشــگرانه و خشــن را 
رفتــار عــادی می دانند؛ چراکه در طول شــکل گیری 
شخصیتشــان بــا چنیــن رفتارهایی از ســوی افراد 
و الگوهایــی کــه بــا آن هــا زندگــی کردنــد، روبــه رو 

بوده اند.
عرفانــی گفــت: هنــگام شــکل گیری وجــدان و 
شــخصیت فــرد در کودکــی و نوجوانــی، رفتارهای 
ناشایســت آن مــورد تربیــت قــرار نگرفتــه اســت و 
بــه خوبی و بــدی اعمالش بازخورد داده نشــده و 
تشویق و تأدیب برای آن ها پیش بینی نکرده اند که 

این افراد از وجدان ضعیفی برخوردار هستند.
وی افــزود: بنابرایــن وقتی دســت بــه رفتارهای 
خــود  رفتارهــای  تبعــات  نگــران  می زننــد،  ســوء 
نیســتند و وجــدان به عنــوان کنترلگر درونــی رفتار 
آن ها، ضعیف اســت که راحت دســت بــه رفتارهای 

وندالیستی می زنند.
دانشــیار روانشناسی تربیتی دانشــگاه پیام نور 
مرکــز همــدان اضافــه کــرد: درمجموع ایــن قبیل 
رفتارهــا به ضعف وجدان به لحــاظ نوع تربیت فرد 

برمی گردد.
  بروز رفتار وندالیســتی ریشه در حس حقارت 

و نیاز به خودنمایی دارد
عرفانــی اظهار کرد: احســاس حقارتــی که افراد 
دارنــد، کمبودهایــی کــه در زندگی فردی داشــتند 
و نیازهایــی کــه به خوبــی بــرآورده نشــده و به این 
نیازها به خصوص از سوی دستگاه ها و مؤسسات 
رفتــار  بــروز  باعــث  نشــده،  توجهــی  اجتماعــی 

وندالیستی است.
وی بیــان کرد: در عــده ای این جبــران به طریق 
خودنمایــی، جلــب توجــه و میــل به دیده شــدن، 
نمایشــگر می شــود؛ بنابرایــن بــا دســت زدن بــه 
رفتارهای تخریب گرایانه و وندالیســتی، دنبال جلب 

توجه هستند.
دانشــیار روانشناسی تربیتی دانشــگاه پیام نور 
مرکــز همــدان ادامــه داد: هرچند ایــن جلب توجه 
منفــی باشــد، سرشــان داد بزنند، مــورد توهین و 
پرخاش قرار بگیرند و حتی از سوی مراجع انتظامی 

و قضائی مورد برخورد قرار بگیرند.
عرفانی افزود: این افراد تنها به واســطه دریافت 
توجه منفی می توانند حس حقارتی را که در طول 
شکل گیری شخصیت در زندگیشان به وجود آمده، 

پاســخ بدهنــد؛ بنابرایــن بــروز برخــی از رفتارهــای 
ناصحیــح ناشــی از میل بــه توجه در جهــت جبران 

حس حقارت است.
  فشار جمع و غرور

وی گفت: برخی از اعمال انسان به رفتار جمعی 
برمی گــردد؛ بــا ایــن توضیح کــه انســان ها علاوه بر 
اینکــه دارای رفتار فردی هســتند، تحــت تأثیر رفتار 

جمعی نیز قرار می گیرند.
ایــن روانشــناس افزود: فشــار جمعــی و کاری، 
انجــام کار و رفتــاری را در محیط اجتماعی تســهیل 
می کنــد؛ برای مثال چنانچه هنــگام ورود جمعی از 
دوســتان به یک پــارک یکی از آن ها شــاخه درختی 
را بشــکند و دیگری با پرتاب ســنگ، لامــپ واقع در 
محوطــه را هدف قــرار دهد،  در افــراد دیگری که با 
ایــن تیم همراه هســتند، احتمال بــروز وقوع رفتار 

تخریب گرایانه و وندالیستی زیاد است.
عرفانــی بیــان کــرد: بنابرایــن یکــی از عواملــی 
کــه ازنظــر روانشــناختی می توانــد تســهیل گر بروز 
باشــد،  وندالیســتی  و  تخریب گرایانــه  رفتارهــای 
فشــار جمــع و غرور به ویــژه در محیط هــای جوانی 
و نوجوانــی اســت کــه افــراد بــا ایــن افــراد گــروه 
خــود می خواهنــد هماننــد و هماهنــگ باشــند و 

به اصطلاح »کم نیاورند«.
  رفتارهای پرخاشگرایانه ناشی از تبعیض های 

اجتماعی
رفتارهــای  بــروز  علــل  و  مؤلفه هــا  دیگــر  وی 
وندالیســتی را نوعــی خشــم دانســت کــه در فــرد 
به وجــود می آیــد و گفت: اگر فرد احســاس کند که 
بایــد در جامعــه از حقوقی برخوردار باشــد و مزایا 
و امتیازاتــی بــرای او درنظــر گرفته شــود اما این ها 
بــرای او لحــاظ نشــده یــا بــه انــدازه کافــی وجــود 
ندارد، خشــم خــود را از طریق رفتار پرخاشــگرانه و 

وندالیستی نشان می دهد.
عرفانــی افــزود: وقتــی بــا افــرادی بــا این گونــه 
رفتارهــا در محیط هــای شــهری و اجتماعی مواجه 
می شویم، نه تنها می بایست خود فرد مورد سؤال 
قــرار گیرد، بلکه باید مؤسســات و نهادهای تربیتی 
نیز بازخواست شــوند؛ چراکه در انجام رسالت های 

تبلیغی خودشان موفق عمل نکرده اند.
دانشــیار روانشناسی تربیتی دانشــگاه پیام نور 
مرکز همدان ادامه داد: برخی افراد بدون هویت و 
سواد کافی هستند، بنابراین برای پیشگیری از بروز 
آســیب در اموال عمومی، آثار تاریخــی و فرهنگی، 
باید از سوی نهادهای متولی در حفظ آثار فرهنگی 

مراقبت شود.
عرفانی با تأکید بر اینکه باید از طریق رسانه های 
جمعــی به مــردم و جوانان دربــاره اهمیت این آثار 
اطلاع رســانی شــود، گفــت: از منظــر روانشــناختی 
مهم ترین دلیل وندالیسم شکست، سرخوردگی و 

ورشکستگی است.
  به گزارش خبرگزاری ایرنا


