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است. صافى  آینه اى  اندیشه،  و  نو  به  نو  زیورهایى  آداب،  و  گرانمایه  است  میراثى  دانش،  فرمودند:  علىعلیه السلام  امام 

دانشیار گروه فلسفه هنر دانشگاه آزاد اسلامی همدان مطرح کرد:

یج همبستگی اجتماعی و توسعه اقتصادی از مسیر هنر خیابانی و گاهی عمومی، تر آ ارتقای 
هنرمندان خیابانی نیازمند فضای آزاد و حمایت های بی قیدوشرط  هستند و نه چارچوب های خشک و رسمی/ پاریس با تبدیل فضاهای شهری به بوم های هنری، عروس فرهنگی جهان شد

گمــار:   ســمیرا   - فرهنگــی  گــروه  ســپهرغرب، 
دانشــیار گروه فلســفه هنر دانشــگاه آزاد اسلامی 
همدان گفت: حمایت هوشــمندانه از هنر خیابانی 
نه تنهــا می توانــد بــه زیباتــر شــدن چهــره شــهرها 
بینجامــد، بلکــه ابزاری اســت بــرای ارتقــای آگاهی 
حتــی  و  اجتماعــی  همبســتگی  ترویــج  عمومــی، 

توسعه اقتصادی از مسیر هنر.
هنــر خیابانــی، به عنوان یکــی از جلوه هــای بارز 
هنــر عمومــی، در عصر معاصــر جایگاه ویــژه ای در 
حیــات فرهنگــی و اجتماعــی شــهرها یافته اســت. 
ایــن  گونه هنری بــا فاصله گرفتــن از چارچوب های 
رســمی و گالری هــای محــدود، مســتقیماً در بطن 
زندگــی روزمره مــردم حضور می یابد و بی واســطه 
می کنــد.  برقــرار  ارتبــاط  گوناگــون  مخاطبــان  بــا 
نقاشــی های دیــواری، اجراهای نمایشــی در معابر 
عمومــی، موســیقی خیابانــی و ســایر اشــکال هنر 
شــهری، هریک تلاشــی برای دمیدن روح زندگی در 
کالبد ســرد و بی جان شــهرها هســتند؛ تلاشــی که 
پیام هــای اجتماعــی، فرهنگی و گاه سیاســی را به 

شیواترین شکل ممکن به مردم می رساند.
در ایران هنر خیابانی از دیرباز بخشــی از فرهنگ 
بصری و اجتماعی شهرها را تشکیل داده است؛ اما 
این حضور خیابانی، همواره با موانع و چالش هایی 
جدی روبه رو بوده اســت. محدودیت های نهادینه، 
و  عمومــی  فضاهــای  بــه  محافظه کارانــه  نــگاه 
سیاســت های محتوایی بسته، موجب شده اند که 
بســیاری از ظرفیت های بالقوه این هنر در کشور به 
فعلیــت نرســند. بااین حــال تجربه هــای پراکنده ای 
از دیوارنگاری هــای انقلابــی در دهه هــای گذشــته 
تــا طرح های مــدرن امروزی، نشــان دهنده  ظرفیت 
زیاد هنر خیابانی برای بازتعریف فضاهای شــهری و 

ارتقای فرهنگ عمومی است.
در ایــن زمینــه دکتــر حســین اردلانی، دانشــیار 
گــروه فلســفه هنر دانشــگاه آزاد اســلامی همدان 
روزنامــه  خبرنــگار  بــا  تحلیلــی  گفت وگویــی  در 
»ســپهرغرب«، بــه تبیین اهمیــت هنــر خیابانی در 
تقویــت ارتباطــات اجتماعــی و گســترش فرهنــگ 
عمومی پرداخت. او با نقد نگاه محدود و بسته به 

این گونه هنری، بر ضرورت ایجاد بســترهای متنوع 
و آزاد بــرای حضــور هنرمنــدان در فضــای شــهری 
تأکیــد و مرزهــای مفهومــی میــان هنــر خیابانی و 

خراب کاری )وندالیسم( را تبیین کرد.
بــار  تــا  آورده  فراهــم  فرصتــی  گفت وگــو  ایــن 
زبــان  به عنــوان  خیابانــی  هنــر  اهمیــت  بــر  دیگــر 
گویــای شــهروندان تأکیــد و لــزوم بازاندیشــی در 
سیاست های فرهنگی و هنری کشور در این حوزه، 

یادآوری شود.

  هنر خیابانی، پُلی میان جامعه و هنر فاخر
دانشیار گروه فلسفه هنر دانشگاه آزاد اسلامی 
همــدان بــه بررســی ابعــاد مختلــف هنــر خیابانی 
در ایــران پرداخــت و با اشــاره به اهمیــت این گونه 
هنــری، گفت: هنــر خیابانی در اصــل گونه ای از هنر 
عمومی و مردمی اســت که خــارج از چارچوب های 
رســمی و محدود، به نمایش درمی آید؛ هرچند که 
می توانــد فاخر باشــد، امــا ذاتاً هنری غیــر فاخر به 
حســاب می آید! چراکــه مخاطب عــام را هدف قرار 

می دهد.
حســین اردلانی افــزود: هنر خیابانــی می تواند 
شــامل فعالیت هایــی نظیــر نقاشــی روی دیوارها، 
اجــرای تئاتــر بــدون فــروش بلیــت و در خیابــان یا 
دیگــر نمایش هــای عمومــی باشــد که بــدون نیاز 
بــه پرداخت هزینه، بــرای تمامی اقشــار جامعه در 

دســترس اســت. این نــوع هنر یــک نیــاز اجتماعی 
اســت، زیــرا در غیاب آن، هنــر تنها به قشــر خاصی 
محــدود می شــود و ارتبــاط خــود را بــا جامعــه از 

دست می دهد.
دانشیار گروه فلسفه هنر دانشگاه آزاد اسلامی 
همدان با اشــاره به نقــش گرافیک محیطی در این 
حوزه، اظهار کرد: بیشــترین جلوه هنــر خیابانی در 
ایــران را می توان در قالب هایی مانند نقاشــی های 
مشــاهده  شــهری  مجســمه های  و  دیــواری 
کــرد؛ بااین حــال در ســایر حوزه هــا کمتــر شــاهد 
حمایت های لازم از سوی سیاستمداران و حامیان 

هستیم.

  مرز میان هنر خیابانی و خراب کاری
و  خیابانــی  هنــر  میــان  مــرز  دربــاره  اردلانــی 
خــراب کاری توضیــح داد: تعاریــف اخلاقــی نســبی  
از  بــرای مثــال دیوارنویســی های پیــش  هســتند؛ 
انقــلاب، از نــگاه حکومت شاهنشــاهی خراب کاری 
محســوب می شــدند، اما از دیــد انقلابیون، هنری 
عمومــی به شــمار می آمدند، البته آســیب زدن به 
آثــار تاریخی مصــداق روشــن خراب کاری اســت که 

ریشه در ضعف تربیت فرهنگی دارد.
وی در ادامــه بــا بیــان اینکــه نقاشــی دیــواری 
تفاوت های بنیادینی با نقاشــی های معمول دارد، 
متذکر شــد: نقاشــی دیواری برخلاف نقاشــی های 
گالری که مخاطب خاص دارند، مستقیماً با عموم 
مــردم در ارتبــاط اســت، از بقــال و قصــاب گرفتــه 
تــا پزشــک و وکیــل، همه بــا آن مواجه می شــوند؛ 
بنابراین نقاشــی دیواری بایــد موضوعات متنوعی 
و  اجتماعــی  فرهنگــی،  مذهبــی،  دغدغه هــای  از 
حتــی تجــاری را در بر بگیرد، اما متأســفانه در ایران 
نقاشــی های دیــواری در دهه هــای 60 و 70 بیشــتر 
تحــت تأثیــر جنــگ ایــران و عــراق و فضــای انقلاب 
بودنــد و پس از آن نیــز موضوعــات محدودتری را 

پوشش داده اند.
دانشــیار فلســفه هنــر دانشــگاه آزاد اســلامی 
همــدان افــزود: ما بایــد مانند رســانه های موفق، 
دهیــم؛  پوشــش  را  مخاطبــان  از  وســیع  طیفــی 

جــای  خانگــی  شــبکه های  امــروز  کــه  همان طــور 
رســانه های رســمی را در جذب مخاطب گرفته اند، 
هنــر خیابانی هم باید پاســخگوی نیازهــای متنوع 

جامعه باشد.

اردلانــی در پاســخ بــه پرسشــی دربــاره میــزان 
هنرمنــدان  بــا  شــهری  نهادهــای  همــکاری 
خیابانــی گفــت: به طــور کلــی نهادهایــی همچون 
شــهرداری ها و ادارات ارشاد، طرح های مشخص و 
ازپیش تعیین شــده ای دارند و عمدتاً به حمایت از 
موضوعات خاصــی می پردازند؛ این موضوع باعث 
شــده اســت کــه بســیاری از هنرمنــدان نتوانند در 
قالــب طرح های رســمی فعالیت کننــد. درحالی که 
در کشــورهای پیشرفته تنوع موضوعی در حمایت 
از هنــر خیابانــی لحــاظ می شــود و سیاســت های 
حمایتــی بــر مبنــای کیفیــت هنــری و نــه محتــوای 

ایدئولوژیک، شکل می گیرد.
وی بــا اشــاره بــه نمونه هــای موفــق جهانــی، 
تصریــح کــرد: پاریــس به عنــوان عروس شــهرهای 
جهان شــناخته می شــود؛ شــهری کــه بــا واگذاری 
فضاهــای عمومی به هنرمندان برجســته و اجرای 
آثار فاخر در ســطح شهر، به یکی از مهم ترین مراکز 

فرهنگی جهان تبدیل شده است.
این استاد دانشگاه همچنین از مرحوم حسین 
والا منش، هنرمند ایرانی یاد کرد و گفت: والا منش 

در اقصــی نقــاط جهــان ماننــد توکیــو، مونیــخ و 
آکســفورد آثــاری اجــرا کــرد، امــا در ایــران حمایــت 
ضعــف  نشــان دهنده  ایــن  نشــد؛  او  از  چندانــی 
سیاســت های هنری ما در حمایت از استعدادهای 

داخلی است.
اردلانــی خاطرنشــان کــرد: اختصــاص فضاهای 
عمومــی بــرای اجرای هنــر خیابانی در ایران بســیار 
انتخابــی و محــدود اســت؛ حمایت هــا معمولاً به 
موضوعات خاصی محدود می شــود و این رویکرد 
باعث شــده است که بخشــی از ظرفیت های خلاق 

هنری جامعه نادیده گرفته شوند.
وی در پایــان یخنانــش تأکیــد کــرد: اگــر تنــوع 
موضوعــات و حمایت واقعی از هنرمندان خیابانی 
در دستور کار مسئولان قرار گیرد، می توان امیدوار 
بود کــه هنر خیابانی در ایران نیز مانند کشــورهای 
پیشــرفته، به ابــزاری مؤثر برای توســعه فرهنگی و 

اجتماعی تبدیل شود.

  هنــر خیابانی، فرصت نادیده  گرفته شــده در 
توسعه فرهنگی شهرها

در خاتمــه بایــد گفــت؛ امــروزه هنــر خیابانــی 
به عنــوان یکی از نمودهای زنده و پویای فرهنگ 
شــهری، بیــش از هر زمــان دیگری اهمیــت یافته 
اســت. ایــن گونــه از هنــر در شــکلی بی واســطه، 
بی تکلــف و مردمــی، پیوندی میان هنــر و زندگی 
زبانــی  بــه  توانســته  و  می کنــد  برقــرار  روزمــره 
اجتماعــی  مختلــف  طیف هــای  میــان  مشــترک 
غ از چارچوب های  تبدیل شــود. هنر خیابانی فــار
رســمی، آیین هــای صحنــه ای و ضوابــط متداول 
هنر رســمی، بستری برای بیان آزادانه احساسات 
فــردی، دغدغه هــای جمعی، روایت هــای هویتی 
و حتــی واکنــش بــه تحــولات اجتماعــی فراهــم 

می آورد.
بــا این وجود، در کشــور مــا و به تبع اســتان 
همچنــان  هنــری  گونــه  ایــن  جایــگاه  همــدان، 
در هالــه ای از ابهــام باقــی مانــده اســت؛ نبــود 
نگاه هــای  روشــن،  حمایتــی  چارچوب هــای 
گاه  و  ســلیقه ای  سیاســت های  محدودکننــده، 

ســوء برداشــت از هنر خیابانی به عنوان نشــانی 
از بی نظمی یا اغتشــاش، مانعی جدی بر سر راه 
رشــد و شــکوفایی این جریــان فرهنگــی بوده و 
این درحالی اســت که بســیاری از کلان شــهرهای 
جهان بــا بهره گیــری آگاهانــه از ظرفیت های هنر 
خیابانــی، بــه غنــای فرهنگــی و تقویــت هویــت 
شــهری خــود افزوده انــد و هنــر را بــه عرصــه ای 
بــرای مشــارکت عمومــی و گفت وگوهــای مدنی 

کرده اند. تبدیل 
اکنــون بیش از هر زمان دیگری ضرورت بازنگری 
احســاس  شــهری  و  فرهنگــی  سیاســت های  در 
می شــود؛ هنر خیابانــی باید به عنــوان یک فرصت 
ارزشــمند اجتماعی و فرهنگی تلقی شود، فرصتی 
بــرای پــرورش خلاقیــت، بازآفرینی هویت شــهری و 
افزایش تعامل شهروندان با محیط پیرامون خود. 
این مهم تنها زمانی محقق خواهد شــد که فضای 
بیان بــرای همــه دیدگاه ها، ســلیقه ها و مضامین 
باز شــود؛ به گونــه ای که هنر خیابانــی به عرصه ای 
برای انحصار یک گروه خاص تبدیل نشود و تمامی 
طیف هــای فکــری، فرهنگــی و اجتماعــی بتواننــد 
صدای خود را از این بســتر آزادانه به گوش جامعه 

برسانند.
تســهیل  رســمی،  فضاهــای  کــردن  فراهــم 
فرآیندهــای قانونــی، حمایــت از تنــوع محتوایــی 
الزاماتــی  ازجملــه  فرهنگــی،  تکثــر  بــه  احتــرام  و 
اســت کــه می تواند بــه ارتقای کیفیت هنر شــهری 
بینجامد. هنــر خیابانی بیش از آنکه صرفاً رنگی بر 
دیوارهــا یا نوایی در خیابان ها باشــد، این ظرفیت 
را دارد کــه شــهرها را به محل زیســت اندیشــه ها، 
گفت وگوهــا و تفاهم هــای اجتماعــی بــدل کنــد، 
صدای بی صدایان شــود، لایه هــای پنهان فرهنگ 
عامــه را آشــکار و امیــد بــه تغییــر و پویایــی را در 
کالبــد جامعــه تزریــق کند. بی شــک توجــه به این 
ظرفیــت ارزشــمند، نیازمنــد نگاهی باز، سیاســتی 
هوشــمندانه و عزمی فرهنگی است که شهر را نه 
صرفــاً به عنوان فضایــی برای عبور، بلکــه به مثابه 
بســتری برای زندگی، گفت وگــو و خلاقیت، تعریف 

کند.

فروش 20 میلیارد تومانی سینماسیار در سال گذشته
به امنیت آثار در اکران توجه شود

ســپهرغرب، گــروه فرهنگی: نخســتین نشســت 
مشــترک فعالان اکران ســیار به میزبانی مؤسســه 
رؤســای  عامــل،  مدیــران  حضــور  بــا  سینماشــهر 
نهادهــای  و  نماینــدگان دســتگاه ها  و  انجمن هــا 

مرتبط با این حوزه برگزار شد.
مدیرعامل مؤسســه سینماشــهر در نخســتین 
نشســت مشــترک فعالان اکران ســیار با اشــاره به 
بازنگری آثار اکران شده و لزوم توجه بیشتر به تنوع 
فیلم های استفاده شده در اکران سیار، گفت: تنوع 
در ســبد فیلم هــای اکــران ســیار، موضــوع مهمی 
اســت کــه امیــدوارم برای ســال جاری و ســال های 
آتــی نه تنهــا شــاهد گونه هــای متعــدد و مختلــف 
فیلم ها باشــیم، بلکه با همراهی صنوف سینمایی 
و دســتگاه ها و نهادهای متولی، امسال فیلم های 
بیشتری نســبت به آثار سال گذشته در اکران سیار 
بــه روی پــرده برونــد؛ البته که می بایســت شــرایط 
اکــران به گونــه ای برنامه ریــزی و هدایت شــود که 
صاحبــان آثــار و پخش کننــدگان بتواننــد فیلم ها را 
بــا اطمینان کامل در اختیار همــکاران ما در بخش 

سینما سیار قرار دهند.
حبیــب ایل بیگــی همچنیــن پیرامــون اهمیــت 
سینماســیار در شــهرهایی کــه توجیــه اقتصــادی 
برای ســاخت ســالن ندارند نیز خاطرنشان کرد: در 
این جلسه قرار است دغدغه های دست اندرکاران 
در  را  پخش کننــدگان  همچنیــن  و  حــوزه  ایــن 

حوزه هــای مختلفــی همچون مباحــث مربوط به 
نظارت و زیرســاخت بررسی کنیم تا بتوانیم در یک 
همکاری مشــترک، به ســند اجرایی واحدی دست 

پیدا کنیم.
وی همچنین با اشاره به مأموریت ها و وظایف 
مؤسســه سینماشــهر، عنــوان کــرد: هــدف ما در 
مؤسســه، رسیدن به پاســخ این پرسش است که 
ســینما ســیارهای مناطــق فاقــد ســینما به لحاظ 
هســتند؛  نیازهایــی  چــه  دارای  فنــی  پشــتیبانی 
ســاخت  پیگیــر  مجموعــه  ایــن  کــه  همان طــور 
ســالن ها و مجموعه هــای ســینمایی در مناطــق 
محروم و شــهرهای بدون ســینما اســت، باید این 
موضــوع مــورد تأکید قــرار گیرد که در شــهرهایی 
که جمعیت زیادی ندارند و ســاخت سینما توجیه 
پشــتیبانی  می تــوان  چگونــه  نــدارد،  اقتصــادی 
نرم افزاری و سخت افزاری مناسبی را صورت داد تا 
تمام کشور زیر پوشش اکران فیلم های سینمایی 

قرار بگیرد.

  حمایت از اکران سیار
در ادامه رئیس انجمن پخش کنندگان سینمای 
ایــران نیــز ضمن اشــاره بــه اســتقبال مخاطبان از 
اکران های ســیار ســال گذشــته، گفت: بــا توجه به 
آمارهــای ارائه شــده، مــن به عنــوان پخش کننــده 
کنــار  در  کــه  دارم  را  آمادگــی  ایــن  تهیه کننــده  و 

حمایت های مورد نیاز، آثار تولیدشده و اکران های 
روز را در سینماهای سیار نیز اکران کنیم.

ابراهیــم عامریــان همچنیــن پیرامــون امنیــت 
فیلم هــای اکران شــده در ســینما ســیار نیــز ابــراز 
کرد: این امری طبیعی اســت کــه پخش کنندگان و 
صاحبان فیلم ها نســبت به تأمین امنیت آثارشــان 
در اکــران ســیار اطمینان خاطر داشــته باشــند؛ به 
همیــن دلیل ایــن موضوع نیز بایــد در اکران لحاظ 

شود.

  اکران های بین المللی سینما سیار
سلمان نصیری، مدیرعامل مؤسسه راوینو نیز با 
اشاره به موضوع اکران های سیار در حوزه بین الملل، 
اظهــار کــرد: یکــی از مأموریت هایی که به مؤسســه 
راوی نــو و مجموعه راوی فیلم محول شــده اســت، 
بحث اکران های بین المللی است. ما در این خصوص 

ســامانه ایمنی را ایجــاد کردیم که نســبت به تأمین 
امنیت آن مدعی نیز هستیم و می توانیم مستندات 
آن را در اختیــار دوســتانمان در اتحادیه مراکز فنی و 
پشتیبانی تولید سینمای ایران قرار بدهیم. ما اکنون 
از ســوی تعدادی از کشــورها نظیر اندونــزی، عراق و 

لبنان درخواست اکران سیار داریم.

  اکران سیار مصداق عدالت فرهنگی
ســیدمحمد نیاکــی، نماینــده بهمــن ســبز نیــز 
برقــراری  باعــث  اکران هــای ســیار  اینکــه  بیــان  بــا 
عدالت فرهنگی می شــود، گفت: طرح اکران ســیار 
بــرای فیلم هایــی کــه در ســالن های ســینما دارای 
ســانس های محــدود هســتند، می توانــد عاملــی 
مثبــت در میــزان فــروش آن ها محســوب شــود و 
درنهایــت موجــب حکم فرمایــی عدالــت فرهنگــی 
دارای  شــهرهای  در  دلیــل  همیــن  بــه  می شــود. 
ســینما نیــز برقراری شــرایط اکــران ســیار می تواند 
توجیه اقتصادی داشــته باشــد؛ از طــرف دیگر این 
طــرح در اســتان های مانند تهران، باعث می شــود 
تا خانواده های کم برخوردار نیز بتوانند به تماشای 

فیلم های اکران شده در سینما بنشینند.
فرآینــد 12 ســاله  از  گزارشــی  ایــن نشســت  در 

سینماسیار برای حاضرین ارائه شد.
همچنیــن بــا اشــاره بــه آغــاز اکــران گســترده و 
سازمان دهی شــده سینماسیار از سال 92 با اکران 

دو فیلم »شــیار 143« و »چ«، یکی از عمده دلایل 
فعالیت ســینما سیار کمبود ســالن های سینما در 

ایران با جمعیت 87 میلیون نفری برشمرده شد.
بــا وجــود 802 ســالن فعال در سراســر کشــور، 
دو  بــا  کرمانشــاه  همچــون  اســتان هایی  ســهم 
میلیــون جمعیــت، قزوین، قــم و اردبیــل با حدود 
یــک میلیون و 300 هــزار نفر، زنجــان و چهارمحال 
هــزار   580 بــا  ایــلام  و  میلیــون  یــک  بــا  بختیــاری 
جمعیــت، تنها یک ســینما عنوان شــده اســت؛ به 
همین دلیــل مجموعه هــا و مراکــز مختلفی چون 
بهمن ســبز، راوی فیلم، عمار، سینماســیار انجمن 
سینمای جوانان ایران و به تازگی دفتر پخش بنیاد 
روایــت به عنوان بازیگــران اصلــی و تأثیرگذار حوزه 
اکــران ســیار در مناطــق مختلفی که دسترســی به 
ســینما برای مردم دشوار و سخت بوده، سینما را 

نزد خانواده ها برده اند.
مطابق آمار ارائه شــده در این گزارش، طی سال 
گذشته برای 10 فیلم اکران شده در سینماسیارهای 
سراســر کشــور، بیــش از یــک میلیــون و 100 هــزار 
مخاطب به تماشــا نشســته اند که فروشی معادل 
20 میلیارد تومان داشــته اســت؛ ســهم اکــران آثار 
در مــدارس و کانون هــای فرهنگی نیــز 30 درصد، 
نهاد های مردمی 15 درصد، ســازمان ها و مســاجد 
11 درصــد و پادگان هــای نظامی ســه درصــد بوده 

است.

ایده »کمدی بسازیم بفروشیم«، جواب نمی دهد
ســپهرغرب، گــروه فرهنگــی: بــا گذشــت 60 روز 
از اکــران فیلم هــای نــوروزی 1404، »عینــک قرمز« 
بــه کارگردانــی حســین مهــکام بــا وجــود حضــور 
چهره های سرشناس، نتوانست مخاطبان را جذب 
کنــد و در قعــر جدول فروش نشســت؛ ایــن اتفاق 
نشــان می دهــد که صرفــاً کمدی بودن یــک فیلم، 

دیگر تضمینی برای فروش بالا نیست.
نزدیک بــه 60 روز از آغاز اکران فیلم های نوروزی 
1404 می گــذرد؛ در میــان این آثار، ســه فیلم از ژانر 
کمــدی حضــور دارند کــه دو فیلم موفق شــده اند 
به ترتیــب در رتبه هــای اول و ســوم جــدول فروش 
جــای بگیرند، اما فیلم »عینــک قرمز« به کارگردانی 

حســین مهــکام برخــلاف انتظارها، در قعــر جدول 
فــروش قرار دارد. این فیلم پس از دو ماه نمایش، 

کمتر از 6 هزار بلیت فروخته است.
برخــی  بــا  مقایســه  در  حتــی  کــه  آمــاری 
پویانمایی های اکران شــده نیز ناامیدکننده به نظر 
می رســد. به عنوان نمونه، پویانمایی »رویاشــهر« 
که تنها ســه روز از اکران آن می گذرد، موفق شــده 

بیش از 10 هزار بلیت بفروشد.
ایــن اختــلاف فاحــش نشــان می دهد کــه حتی 
ســینماداران نیــز تمایلی به اکران هــر فیلم کمدی 
صرفــاً به خاطر ژانــر آن، ندارند. »عینــک قرمز« تنها 
در 198 ســالن و درمجموع 943 سانس روی پرده 

رفته اســت؛ درحالی که فیلم »دایناســور« ساخته 
مســعود اطیابــی کــه آن هم یــک کمدی اســت، در 
682 ســالن و طی بیــش از 39 هزار ســانس اکران 
شــده و اســتقبال به مراتب بیشــتری را تجربه کرده 

است.
بــا وجــود حضــور چهره هــای شناخته شــده ای 
چــون حامد بهــداد، النــاز حبیبی، مهــدی کاظمی، 
ســروش صحــت و رضــا ناجــی در »عینــک قرمــز«، 
ایــن فیلم نتوانســته مخاطبان را جــذب کند و تنها 
بــه فروشــی حــدود 481 میلیــون تومــان بســنده 
کرده اســت. این موضوع نشــان می دهد که صرف 
حضور بازیگران مشهور یا انتخاب ژانر کمدی، دیگر 

تضمینی برای موفقیت یک فیلم در گیشــه نیست. 
ذائقه مخاطبان تغییر کرده و آن ها تنها به اســم و 
عنــوان بازیگــران یا ژانر نمی نگرنــد؛ بلکه به کیفیت 
آن  خلاقیــت  و  فضاســازی  داســتان پردازی،  اثــر، 

اهمیت می دهند.
نکتــه قابــل تأمــل دیگــر، کارنامــه  اخیــر حامــد 
بهداد در ژانر کمدی اســت. او ســال گذشــته نیز با 
فیلــم »مفت بــر« در همین ژانــر بر پرده  ســینماها 
ظاهــر شــد، اما آن اثــر هم بــا بی توجهی گســترده  
تماشاگران مواجه شد و نتوانست فروش موفقی 

را تجربه کند.
از ســوی دیگــر، رونــد برخــورد ســینماداران بــا 

فیلم های کمــدی هم تغییر کرده اســت. اگر زمانی 
حضــور یــک کمــدی در چرخــه  اکــران بــه معنــای 
تضمین فروش بود، امروز ســالن داران هم نگاهی 
کامــاً اقتصــادی دارنــد و درصورتــی کــه احتمــال 
بدهند فیلم مورد اســتقبال قــرار نمی گیرد، ترجیح 
می دهنــد ســانس های خود را بــه آثــار پُرفروش تر 

اختصاص دهند.
این تغییر نگاه، هشــداری جدی به فیلم سازانی 
اســت که همچنــان تصــور می کنند »ســاختن یک 
کمــدی با بازیگران چهره« فرمول تضمین شــده ای 

برای موفقیت است.
اکنــون بیــش از هــر زمــان دیگــری موفقیت در 

گیشــه نیازمنــد کیفیــت، خلاقیــت و درک صحیح از 
ســلیقه  جدید تماشاگران اســت. دورانی که نام ها 
به تنهایی بلیت فروش بودند، به نظر می رسد رو به 

پایان است.

نمایندگی های سپهرغرب 
در استان ها

محمدسعید کناریوند )ایلام(: 9478  925 0912
0918  130  2729 )کرمانشـاه(:  منتـی  فـرزاد 
شـیرین مـرادی )کردسـتان(: 6984 877 0918
0990  179  4909 )مرکـزی(:  یاحقـی  مبینـا 
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